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OZET

Cografi isaretlerin ihmal edilen ekonomik 6neminin, farkina varilmasi amaglanarak
hazirlanan bu c¢alisma, konuyu ekonomik agidan ele alan bazi ampirik ¢alisma
bulgularin1 bir araya getirmistir. Belirli bir mekana bagl tek smai hak tiirii olan
cografi isaretlerin, asli islevlerinin yani sira kirsal kalkinmayr ve yerel {iretimi
desteklemek, geleneksel bilgi ve Kkiiltiirel degerleri korumak, turizme katkida
bulunmak, ¢evreyi ve biyolojik ¢esitliligi korumak, kirsal istihdam yaratmak gibi
onemli isglevlerinin de oldugu ifade edilmistir. Konu iktisadi agidan ele alinarak,
cografi isaretlerin, piyasa basarisizligt olarak tanimlanan asimetrik bilginin
¢cOziimiinde, potansiyel bir ara¢ oldugu vurgusu yapilmistir. Tiiketici anketleri ve
ampirik c¢alisma bulgulart ile tiiketicilerin cografi isaret algilamalar1 ortaya
konmustur. Incelenen ekonomik analizlerde ise cografi isaretlerin mikro ekonomiye
birtakim etkileri oldugu belirtilmistir. Bu etkiler; ek fiyat olusturmak, topragin
degerini ve iiretimi artirmak, iiretim zincirinde daha iyi deger dagilimi saglamaktir.
Cografi isaretlerin gesitli lilke ekonomilerine etkilerine bakildiginda; bu iirlinlerin
yarattiklar1 katma deger ile lilke ekonomilerinde vazgecilmez bir Oneme sahip
olduklart goriilmistiir. Fransa’nin Comté peyniri 6rnek olay incelemesi neticesinde,
cografi isaret stratejisi izlenerek iiretilen {irlinlerin, tarima ve kirsal kalkinmaya daha
onemli katkilariin oldugu tespit edilmistir. AB ve Tirkiye’deki mevcut durum
incelemesinde ise Tiirkiye’de, kalkinmaya etkisi agisindan cografi isaretlerden
AB’ye kiyasla ¢ok daha az faydalanildiginin, ancak potansiyelin azimsanmayacak

kadar biiyiik oldugunun alt1 ¢izilmistir.



ABSTRACT

This study, which basically aims to mention the disregarded economical importance
of the geographical indications, brings together the findings of some empirical
studies that evaluate the subject economically. The study states that geographical
indications, the only industrial property right linked to a specific location, besides its
main functions also supports rural development and local production, protects
traditional knowledge and cultural values, contributes to tourism, preserves
environment and biodiversity, creates local jobs. Dealing with the subject from an
economical point of view, it is argued that the geographical indications are potential
tools, which can be used for solving the so-called market failure of asymmetric
information. The consumer perception of geographical indications is exposed by
public surveys and the results of empirical studies. The economical analyses that are
examined argue that the geographical indications have impacts on the micro
economy. These impacts can be listed as constituting price premium, raising the
value of land, increasing production, allowing for a better redistribution of the added
value in the production chain. Having a look at the impact of geographical
indications to the economies of some countries, it is observed that with the added
value that they create the geographical indications have indispensable importance for
the economy. As a result of the case study regarding the French Comté cheese, it is
shown that by choosing the geographical indication strategy, the contribution of the
products to the agricultural and rural development increases. Examining the existing
situation of the geographical indications at the European Union and Turkey, it is
argued that, although having a big potential Turkey is not benefiting from the
geographical indications as much as the European Union for promoting development.
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GIRIS
Cografi isaretler yalnizca bolgeden

kaynaklanmazlar, bizatihi o bolgenin
kendisidirler! *

Glinlimiizde sik¢a sozii edilen “bilginin yonlendirdigi pazar ekonomisinde”
(knowledge-driven market economy) artik bilgi, ekonominin dinamizmine daha fazla
katkida bulunmakta ve bilginin yonlendiriciligi, yalnizca parlak birka¢ sanayi daliyla
sinirlt olmayip ylksek ya da diisiik teknolojili olsun, biitiin sanayiler i¢in gegerli
olmaktadir. Boylesi bir ortamda bilginin, bir sinai miilkiyet sistemi icerisinde
korunmasi gerekli olmaktadir; ciinkii ancak bu sayede teknoloji ve bilgi {iretimi
devamlilik kazanarak gii¢lii bir ekonomiye ve rekabet istiinliigiine sahip olunur.
Bilginin ekonomide 6nemine de§inen pek c¢ok ekonomistin de belirttigi iizere
tiikketicilerin tercihlerini optimize edebilmesi i¢in daha fazla bilgi sahibi olmalar
gerekir. Iste bu noktada, smai miilkiyet tiirlerinden biri olan cografi isaretler,
markalar gibi tiiketicilerine degerli bilgiler sunarak arastirma maliyetlerini azaltan,
hem kalite hem de iine isaret eden, iiretici ve tiiketici arasindaki asimetrik bilgiden
kaynakli piyasa basarisizliklarinin ¢oziimiinii saglayan potansiyel araclardan biri

olarak karsimiza ¢ikar.

Kiiresellesme bir yandan kiiltiirel sinirlart  yumusatip, tercihleri  birbirine
yaklastirarak standart {riinlere yonlendirse de ote yandan ¢eliskili bir bigimde
tiikketicilere, kiiltiirel kimlik yoksunluklar1 konusunda farkindalik kazandirmakta;
tireticileri de yerel lirlinlere ve gesitlilige (lirlin farklilagtirmaya) yonlendirmektedir.
Boylece diinyada kiiresellesme ile beraber gelisen “geleneksellesme” egilimi, diinya
pazarinda taninmayan, genellikle geleneksel bilgiye dayali olarak iiretilen yerel
irlinlerin, glin yiiziine ¢ikmasina olanak vermektedir. Bdylesi bir ortamda “fast food”
kiiltiirlinlin toplum ve yasam {izerindeki olumsuz etkilerine bir tepki olarak “slow
food” (yavas yemek) adi verilen, homojenlesen yemek kiiltlirline karsi yerel

yiyeceklerin dnemini savunan bir hareket dogmustur. Tiim bu gelismeler 6zellikle

. Bérard, L., Marchenay P.; “Les Produits D’origine Entre Nature et Culture”, “Le Gout de
L’origine”, Hachette/Institut National des Appellations d’Origine (INAO), Paris, 2005, s. 44-69.



gelismis tilkelerde fiyat disi1 faktorlerden (kalite, lin, imaj...) yararlanan rekabeti
artirmakta, dolayisiyla {retim yerini, metodunu ve kalitesini garanti eden,

tiikketicisine yerel kimlik ve kiiltiir aktaran cografi isaretler onem kazanmaktadir.

Kuskusuz cografi isaretlerin 6nemi sadece iktisadi bir ara¢ olmasindan ya da
diinyadaki geleneksele yonelme egiliminin bir aract olmasindan kaynaklanmaz. Zira
600’1in tistiinde tescilli cografi isaretin Fransa ekonomisine 2004 yilinda 18 milyar €
kazandirdig1; Italya’da ise yaklasik 500 adet cografi isaret tasiyan iiriiniin Italya
ekonomisine 12 milyar € nun istiinde gelir sagladigi belirtilmektedir. Tiim bu
ekonomik ve konjonktiirel 6nemi dikkate alindiginda, 6zellikle geleneksel iiriin adedi
ve cesitliligi acisindan zengin potansiyele sahip olan Tiirkiye gibi gelismekte olan
ilkelerde, cografi isaretlerin, kirsal ve bolgesel kalkinmanin stratejik bir araci olarak

kullanilabilirligi sorusu giindeme gelmektedir.

Bes boliimden olusan bu ¢alismanin ilk boliimiinde; cografi isaret kavramina kisa bir
giris yapilarak, uluslararasi platformda yasanan kavramsal kargasanin yarattigi
terminoloji sikintisina deginilecek, ardindan bir {riiniin cografi isaret olarak
nitelendirilebilmesi i¢in tasimasit gereken birtakim temel unsurlar ve mense
ad/mahreg isareti ayrimi iizerinde durulacaktir. Koken belirtmek, iiretim metodunu
ve kaliteyi garanti etmek gibi cografi igaretlerin asli islevlerinin yan1 sira geleneksel
bilgi ve Kkiiltiirel degerleri korumak, turizme katkida bulunmak, bio-gesitliligi

korumak gibi tali islevler de aciklanarak, kavramin genel ¢ergevesi ¢izilmis olacaktir.

Ikinci béliimde konunun iktisadi altyapisi, genel olarak OECD’nin 2000 yil1 raporu
dogrultusunda olusturularak, ¢esitli iktisat¢ilarin asimetrik bilgi ve bilgi teorisi
kapsamindaki teorik yaklasimlarina ve cografi isaretlerin piyasa basarisizlig
¢oziimiinde ara¢ olarak kullanilmasina iligkin bilgiler verilecektir. Cografi isaret
tasiyan Urlinlerin net katma degerine deginildikten sonra bu triinlerin refaha etkisi,
tekel olusumlar ve kalite i¢in miktar sinirlamasi gibi yaklagimlar g¢ercevesinde
aciklanacaktir. Boliimiin sonunda ise tiiketicilerin bu {irlinleri nasil algilayip satin
aldiklarina yonelik ampirik ¢alismalara ve anketlere yer verilecek; ardindan tireticiler

acisindan konu, yine ampirik ¢aligsmalarin bulgulari 1s18inda irdelenecektir.



Cografi isaret ekonomisi baglig1 altinda, oncelikle bu {irlinlerin mikro ekonomiye
etkileri ¢esitli sayisal veriler ile desteklenerek degerlendirilecek; ardindan 2081/92
sayil1 Konsey Tiiziigii kapsaminda tescilli cografi isaret sayis1 ve yarattigr gelir en
yiiksek dort AB iilkesinden hasilat, ihracat vb. rakamlar verilerek cografi isretlerin
kalkinma araci olarak iilke ekonomilerine katkisi ortaya konacaktir. Ayrica konu

cesitli ilkelerden cografi isaret 6rnekleri ile desteklenecektir.

Dordiincii boliimde ise kirsal kalkinma ve cografi isaret arasindaki iligski once bazi
ampirik bulgular verilerek sonra da Fransa’nin Comté peyniri 6rnek olay incelemesi
cercevesinde analiz edilecektir. Fransa’nin Tarim, Gida, Balik¢ilik ve Kirsal Isler
Bakanligi (MAAPAR) tarafindan Comté peyniri 6zelinde “Cografi Isaret
Kullaniminin Tarima ve Kirsal Kalkinmaya Etkisi” baslhigi ile hazirlanan bir
calismasindan faydalanilarak hazirlanan bu boliimde; cografi isaret tasiyan bir {iriin
ile tasimayan bir lirlin; liretime, fiyatlara, isletme karliligina, turizme, istihdama...

etkileri agisindan kiyaslanacak ve farklar ortaya konacaktir.

Calismanin son boliimiinde ise dnce AB’deki mevcut durum; 2081/92 sayili Konsey
tiizigli, 510/2006 sayil1 yeni tiiziik ve iilkelere gore tescilli cografi isaret rakamlari
ekseninde kisaca incelenecek ardindan Tiirkiye’deki mevcut durum, tescilli mense
ad/mahre¢ isareti sayis1 ve dagilimi i1siginda AB’deki tablo ile kiyaslanarak
aciklanacaktir. Tiirkiye’deki cografi isaret potansiyelinin ve ekonomiye etkilerinin
tespiti amaciyla TPE nezdinde yapilan bazi ¢alismalarin sonuglari, TUIK den elde
edilen tablolarla ortaya konacak ve son olarak DPT biinyesinde yiiriitiilmekte olan bir

kalkinma programi uygulamasinin cografi isaretler ile iliskisine yer verilecektir.

Tim bu genel bilgiler 1s181nda; bu ¢alisma ile, literatiirde ¢cogunlukla hukuki agidan
incelenen cografi isaretlerin ihmal edilen ekonomik boyutu ve oneminin farkina
varilmas1 amaglanmaktadir. Bu calismanin, daha sonra yapilacak incelemelere
ozellikle iilkemizde, cografi isaretlerin nasil etkin bir ekonomik ara¢ haline

getirilecegi noktasinda 151k tutacag iimit edilmektedir.



BIRINCi BOLUM

COGRAFI ISARET KAVRAMI VE ISLEVLERI

1.1. Cografi Isaret Kavramm

Giliniimiizdeki kullanimiyla ve mevzuatimizda “cografi isaret” kavrami, belirgin bir
niteligi, iinli veya diger Ozellikleri itibariyle kokenin bulundugu bir yore, alan, bolge
veya iilke ile 6zdeslesmis bir iiriinii gosteren isaret olarak tanimlanmustir.” Benzer bir
tamim “Cografi Isaretlerin ve Geleneksel Ozellikli Uriin Adlarimin Korunmast

Hakkinda Kanun Tasarisi Taslagr’nda da yer almaktadir.®

Belirli bir mekana bagli olan ve iiriin-koken iliskisini tanimlayan tek sinai miilkiyet
hakki tiirii olan cografi isaretlerin, uluslararasi korumasi alaninda hayati bir rol
iistlenen ve “cografi isaret” teriminin glinlimiizdeki anlamiyla ilk kez kullanildig:
TRIPS* Anlagmasinin 22 nci maddesinin birinci fikrasma gore ise “Cografi Isaretler,
bir malin kalitesinin, tintiniin veya diger ozelliklerinin esas olarak cografi menseine
atfedildigi durumlarda, bir malin mengseinin herhangi bir tiyenin iilkesi veya bu

tilkede bir bolge veya yer oldugunu gésteren igaretlerdir.”

Moran® ise cografi isaretlerle ilgili esas olarak sunlari ifade eder: “Cografi isaretler
daha ¢ok iiriinii yer/mekan ile tanimlamaktir. Belli bir yere bagh sinai hak tiirii olan
cografi igaretler; sosyal ve iktisadi gruplarin iiriinlerini ayirt eden ve koruyan

haklardir.”

2 08.06.1995 tarihli ve 4113 sayilh Kanun’un verdigi yetkiye dayanilarak, Bakanlar Kurulu’nca
24.06.1995 tarihinde kararlagtirilan ve 27.06.1995 tarihli Resmi Gazete’de yayinlanarak yiirtirliige
giren 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname.

* Buna gore “Belirgin bir niteligi, iinii veya diger ézellikleri itibariyle kékeninin bulundugu bir bélge,
cografi sumirlart belirlenmis ézel bir yore veya istisnai durumlarda bir iilke ady ile ozdeslesmis bir
tiriinii gosteren menge ad ve mahreg isaretini” ifade eder (Madde 2-b).

*15.04.1994’te imzalanan ve 1.1.1995te yiiriirliige giren Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1
Anlagmasi (TRIPS / The Aggreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights)
Diinya Ticaret Orgiitii Kurulus Antlasmasinin fikri miilkiyet haklari ile ilgili kismini olusturan ekidir.

® Moran, K.; “Rural Space as Intellectual Property”, Political Geography, 12(3), May, 1993, s. 264.



Gergekten de ilk duyuldugunda tam olarak igerigi anlagilmayan ‘“cografi isaret”
terimi ile kastedilen, bir irilinlin, bir yoreyle/cografyayla 6zdeslesmis olmasi,
birtakim 6zelliklerinin ya da tiim 6zelliklerinin bu yoéreden kaynaklanmasi ve bu

cercevede tiiketici gdziinde belli bir bilinirlige ve kaliteye sahip olmasidir.

Burada cografi isaret terimini daha anlagilir kilmak i¢in birka¢ bilinen 6rnege yer
vermek daha yerinde olacaktir. Tiirkiye’den Sile bezi, Kayseri pastirmasi, Ege
pamugu, Corum leblebisi, Antep fistifi, Ezine peyniri, Adana kebabi, Gemlik
zeytini, Inegdl koftesi, Malatya kayisisi..vb. belirgin bir niteligi, {inii veya diger
ozellikleri itibariyle bir yore (6r. Sile, Ezine), bolge (6r. Ege pamugu) veya istisnai
olarak iilke ile 6zdeslesmis iirlinlerdir. Diinyadan ise Champagne kopiiklii saraba,
Tequilla, Bordeaux sarabi, Roquefort peyniri, Jaffa portakali, Scotch viskisi...vb.

seklinde 6rnekler verilebilir.

Cografi isaretlerin nasil ortaya ¢iktigi tam olarak bilinmemekle beraber; hukuki
korumanin aksine, ifade ettigi anlam itibariyle ¢ok eskiye dayandigi bir gergektir.
Kullanildiklar1 tirtinlerin kokenini gostermesi 6zelligi nedeniyle markalarin ilk hali
olarak ortaya ¢ikan cografi isaretler, temel olarak cografi kokeninden énem kazanan
triinleri ayirt etmek i¢in kullanilmislardir. Bazi kaynaklara gore bu isaretler, ilk
olarak 12. yiizyilda Orta Avrupa ve Ingiltere’deki dokumacilar ve kolonilerin baharat
vb. iriinlerin ticaretinde {rlinler ile onlarin cografi kokeni arasinda baglantiy1
saglayici cografyanin belirtilmesi veya etiketlenmesi sonucu ortaya cikmustir.® Bagka
kaynaklara gore ise eski Misir’da iirlinleri tanimlamak ve kalite isareti olarak {iriin
kokenleri belirtilmekteydi. Orta cagda ise Avrupali tacirler tiiketicilere karg: {irliniin

seckinligini temin etmek i¢in tirlinlerinde bu tip isaretler kullanirlardr.”

®  http://www.ictsd.org/pubs/ictsd_series/iprs/CS_rangnekar.pdf Rangnekar, D.; “Geographical

Indications- A Review of Proposals at The TRIPS Council: Extending Article 23 to Products
Other than Wines and Spirits”, UNCTAD-ICTSD Project on IPRs and Sustainable Development,
Issue Paper No:4, France, 2003, s. 11.

" http://www.kit.nl/net/KIT_Publicaties_output/ShowFile2.aspx?e=921 Van De Kop, P., Sautier, D.;
“Origin-Based Products Lessons for Pro-poor Market Development”, Bulletin 372, 2006, s. 21.



http://www.ictsd.org/pubs/ictsd_series/iprs/CS_rangnekar.pdf
http://www.kit.nl/net/KIT_Publicaties_output/ShowFile2.aspx?e=921

1.2. Terminoloji

Cografi isaretlerle ilgili uluslararasi mevzuatta bir biitiinliik saglanamadigindan,
koruma vasitalar1 da iilkeler arasinda degismektedir. Kimi iilkelerde haksiz rekabet
hiikiimlerine gore kimi iilkelerde de onay, tescil sistemi veya marka hukuku
hiikiimlerine goére incelemeye ve korumaya tabi tutulabilmektedir. Ayrica simnai
miilkiyetin diger alanlarindan farkli olarak cografi isaretlerde; uluslararasi
platformda ve literatiirde ayni terime farkli anlamlar yiiklenebilmekte ya da ayni

anlami i¢eren farkli terimler kullanilabilmektedir.

Dilimizde ‘cografi isaret’ olarak terimlesen bu kavrama atfedilen anlamlar
uluslararas1 anlagmalara ve {ilkelere gore degisebilmektedir. Bazi uluslararasi
diizenlemelerde cografi isaret kavrami TRIPS ve mevzuatimizda yer aldig1 gibi bir
{ist kavram olarak degil; mahreg isaretini kastedecek sekilde yer almaktadir. Ornegin;
2081/92 sayil1 Konsey Tiiziigiinde mense adlar i¢in ‘designation of origin’; mahreg
isaretleri icin ‘geographical indications’ ifadeleri kullanilmistir. Ote yandan bir
antlasmanin cografi igaret (geographical indications) terimini kullanarak tanimladigi
bir kavrami, baz1 farkliliklarla bagka bir antlasma mense ad (appellations of origin)
terimi ile ifade edebilmektedir. Ornegin, TRIPS antlasmasinda yer alan cografi isaret
(geographical indications) tanimi Lizbon Antlasmasi’nda yer alan ‘mense ad’

(appellations of origin) tanimu ile biiyiik 6l¢iide benzerdir.

Terminolojide yasanan bu kavram kargasasi ve uluslararasi antlagsmalarda tanimlar
arasinda ¢esitli agilardan var olan bu niians, konunun derinlemesine kavranmasi
oniinde bir engel olabilir. Bu ¢alismada bu karmasanin neden olabilecegi sorunlarin
Oniine gegebilmek i¢in ‘cografi isaret’ ifadesi en genis kapsamiyla mense adlar1 ve
mahre¢ isaretleri kapsayacak sekilde ‘cografi isaret tasiyan {iriin’ anlaminda
kullanilacak ve ilgili iilke mevzuatina gore degisen uygulamalarda parantez iginde

terimin ash ifade edilecektir.



1.3. Cografi isaretin Temel Unsurlar

Belirli bir yore, alan, bolge adiyla iinlenmis, burayla anilan veya anilmasa dahi
cografi kokeninden etkilenen her {iriin, isaret cografi isaret olamaz. Diger bir deyisle
belli bir iirline sahip olan her yore, alan, bolge veya iilke cografi isarete kaynaklik
edemez. Iste burada birtakim temel kriterler s6z konusudur. Bir {iriiniin cografi isaret
olarak nitelendirilmesi i¢in belirli unsurlar1 tasimasi gerekir. Bu unsurlar su sekilde
siralanabilir:®

e Belirli bir cografya

e Uriin

o Ad (Isaret)

e Uriiniin ayirt edici 6zellige sahip olmasi

e  Uriiniin ayirt edici 6zellikleriyle-cografya arasinda baglanti olmasi®

1.3.1 Belirli Bir Cografya

Cografi isaretten séz edebilmek i¢in Oncelikle iirline sahiplik eden bir mekana,
kaynaga ihtiyag vardir. Uriiniin kokenini olusturan cografya; cografi isaret
tanimlarinin ve tiirlerinin gegtigi ulusal ve uluslararas1 mevzuatta asag1 yukar1 benzer

anlamlarla ancak farkli ifadelerle su sekillerde benimsenmistir:

TRIPS Antlagsmasinin cografi isaret tanimu igerisinde yer bulan cografya “iiye iilke,

bu tilkede bir bélge veya yer” dir.

555 sayili Cografi Isaretler Hakkinda KHK da ise belirli bir cografya unsurunu ifade
etmek icin “kokenin bulundugu bir yore, alan, bdlge veya iilke” ifadesi

kullanilmistir. Mevzuatimizda yer alan mense ada iliskin tanim da 2081/92 sayili

8 Giindogdu, G.; “Tiirk hukukunda Cografi isaret Kavram ve Korunmasi”, Beta Basim Yayim,
Istanbul, 2006, s. 9-27.

% Bu konudaki diger bir goriise gore cografi isaretler; cografi alan, iiriin, ticari deger ve hak olmak
iizere dort unsuru igerir (Coskun, A. Y.; “Cografi Isaretler”, Yaymlanmamis TPE Uzmanlik Tezi,
Ankara, 2001, s. 6).



Avrupa Toplulugu Tiizigi'® madde 2/a> dan alinmadir ve burada da yine bolge, yore

ve iilkeye atifta bulunulmaktadir.

Mense adin tanimlandigi ilk uluslararasi diizenleme olan Lizbon Anlasmas1’n1n11 2.
maddesinde “ karakteristik bir ozelligi ve kalitesi, dogal ve beseri faktorleri de dahil
olmak iizere tiim veya esas olarak bu cografi ¢evre ile ozdeslesmis bir tiriinii
belirtmeye yarayan, bir iilke, bélge veya yorenin cografi isimleridir” seklinde
ifadesini bulan mense adlarin taniminda da goriildiigii iizere, cografi alan “cografi

cevre” ve “biriilke, bolge veya yore” olarak belirtilmistir.

Burada 6nemli bir hususun altin1 ¢izmek gerekir. Bu unsurdan kastedilen bir cografi
ad, barindirsin veya barindirmasin, cografi isarete konu olan iirliniin kokeninin,
mutlaka belirli veya belirlenebilir bir cografi alana dayanmasidir. Yoksa cografi
isaretin mutlaka bir “cografi ad” ile birlikte anilmasi zorunlulugu degildir. Zira
Cografi Isaretler Hakkinda KHK madde 3/4’te “Uciincii fikrada belirtilen kosullari
karsilayan ve belirli bir yore, alan veya bolgeden kaynaklanan bir tiriinii belirtmek
icin geleneksel olarak kullanilan giincel dilde yerlesmis cografi veya cografi
olmayan adlar da mense adlari olarak kullanilabilir.” denilerek cografi olmayan
adlarin da mense adi1 olarak tescil edilebilecegi belirtilmektedir. Bu sekilde sadece
cografi adlarin degil; belirli cografyadan kaynaklanan diger adlandirmalarin
(isaretlerin) de mense ad olarak kabuliine iliskin benzer bir yorum TRIPS’de de yer
alir. Ancak yukarida yer alan tanimlarda da goriildiigii tizere gerek 2081/92 sayili
Konsey Tiiziigli gerekse Lizbon Antlagmasi’nda cografi ada dayali tanimlar yer

almistir.

TRIPS’e gore bir isaretin korunmasi i¢in mutlaka bir “cografi ad” olmas1 gerekmez.

Buna en giizel 6rnek yurt disindan Feta peyniri, ulusal triinlerimizden de Mesir

0 Tarim Uriinleri ve Gida Maddelerine Dair Mense Adlar1 ve Mahreg Isaretlerinin (Geographical
indications) Korunmasina iliskin 14 Temmuz 1992 tarihli ve 2081/92 sayili Avrupa Toplulugu
Konsey Tiiziigli. Konsey tarafindan yapilan, sonradan gesitli degisikliklere ugrayan, AB’nin tamami
iizerinde baglayici olan ve her iiye devlette dogrudan uygulanabilen bir tiiziiktir.

131.11.1958 tarihinde Stockholm’de imzalanan Mense Adlarin Korunmasi ve Uluslararasi Tescili
icin Lizbon Anlagmasi 14.07.1967’de revize edilmis 28.10.1979’da ise degisiklige ugramustir.
09.11.2007 tarihi itibariyle anlasmaya toplam 26 iilke taraftir. Tiirkiye bu anlagsmaya taraf degildir.
http://www.wipo.org (18.01.2008).
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Macunu’dur. Feta, Yunanistan’da bir yer ismi degildir. “Mesir macunu” ibaresi de
herhangi bir cografi yer adi barindirmaz ancak bu durum isaretin belirli bir
cografyadan / kokenden kaynaklanma 6zelligini zedelemez. Zira bu iiriin kokleri

yillar 6ncesine dayanan, Manisa’dan kaynaklanan bir iiriindiir.

1.3.2  Uriin

Cografi isaretlerin 6nemli bir fonksiyonu da belli bir cografyadan gelen {iriini
benzerlerinden ayirt etmek ve onlardan farklilasmasini saglamaktir. Bu unsurun
cografi isaretlere iliskin diizenlemelerin ¢ogunda 6zel bir anlam ifade etmeksizin;
bilinen genel anlamiyla kullanildigi ya da iiriin kategorileri olusturularak ifade
edildigi anlasilmaktadir. Ornegin AB hukukunda; “Saraplara Iliskin Konsey
Tiiziigii”, “Alkollii Sert Igkilere Iliskin Konsey Tiiziigii”, “Tarim Uriinleri ve Gida
Maddelerine Iliskin Tiiziik” seklinde ayr1 diizenlemeler kabul edilerek iiriin bazinda
bir ayrim yapilmistir. Ulusal mevzuatimizda da benzer bir ilke benimsenmis ve {iriin

kategorileri olugturulmustur.

Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda KHK madde 1’¢ gére bir iiriiniin cografi

isarete konu olabilmesi i¢in asagidaki kategorilerden birine girmesi gerekir:

e Dogal iiriinler

e Tarmm tiriinleri

e Madenler

e El sanatlar1 ve tiriinleri

e Sanayi Uriinleri

Iste sadece bu kategorilere giren iiriinler madde 3 ve 4’de belirtilen diger sartlar1 da
sagliyorsa KHK korumasindan faydalanabilecektir.
Giindogdu iiriin kategorileri belirlemek yerine;"

» Kokeni olan bolgeden hususiyet kazanabilecek bir {irlin olmasi,

12 Giindogdu, G., 2006, s. 11.



» Ticaret konusu olabilecek veya ticari amagli kullanilabilecek bir iiriin olmasi
sartlarin1 saglayan genel gecer esaslar belirlemenin daha uygun bir yaklagim

olacagini belirtmistir.

Uriin unsuruyla ilgili olarak var olan bir tarismaya burada yer vermek yerinde
olacaktir. Bu husus hayvanlarin cografi isaret olarak tescil edilip edilemeyecegi
meselesidir. Avrupa’da ve genel olarak uluslararasi arenada uygulamasina pek
rastlanmayan at, kopek gibi hayvanlara iliskin tescil uygulamasma ilk Ornek
13.01.2002 tarihli Resmi Gazetede ilan edilerek Tiirk Patent Enstitiisii tarafindan
tescile baglanan “Gemlik Tiirk At1”dir. Bu uygulamay1 daha sonra sirastyla Kars
Coban Kopegi, Tiirk Tazisi, Kangal Koyunu, Kangal Tiirk Coban Kopegi, Akbas
Tiirk Coban Kopegi, Kangal Coban Kopegi tescilleri izlemistir. Burada su ayrimi iyi
yapmak gerekir. Ornegin bir “Kangal Koyununun eti ile ilgili olarak cografi isarete
konu olmasi ve tescili, KHK’da belirtilen sartlar1 da tasiyorsa elbette ki miimkiindiir.
Ancak Kangal Coban Kopegi'nin cografi isaret olarak tescili gerek hukuka gerekse
diinyadaki uygulamalarina ters bir durumdur. Zira Avrupa Birligi uygulamalarina
bakildiginda hayvan kokenli tescillerin (isko¢ dana eti, Galler koyun eti, Shetland
koyun eti...) hayvan tlirliniin hammadde ya da taze kesilmis et biciminde veya gida
olarak tiikketilmeye hazir sekilde kullanilmis oldugu goriilmektedir. Diger bir deyisle
hayvana irk Ozelliklerini veren toprak, iklim gibi doga veya ireticilerin iiretim
yaparken kullandiklar1 teknik gibi beseri unsurlar degil onun genleridir. Bu tespit
Lippizaner atiin ik oOzelliklerini cografi isaret olarak tescil eden Slovenya
Hiikiimetinin, Avrupa Birligi Komisyonuna sikayetine dair Avusturya Hiikiimeti
bagvurusunda da yer almis ve Avrupa Birligi Komisyonu tarafindan aynen
benimsenmigstir. Nihayetinde bu konu Avusturya ile Slovenya arasinda ikili

goriismelerle benimsenen ilkeler nazara alinarak (;621'ilm1'ist[ir.l3

B Tarm isletmeleri Genel Miidiirliigi’niin Tirk Patent Enstitiisi ve Milli Savunma Bakanlig
aleyhine “Kangal Tiirk Coban Kopegi” cografi isareti ile ilgili olarak actig1 davada Ankara Fikri ve
Sinai Haklar Hukuk Mahkemesi’nin Esas No: 2004/608, Karar No: 2006/409, 22.06.2006 tarihli
yayinlanmamis karar1.

10



Bir goriise'’gore, Cografi Isaretler Hakkinda KHK madde 5, dolayli da olsa
hayvanlarin tesciline miisaade eder. Bir diger goriise gore ise madde 1’de belirtilen
kategorilerin hi¢ birine girmeyen hayvanlarin cografi isaret olarak tescili hususu
KHK’ya aykirilik teskil eder. Zira Dericioglu TPE nezdinde tescile baglanan kopek
ve atlarla ilgili olarak cografi isaret ve hayvan tiirlerinin birbirine karigtirildigini
belirterek su ifadeleri kullanir™®: “Tiirk kdpek ve atlarinin cografi isaret olarak tescil
edilmesi ilging 6rneklerdir. Képek ya da atlarin cografi isaret olarak kayit edilmesi
ne saglayacaktir? Kangal kopekleri ya da Gemlik Ati, 6rnegin Ankara Hayvanat
Bahgesi’nde ya da bir bagka yorede dogum yaptiklar1 zaman bu hayvanlarin yavrulari
“Kangal Kopegi” ya da “Gemlik At1” olamayacak midir? Bu hayvanlarin genlerini
tastyan yavrularina “Kangal Kopegi”, “Gemlik At1” denilmesi nasil onlenecektir?

Bunun yarar1 nedir?

Bu uygulamanin yanlishigini konuya iligkin kesinlesmemis mahkeme kararlar1 da
ortaya koymaktadir. Ornegin; Tarim Isletmeleri Genel Miidiirliigii’niin Tiirk Patent
Enstitlisti ve Kangal Kaymakamlig aleyhine cografi isaret tescil basvurusuna yapilan
itirazin reddi kararinin iptali ile tescil olunan “Kangal Coban Kopegi” cografi
isaretinin hiikiimsiizligiine yonelik actigi davada Ankara Fikri ve Sinai Haklar
Hukuk Mahkemesi s6z konusu cografi isaretin hiikiimstizliigiine ve sicilden terkinine
hiikmetmistir.16 Yine Tarim Isletmeleri Genel Miidiirliigii'niin Tiirk Patent Enstitiisii
ve Milli Savunma Bakanlig1 aleyhine actig1 davada Ankara 3. Fikri ve Sinai Haklar
Hukuk Mahkemesi ‘“Akbas Tiirk Coban K&pegi” cografi isaretinin hiikiimsiizliigiine

ve sicilden terkinine hiikmetmistir.'”

Her ne kadar amacg genel olarak ulusal zenginligimizi korumak, hayvanlarin yurt
disina kagirilmasini ve nesillerinin tilkenmesini 6nlemek olsa da, ara¢ “cografi isaret

olarak tescili” olmamalidir. Zira hayvan 1slah1 ve soy kiitiiklerinin tutulmasi, tescili

¥ Suluk,C., Orhan, A.; “Uygulamal Fikri Miilkiyet Hukuku”, C. II, Genel Esaslar Fikir ve Sanat
Eserleri, Arikan Yayinevi, Istanbul, 2005, s. 22.

1 Dericioglu, M. K.; “Cografi isaretler”, Legal Fikri ve Sinai Haklar Dergisi, Y1l.1, S.3, istanbul,
2005, s. 665.

8 Ankara 3. Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemesi’nin Esas No: 2004/194, Karar No: 2006/342
01.06.2006 tarihli yayimlanmanus karart.

1 Ankara 3. Fikri ve Sinai Haklar Hukuk Mahkemesi’nin Esas No: 2006/506, Karar No: 2006/40
08.11.2006 ve 12.07.2006 tarihli yayinlanmamais karari.
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hususlar1 4631 sayili Hayvan Islahi Kanunu'® ve ilgili yonetmelikleri ile esasen

Tarim ve K&yisleri Bakanhigi’min yetki ve gorevindedir.™

Hizmetlerin cografi isaretlere konu olup olamayacag ile ilgili olarak gerek ulusal
gerekse uluslararast hicbir diizenlemede yer almadigindan genel olarak tescil
edilmelerinin miimkiin olmadig1 goriisii®® hakim olmakla beraber, aksini savunanlar
da mevcuttur.**Ornegin 6zellikle beseri faktdrlerin, insan emeginin ayirt edici nitelik
kattig1 hizmetlerde (Tirk hamami, Mengen as¢iligl) veya o yorenin toprak ve
mineral yapisinin suya hususiyet kattig1 ve tiriin-hizmet ikilisinin bir arada sunuldugu

kaplica, 1lica gibi hizmetlerde tescilin miimkiin olabilecegi savunulmaktadir.?

1.3.3 Isaret

Bu unsur ile kastedilen iiriin-koken baglantisini iyi saglamak sartiyla bir cografi yer
adi barindirsin ya da barindirmasin, iiriinleri digerlerinden ayirt eden adlar ve
isaretlerin varligidir. Daha 6nce belirli bir cografya unsurunda da deginildigi iizere

TRIPS’e gore bir isaretin korunmast i¢in mutlaka bir “cografi ad” olmasi gerekmez.

Bu unsur kapsaminda kokenle baglantisi kuvvetli olan semboller de cografi isaret
olarak kullanilabilir. Ornegin bazi tescilli cografi isaretlerde (Kayseri pastirmasi,
Malatya kayisisi, Zara bali..) figiir ve ad beraber yer almaktadir. Yine iriinlerin ait

oldugu cografyanin adi olmadan bazi sembollerle tanimlanabilmesine iligskin olarak

8 10.03.2001 tarihi itibariyle Resmi Gazete’de yayimlanarak yiiriirlige giren 4631 sayili kanun
Madde 1. — “Bu Kanunun amaci; her tirlii hayvansal iiretim ve bu iiretimi etkili kilan faaliyetler ile
yaris, miisabaka ve is maksadiyla yetistirilen hayvanlarin verimlerinin artirilmasi igin yapilacak islah
calismalarimi, evcil ve yabani hayvanlarin gen kaynaklarinmin korunmasini, hayvansal iiretimin
ekonomik olmasini ve rekabet giiciiniin artirilmaswni, bu hususlarla ilgili faaliyetleri ve soy kiitiigii
kayitlarimin tutulmasi ile hayvan wrklarmmin islahini, damizliklarin saghkly ve hijyenik kosullarda
yetistirilmesini ve hastaliklardan ari bir sekilde iireticilere intikalini ve korunmasini saglamaktir.”

!9 Anadolu mandasi, Ankara kegisi, Denizli horozu....gibi tiirler hayvan soyu olarak irk 6zellikleri soy
kiitiigiine tescil edilerek Tarim ve Kdyisleri Bakanligi tarafindan koruma altina alinmustir.

%9 Suluk, C., Orhan, A., 2005, s. 22.

2 Tekinalp, U.; “Fikri Miilkiyet Hukuku”, Arikan Yaynevi, Istanbul, 2005, s. 23.

22 Giindogdu, G., 2006, s. 14.
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Istanbul menseli iiriin icin “Bogazi¢i Kopriisii”, Paris i¢in “Eyfel Kulesi”, Londra

igin “Tower Bridge” 6rnek verilebilir.?®

1.3.4 Uriiniin Ayirt Edici Ozellige Sahip Olmasi

Uriin; sahip oldugu ayirt edici 6zellikleri, cografi kokenden kaynaklanan (ydrenin
toprak yapisi, iklimi, suyu...gibi) dogal faktorlerden alabilecegi gibi iireticilerin
iretim yaparken kullandiklar1 6rf adet (geleneksel bilgi), tiretim teknikleri gibi beseri
faktorlerden de alabilir. Bu husus Lizbon Anlagmas1 (m.2/1), 2081/92 sayili Konsey
Tiiziigii (m2/2) ve Cografi Isaretler Hakkinda KHK (m.3/3)’da belirtilmistir.

Ormegin Zara balin1 diger ballardan ayiran 6zellik; Zara ilgesinin iklimi, florasi, bitki
cesitliligi gibi dogal cevre faktorleri iken; Soganli bebeginde s6z konusu ayirt edici

ozellik el isi bebeklerin tiretim teknigidir.

Ote yandan TRIPS, 2081/92 sayil1 Konsey Tiiziigii ve KHK kapsaminda bir iiriiniin
mahrec¢ igaretine konu olmasi i¢cin hammadde, iiretim, isleme ve diger asamalari o
yoreyle bir bagi olmasa dahi sadece “liniiniin (itibarinin)” o yoreyle 6zdeslesmis

olmasi yeterlidir.

KHK madde 3’de mahreg isareti tanimlanirken “belirgin bir niteligi, iinii veya diger
ozellikleri itibariyle bu yore, alan veya bolge ile ozdeslesmis olmasi” ifadeleri
kullanilir. Ancak burada su ayrimi yapmak oldukga zordur: Un (itibar), iiriiniin bir
niteligi midir? Yoksa iiriiniin sahip oldugu niteliklerin bir sonucu mudur? Ornegin
Soganli bebegi orneginde; soz konusu eli isi bebekleri esas olarak ayirt edici kilan
ozellik, Soganl1 bebegi olarak itibar kazanmasi yani bu bebeklerin iyi bir tanitim ile
diger bebeklerden daha fazla {ine kavugmasit midir yoksa iirlinlin teknik nitelikleri,
tireticilerin tiretim yaparken kullandiklar1 geleneksel bilgi (traditional knowledge) ve
bunlarin sonucunda kazandigi sohret midir? Aslinda bu tam olarak neden-sonug

iliskisine baglanamayan, i¢ i¢e gecmis bir iliskidir. ‘Un’ iiriine digerleri arasinda

% DPT Sekizinci Bes Yillik Kalkinma Plani; “Fikri Haklar Ozel ihtisas Komisyonu Raporu”,
Yaym No:2500-O1K:521, Ankara, 2000, s. 203.
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farklilik kazandirmis olabilecegi gibi iiriin de bu s6hrete sebep olmus olabilir. Zira
bu iiriine ayirt ediciligi veren 6zellik hem kullanilan iiretim teknigi hem de iyi bir

tanitim sonucunda kazandigi {in olabilir.

1.3.5 Uriiniin Ayirt Edici Ozellikleriyle-Cografya Arasinda Baglanti Olmasi

Bu unsur ile kastedilen, iirtine asil ayirt ediciligini veren Ozelliklerin cografi
kokeninden kaynaklanmasi gerektigidir. Zira karakteristik 6zelliklerin, tirtine sahiplik
eden bir bolge, alan veya yoreden kaynaklanmamasi durumunda cografi isaretten
bahsetmek de miimkiin olmayacaktir. Eger bu ayirt edici 6zellik sadece {iriiniin {inii
ise o takdirde iiriiniin iinii ile cografi alan arasinda bir bag olmasi sarttir. Uriiniin
karakteristiginin dogal faktorlerden etkilenmesine 6rnek olarak Amasya elmasinda,
bu iirline aromasini, kokusunu, lezzetini veren Amasya’nin cografi durumu, iklim,
nem, sicaklik ve toprak yapisi... gibi Ozellikleridir. Bir diger ornek Trabzon
ekmeginde ise iirlin; pisirme teknigi agisindan Trabzon ili 6zdeslesmis burasi ile line
kavusmustur. Mense adi ve mahreg isareti ayriminda da deginilecegi lizere mense

adlarda iirlin-koken iliskisi mahreg isaretlere gore ¢ok daha katidir.

1.4. Cografi isaret Tiirleri

Cografi isaret kavrami igerisinde WIPO tarafindan yapilan ikili bir ayrimi barindirir.
“Mense adlar1” ve “mahreg isareti” olarak adlandirilan bu kavramlar birbirlerinden

tamamen farkli olmamalarina karsin, ¢ok dnemli ayrimlar barindirir.

555 Sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname’nin Uygulama Seklini Gosterir Yonetmelik madde 3’te mense adi ve

mahreg isareti soyle tanimlanmistir:
“Mengse Adi: Bir iiriintin cografi sinirlart belirlenmis bir yore, alan, bélge veya ¢ok

ozel durumlarda iilkeden kaynaklanmasi, tiim veya esas nitelik veya ozellikleri bu

yore, alan veya bélgeye ozgii doga ve beseri unsurlardan kaynaklanmasi, iiretimi,
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islenmesi ve diger islemlerinin tiimiiyle bu yore alan veya bolge simirlart iginde
vapilmasi kosulu ile o yore, alan veya bélge adini,

Mahreg Isaret: Bir iiriiniin cografi sinirlar: belirlenmis bir yére, alan veya bolgeden
kaynaklanmasi; belirgin bir niteligi, iinii veya diger ozellikleri itibariyle bu yoére,
alan veya bolge ile ozdeslesmis olmasi; iiretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en
az birinin belirlenmis yore, alan veya bolge sinirlart icinde yapilmasi kosulu ile o

yore, alan veya bélge adini, ifade eder”

Diger bir deyisle 555 sayili Kanun Hiikmiinde Kararname’nin 3/3 hiikmiinde
belirtildigi lizere bir {irliniin mengei olan yore, alan veya bolge adi, asagidaki sartlarin

birlikte karsilanmasi durumunda "mense adin1" belirtir.

a) Cografi sumirlart belirlenmis bir yore, alan, bélge veya ¢ok 6zel durumlarda
tilkeden kaynaklanan bir tiriin olmasi,

b) Tiim veya esas nitelik veya ozellikleri bu yére, alan veya bolgeye 6zgii doga ve
beseri unsurlardan kaynaklanan bir tirtin olmasi,

c) Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinin timiiyle bu yére, alan veya bélge sinirlari

icinde yapilan bir tiriin olmasu.

Uciincii fikrada belirtilen kosullar: karsilayan ve belirli bir yére, alan veya bélgeden
kaynaklanan bir iiriinii belirtmek igin geleneksel olarak kullanilan giincel dilde

yerlesmis cografi veya cografi olmayan adlar da mense adlar: olarak kullanilabilir.

Bir {irlinlin mengei olan yore, alan veya bolge adi, 555 sayili Kanun Hiikmiinde
Kararname’ nin 3/5 hiikmiinde belirtilen asagidaki sartlarin karsilanmasi durumunda

"mahrec isareti" gostergesini belirtir.

a) Cografi sinirlari belirlenmis bir yére, alan, veya bolgeden kaynaklanan bir iiriin
olmasi,

b) Belirgin bir niteligi, tinii veya diger ozellikleri itibariyle bu yére, alan veya bolge
ile 6zdeslesmis bir tiriin olmasi;

c) Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az birinin belirlenmis yore, alan veya

bolge simirlari ig¢inde yapilan bir iiriin olmast.
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Burada menge adi ile mahreg isareti arasindaki temel farklar soyledir:
(Asagida tek basina “yore” ibaresi gegen yerlerde; genel olarak smirlar belirli bir

cografya kastedilmektedir.)

Mense Adi Mahrec sareti
e Bir yore, alan ,bolge veya Bir yore, alan, bolgeye 6zgii iiriin
istisnai olarak iilkeye 6zgii iiriin olmasi

e Tiim nitelikleri veya esas niteliklerinin ~ Belirgin bir niteliginin, tniiniin

bu yoéreden kaynaklanmasi bu yoreden kaynaklanmas: yeterli
e Uretim, islenme ve diger islemlerin Uretim, islenme ve diger islemlerin
tiimiiyle bu yorede yapilmasi en az birinin yorede yapilmasi
yeterli

Menge adlarma ornek olarak Anamur muzu, Erzincan tulum peyniri, Bozcaada
sarabi, Isparta giilii... ; mahrec isaretlerine 6rnek olarak ise Siirt battaniyesi, Mersin

cezeryesi, Hereke halisi, Trabzon ekmegi... verilebilir.

Yukarida yer alan ayrimda da goriildiigi gibi mense adlarda {irlin-koken iliskisi
mahreg isaretlere gore cok daha katidir. Mense adlarla isaretlenen {iriinlerin, temel
ozellikleri veya tim Ozelliklerinin o yoreyle 6zdeslesmis olmasi sarti aranirken;
mahreg isaretlerde belirgin bir niteligin yoreyle 6zdeslesmis olmasi hatta iiniiniin o
yoreden kaynaklanmasi dahi yeterli olmaktadir. Ornegin mense ad tiiriindeki Anamur
muzu cografi durum, iklim, nem, sicaklik ve toprak yapis1 gibi faktorlere bagl olarak
Tiirkiye’de sadece Anamur ve Bozyazi ilgesi ve koyleri ile Antalya ili Gazipasa ve
Alanya ilgesi ve koylerinde yetisebilen bir meyvedir. Yine baska bir mense ad olan
Pervari balinda da balin kalite ve lezzetini belirleyen temel unsur olan Pervari
ilgesindeki nektarli ¢igek ve bitki ¢esitliligi, iirlin-cografi koken arasindaki siki bagi

gostermektedir.
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Cografi Isaretlerin Korunmas: Hakkinda KHK’da mense adlarda, mahreg
isaretlerinden farkli olarak cografi sinirlar1 belirlenmis bir yore, bolge ve alanin yant
sira tilkenin tamamimin da {riine kaynaklik edebilecegi ancak bunun istisnai
durumlarda s6z konusu olabilecegi belirtilmektedir. Buna 6rnek olarak cografi siniri
“Tiirkiye”, cografi isaret tiirli ise mense ad1 olarak tescilli “Tiirk Rakis1” verilebilir.
Cografi Isaretlerin ve Geleneksel Ozellikli Uriin Adlariin Korunmas: Hakkinda
Kanun Tasaris1 Taslagi’nda yer verilen mahre¢ isareti tanimi bu ayrimi ortadan
kaldirmakta s6z konusu istisnai durumu her iki kavrama da tanimaktadir.** Ancak
tim {ilkenin cografi sinir olarak kabulii iirlin- kdken arasindaki bagin iilkenin her
yerinde ayni kuvvette olamayacagr yahut nadiren olabilecegi goz Oniinde
tutuldugunda kanunda neden bunun istisnai bir durum olarak 6ngoriildiigii daha iyi
anlagilmaktir. Zira tiim ilkenin bir iirlinlin cografi kokeni olarak kabul edildigi
durumlar, daha gok Geleneksel Ozellikli Uriinlerde® ya da yiizlgiimii olarak daha

kiigiik tilkelerde s6z konusu olabilmektedir.

Mense adlari, mahre¢ isaretinden ayiran diger Onemli bir husus da iiretim
asamalarinin her birinin; Uretimi, islenmesi ve hazirlanmasinin o cografyada
gerceklesmesi zorunlulugudur. S6z konusu islemlerden herhangi birinin bu cografya
disinda yapilmasi durumunda iriiniin - karakteristik 6zelligi bozulacaktir. Bu
niteliginden dolay1 genellikle mense adlar1 daha dar bir cografi alan i¢in s6z konusu

olmaktadir. Ornegin mense ad1 olarak tescilli Urfa biberinde, pek ¢ok tiirdeki biberin

%« Mahre¢ Isareti: Cografi simirlart belirlenmis ozel bir yore, bir bolge veya istisnai durumlarda bir
tilkeden kaynaklanan ve cografi bir yer adi icersin ya da igcermesin, belirgin bir niteligi, iinii veya
diger ozellikleri itibariyle kaynaklandigi cografya ile ozdeslesmis olan; iiretimi, islenmesi veya
hazirlanmast islemlerinden en az biri yahut bunlarla ilgili olarak kullanilan iiretim metodu itibariyla
s0z konusu cografi alanda meydana getirilmis tiriinlerin adlarm (belirtir.)” (Taslak Madde 2-i ).

% Taslak madde 2-f’ye gore Geleneksel Ozellik: “Bir iiriiniin bizzat geleneksel ézelligini tanimlamak
icin  hazirlanmis olan kanuni standartlar hari¢ olmak iizere, kural olarak standardizasyon
kurumlarica veya kanunlarca iiriin bilesimine iliskin olarak onceden tayin edilmis standart bir
formiil yahut standart bir iiretim metodu ile simirlandirilamayacak olan; ayni zamanda tiriiniin sunug
seklinin ayirici bir 6zellik olarak degerlendirilmedigi; bir iiriinii ayni kategorideki benzer iiriinlerden
actk¢a ayiran ézel karakter veya karakterler grubunu” ifade ederken Geleneksel Ozellikli Uriin de
“Geleneksel hammaddeler kullanilarak iiretilen veya geleneksel bir bilesim ya da dogrudan dogruya
geleneksel bir iiretim bicimi ile karakterize edilen; yahut dogrudan geleneksel bir iiretim bicimine
dayanmamakla birlikte, béyle bir iiretim tarzini yansitan islemlerden gegirilmis olmasi nedeniyle ayni
kategorideki benzer tiriinlerden agik¢a ayrilabilen iiriinii” belirtir (Taslak Madde 2-g). Geleneksel
Ozellikli Uriin Ad1 madde 2-8’ye gore: “Mense ad veya mahre¢ isareti tanimina girmeyen, geleneksel
ve tirtinle ilgili mevzuatla uyumlu, ézgiin ya da iiriiniin geleneksel dzelligini ifade edebilen ve diger
isimlerden acgik¢a aywrt edilebilen, ifade ettigi ozellik itibariyla iiriin tarifnamesine uygun ve tiiketiciyi
yanultict niteligi bulunmayan geleneksel ozellikli iiriin adini.” belirtir.
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tedarik edilmesi, ¢esitli sekillerde uygun nem oraninda kurutulmasi, kirilmasi,
elenmesi, karistirilmast  ve Ogiitiilmesi islemlerinin  tiimiiniin ~ Sanliurfa’da
gerceklesmesi gerekir. Mahreg¢ isaretinde ise bu asamalardan en az birinin bu
cografyada gerceklesmesi yeterlidir. Diger tim islemler bagka yerlerde
gerceklestirilebilir. Bu 6zellik de mahreg isaretleri icin daha genis cografi alanlarin
varligini saglamaktadir. Ornegin mahreg isareti olarak tescilli Bozdag kestane sekeri,
Odenmis ilgesinde dogal olarak yetisen Akkoza, Tekkoza, Karaas: tiiriindeki kestane
agaclarinin meyvesinden yapilan bir sekerdir. Dolayisiyla hammaddenin bu
cografyadan gelmesi kaydiyla diger bir deyisle Bozdag kestanesi kullanmak sartiyla
tilkenin her yerinde bu sekeri iiretmek miimkiindiir. Benzer bir sekilde Siirt
battaniyesi, Trabzon ekmegi...vb Orneklerde oldugu gibi ayni iiretim teknigi
kullanilarak da bu yore diginda iiretim yapmak miimkiindiir. Ornegin Siirt
battaniyesi; bu yoreden elde edilen tiftikler, bu yorenin iplik haline getirme ve

dokuma teknikleri kullanilarak baska yerlerde de iiretilebilir.

1.5. Cografi isaretin Islevleri

L Asli 1slevleri26:
- Ayt etmek
- Cografi kaynak belirtmek
- Uriiniin {iretim metodunu ve kalitesini garanti etmek
- Pazarlama araci olmak
IL. Tali Islevleri®":
- Yerel iiretimi ve kirsal kalkinmay1 desteklemek
- Geleneksel bilgi ve kiiltiirel degerleri korumak
- Turizme katkida bulunmak
- Cevreyi ve biyolojik c¢esitliligi korumak

- Uriin taklitciligi ile miicadele etmek

% Giindogdu, G., 2006, s. 68-70.
Ta.g.e., s. 70-71.
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1.5.1 Ayirt Etmek

Markalara benzer olarak cografi isaretlerin de temel islevi ayirt etmektir. Ancak
burada esas olan belli cografyadan gelen, belirli karakteristik kazanmig triinleri
digerlerinden ayirt etmektir.?® Tiirkiye’de dokunan pek c¢ok hali ¢esidi arasinda
Hereke halisinin ayirt edilebilmesi gibi cografi kaynagi ile tlinlenen bir iiriin, diger

pek cok cesit arasindan ayirt edilerek farklilasacaktir.

1.5.2. Cografi Kaynak Belirtmek

Cografi isarete konu olan {irliniin kdkeninin, mutlaka belirli veya belirlenebilir bir
cografi alana dayanmasi gerekir. Zira bu isleve sahip olmayan bir iiriinden cografi
isaret olarak bahsedilemez. Dolayisiyla bu fonksiyon cografi isaretin olmazsa

olmazlarmin basinda gelir.

1.5.3. Uriiniin Uretim Metodunu ve Kalitesini Garanti Etmek

Cografi isaretlerin bu fonksiyonu markalarin kalite ve garanti fonksiyonu ile
benzerdir. Markalar {izerinde bulunduklar1 mallarin kalite sembolii durumuna gelirler
ve bu oOzellikleri sebebiyle tiiketicinin goziinde gekicilik kazanirlar. Malin hangi
isletmeye ait oldugunun bilinmesi, kalitesi lizerinde bir giiven ve garanti olmaktadir.
Ancak markanin kalite ve garanti fonksiyonu hukuki diizenden kaynaklanmaz.
Hukuk diizeni, marka sahibine ayni1 marka ile iiretilen mallarin hep aynm kalitede
olmas1 yiikiimliliigiini yliklememistir. Bu nedenle de markanin, malin belli
niteliklere sahip oldugunu ve hep ayni kalitede iiretildigini garanti etme fonksiyonu
yoktur.®ste bu noktada cografi isaretler markalardan ayrilir. Markalarda firmalar
tirettikleri tirlinlerin kalitesini siirdiirlip-siirdiirmemekte, piyasanin rekabet sartlari

siirlart dahilinde serbesttir. Ancak cografi isaretlerde tiiketiciler cografi isaret

%8 http://www.wipo.int/sct/en/documents/session5/doc/sct5 3.doc  WIPO, Possible Solutions For
Conflicts Between Trademarks and Geographical Indications and For Conflicts Between Homonymus
Geographical Indications (SCT/5/3), s. 7.

2 Arkan, S.; “Marka Hukuku”, C.I, A.U. Hukuk Fakiiltesi Yaymlar1, No:520, 1997, s. 38.
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tasiyan bir iiriinden her satin alislarinda aynmi kaliteyi bekler ve isterler. Diger bir
deyisle tiiketici tarafindan beklenen ve istenen, bu kalitenin siirdiiriilebilirliginin
garanti altina alinmasidir. Zira cografi isaretlerde bu kalite, tescil ile giivence altina

alinir ve denetimler sayesinde de siirdiiriiliir.*

Cografi isaret Ureticileri, tescil i¢in yaptiklar1 bagvuru asamasinda iriine iliskin
sunduklar1 tarifname ve dokiimanlarla iirlinliin karakteristik O6zelliklerini taahhiit
etmis olurlar. Bu belgelerde; iirliniin tanim1 yapilir, gerekirse harita ile liretim alani
belirlenir, iiretim metodunun her bir agamasi bastan sona anlatilarak, iirlinlin ayirt
edici Ozellikleri belirtilir, mense ad veya mahre¢ isaret olmasina, denetim ve
kullanim bi¢imine iligkin bilgi ve belgeler sunulur. Diger bir deyisle iirline cografi
kokenin sagladigr tiim ozellik ve ayricaliklar acik¢a ortaya konarak bu sartlar
tagimayan {irlinlerin cografi isaret tasimasi yasal olarak engellenir. Bu da {iriine asli
degerini veren geleneksel bilginin, karakteristik 6zelliklerin ve kalitenin bozulmadan
ve degerini yitirmeden korunarak devamina olanak verir. Dolayisiyla bu isaretler;
iriiniin geleneksel ve tanimlanmis islemlerden gectigini, ikamelerinden farkl
oldugunu belirterek, tiiketicilerini dogru bilgilendirir ve saglik risklerini azaltmis
olur.3* Ancak bu fonksiyonun tam anlamuyla yerine getirilebilmesi; hi¢ kuskusuz
tarafsiz ve objektif sekilde olusturulmus bir denetim mekanizmasinin tam anlamryla

islerlik kazanmis olmasina baglidir.

1.5.4. Pazarlama Araci Olmak

Cografi isaretler iirline iliskin tamitim islevine sahiptir. Diger bir deyisle, cografi
isaretin bizzat kendisi reklam aracidir. Taniticilik fonksiyonu cografi isaretler ile
markanin ortak 6zelliklerinden birisidir.azCograﬁ isaretler de markalar kadar

tikketicinin satin alma kararinda etkilidir. Cografi isaret tasiyan iiriinler piyasada

% Bir goriige gore ise cografi isaretler iiriinlerin iistiin bir nitelige degil, belirli bir nitelige sahip
oldugunu garanti eder (Lucatelli, S.; “Apellations of Origin and Geographical Indications in
OECD Member  Countries: Economic and Legal Indications”, Document:
COM/AGR/APM/TD/WP(2000) 15 /FINAL, s. 13).

31 Bocaletti, S.; “Signaling Quality of Food Products with Designation of Origin: Advantages and
Limitations”, The Instituto di Economia Agro-alimentare, Universita Cattolica del S. Cuore,
Piercenza, 1998.

%2 Yasaman, H.; “Marka Hukuku ile flgili Makaleler, Hukuki Miitalaalar, Bilirkisi Raporlar1”,
Istanbul, 2003, s. 20.
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diger {iriinlerden farklilasarak aliciyr kendisine c¢eker ve miisterinin kendisine
yonelmesini saglar. Ger¢ekten de iiriinlin pazarlanmasinda cografi isaret ibaresi yani
tirtiniin belli bir yoreye ait oldugunu ve o yorenin bu liriinle meshur oldugunu ifade
eden bir ibare olmasi tiiketicilerin bu iiriine yonelmesini saglamakta bu da cografi
isaretleri tiriin farklilastirmasi®**anlaminda  6nemli bir pazarlama aracit haline
getirmektedir. Zira 6rnegin Kayseri pastirmasi etiketi ile tiiketicilere satilmak istenen
aslinda o yorenin birikimiyle meydana gelmis lezzetin, zihinlerde uyandirdig

imajdir.

Cografi isaretler ayn1 zamanda iiriin i¢in pazar farklilastirmasmnin da bir araci
olabilir. Cografi isaretler sayesinde {irlin, liretim yeri disinda daha ¢ok pazarlanma
imkan1 bularak pazar farklilastirmasinin da bir parcasi olur. Pazarlama stratejisinin
¢ok kullanilan en 6nemli araglarindan biri olan reklam, hem tirliniin tanitilmasinda
hem de iiriiniin kokeninin bilinilirligini saglama noktasinda 6nemlidir. Zira cografi
isaretler sadece iriinlin pazardaki {inlinii, imajin1 olumlu etkilemez ayni zamanda
tiriiniin kaynaklandig1 cografi yerin de bizzat reklamini yapar.34 Bu 6zelligi ile de

turizm fonksiyonu ile birebir iligkilidir.

Lassaut ve Sylvander yoresel iiriinlerin pazarlamasini, tedarik zinciri ve iretici-
tilketici 1iligkilerini incelemis ve geleneksel iiriinlerin pazarlamasinda, standart
tirtinlere gore su farkliliklari tespit etmistir: Standart bir iirlin pazarlamasinda tirliniin
hangi bolimde konumlandirilacagina karar vermek i¢in anket, arastirma vb.
caligmalarin sonuclarina bakmak gerekirken, geleneksel gidalarda buna gerek yoktur.
Standart bir {irtinde genellikle sirastyla {irlin, fiyat, tutundurma ve konumlandirma
seklinde bir pazarlama karmasi olusturulurken; geleneksel {iriinlerde bu sira {iriin,
konumlandirma, tutundurma ve fiyat seklindedir. Diger bir deyisle fiyat en son
degerlendirilen pazarlama karmasi unsurudur. Geleneksel iiriinlere yonelik pazar
aragtirmasinda miisteri ile yiiz yiize gorligmeler ve tecriibe daha onemli iken, diger

tiriinlerde kullanilan yontemler daha maliyetli ve karmagiktir. Bu farkliliklar

3 Uriin farklilastirma, igletmelerin rekabet avantaji yaratmak icin iiriinii fiziksel veya algisal olarak
rakip {iriinlerden farkli hale getirmesi anlamina gelir.
http://politics.ankara.edu.tr/~ozer/Dersler/Finansal_Hizmetlerin_Pazarlanmasi/Pazarlama_Karmasi.pp
s (28.02.2008).

% Coskun, A. Y., 2001, s. 79.
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nedeniyle geleneksel {iirlinler icin “biligsel pazarlama”(cognitive marketing) adi
verilen pazarlama tlirli Onerilmektedir. Zira bu yontemde amag, tiliketicilerin
triinlerle ilgili dogru bilgilenmesini ve diisiinmesini saglayarak farkli bir algi

yaraltmalktlr.35

Cografi isaretlerin mal piyasasinda “Nis pazar” (Niche market) adi verilen pazar
boliimiiniin isteklerini karsilamada kullanilan bir enstriiman olabilecegi de
belirtilmektedir. Nis (alt boliimsel pazarlama), bir grubun i¢indeki alt grubu igerir.
Nis pazarlamada 6zellikle kiiciik isletmeler, spesifik istek ve ihtiyaclari olan 6zel
miisteri gruplarimin bu gereksinimlerini karsilayarak karli sekilde galisirlar.®® Cografi
isaretlerin piyasada ikamelerinden daha yiiksek fiyatlara satildigi, katma deger
yarattigi, lirlin ¢esitlendirme ile iirlinlerin standartlasmasini 6nledigi diisiiniildiiglinde
cografi isaretli iiriin iiretenlerin nig pazar imkanlarindan faydalanmalarinin 6nemi

daha da ortaya ¢ikmaktadir.

Cografi isaretler sahip olduklar1 karakteristik ve geleneksel ozelliklerle, kalitesiyle
kaynaklandig1 cografyanin tanitimina biiyiik fayda saglar. Zira cografi isaretler bagh
olduklar1 ydrenin prestijinin bir parcasidir. Buna en iyi 6rneklerden biri hi¢ kuskusuz
“Champagne”dir. Champagne, Fransa’nin bir semboliidiir. Ayrica, tiiketicilerce
algilanan iilke imaji da dogrudan o iilke iiriiniine yansir. Ornegin Italyanlar’in giiclii
bir yemek gelenegi oldugu icin Italyan menseli gida iiriinlerinin kaliteli olmasi
beklenir. Yine 0rnegin makarna, domates sosu gibi iirlinlerde, tiiketiciler 6zellikle
Akdeniz iilkelerinin triinlerini, diger illkelerin benzer iriinlerinden daha kaliteli

gi‘)rmektedir.37

Tirkiye’den 6rnek vermek gerekirse Hereke halis1 olmasa Hereke’nin bilinilirlik
diizeyi siiphesiz bu derece olmayacakti. Pek c¢ok insan Damal’t Damal bebegi

sayesinde; Inegdl’ii Inegdl koftesi, Mustafakemalpasa’yr da tatlist sayesinde

% Lassaut, B., Sylvander, B.; “ Producer-Consumer Relationships in Typical Products Supply
Chains: Where are the Theoretical Differences with Standart Products?”, Rural Effect and Agro-
Industrial Problems, 52 nd EAAE Seminar, Parma, 1997 (Nakleden Demirbas, N.ve ark., 2006, s. 51).
% Mucuk, I.; “ Pazarlama ilkeleri”, Tiirkmen Kitabevi, Istanbul, 2001, s. 96.

% Demirbas, N. ve ark.; “AB Siirecindeki Tiirkiye’de Gida Giivenligi Acisindan Geleneksel
Gidalarin Uretim ve Pazarlamas1”, Harran Universitesi Ziraat Fakiiltesi Dergisi,10(3/4), 20086, s. 51.
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duymustur. Bu iiriinler dogduklar1 cografi yerlerin adeta birer tamitim elgileri

olmustur.

Kimi cografi isaretler de “Champagne” 6rneginde oldugu gibi iilke sinirlarini asarak
uluslararasi boyutta iilke tanitiminda ve imajinda énemli bir pay iistlenirler. Ornegin
“The Economist’ adli derginin 2005 yili Eyliil sayisinda yer alan Tiirkiye’nin AB
tyeligi ile ilgili muhalif seslerin yiikselmesinin anlatildigi yazi "Tiirk lokumu ig¢in

® Yine, Avrupa Futbol

cok erken" bashigi ile okuyucularina aktarllmlstlr.3
Federasyonlar1 Birligi tarafindan 2004 yilinda sampiyonlar ligi final magt igin
hazirlanan katalogda Atatiirk Olimpiyat Stadi’ndan bahsedilirken mecazi olarak
“Tirk Lokumu” ibaresi kullanilmistir. ‘The Times’ gazetesi de seyahat ekinde
Istanbul’u tamtirken “kebabin &tesinde” pek cok 6zelliginin  bulundugunu

belirtmistir.*

Bunlar gibi daha pek ¢ok ornekte ve iilke tanitimlarinin yer aldigi brosiir, rehber,
belgesel...gibi ¢aligmalar ile fuar ve organizasyonlarda, o lilkenin cografi isaretinin
siklikla kullamldig1 goriilmektedir. Ornegin, Kiiltiir 2000 Koleji’nin, italya'da 2007
Uluslararas1 Egitim Festivali kapsamindaki bir yarismada "En Iyi Ulke Tanitimi"
kategorisinde Tirkiye’yi; Kiiltir ve Turizm Bakanligi'ndan alinan brosiir, rehber,
bayrak, nazar boncugu, Tirk lokumu, Antep fistif1, geleneksel takilar gibi

malzemeler ile tanitarak birincilik 6diilii kazandigi belirtilmektedir.*°

1.5.5. Kirsal Kalkinmayi ve Yerel Uretimi Desteklemek

Cografi isaretler stratejik olarak bdlgesel ya da ulusal kalkinmanin desteklenmesi, az
gelismis ve gelismis alanlar arasindaki ekonomik farklilifin giderilmesi amaciyla

kullanabilmektedir.

%8 http://www.bbc.co.uk/turkish/news/story/2005/09/050929 economist_turkey.shtml (28.02.2008)
BBC Turkish, 30.09.2005.

%9 Sabah Gazetesi, 30.05.2004, 5.39; Milliyet Gazetesi, 12.04.20086, s. 2 (Nakleden Giindogdu, G.,
2006, s.71).

“0 http://www.isteinsan.com.tr Sabah Gazetesi, Iste Insan eki, 10.02.2008.
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Cografi isaretlerin kirsal kalkinmaya olan etkilerine 6zellikle de ekonomik etkilerine
(tiretim, gelir, istihdam vs. diizeyinde) sik sik deginilmekle beraber; bu etkinin tam
anlamiyla saptanmasindaki zorluk o&zellikle toplumsal ve kiltiirel kalkinmanin

sayisal verilerle tespitindeki giicliikten kaynaklanir. Cografi isaretler:

- Deger yaratmakta,

- Istihdamu siirdiirmek ve iiretim alanlarinda canlilik yaratmakta,

- Farkli tatlar ve lezzetler sunarak, gidalarin standartlagsmasini 6nlemekte,41

- Miktar karsisinda kaliteye yonlendirmekte,

- Uretimin yer degistirmesini 6nlemekte,

- Uretim zinciri igerisinde katma degerin daha iyi bir sekilde yeniden
dagilimini saglamakta,

- Kursal niifusu korumak ve gocii onlemekte,

- Piyasaya girisi ve piyasadaki iireticiler arasindaki uyumu artirmakta,*?

- Cevreyi ve biyolojik ¢esitliligi korumakta,

- Uriin taklitgiligi ile miicadelede kullanilabilen potansiyel bir aragtir.

Diger bir deyisle, etkin bir sekilde isledigi takdirde cografi isaret sistemi, genel
olarak kalkinmada kullanilabilir. Bu yiizden asagida belirtilecek diger islevler aslinda
pek ¢ok yonden kirsal kalkinmaya katkida bulundugundan kirsal kalkinma baslig
altinda da degerlendirilebilir. Ayrica tiim bu fonksiyonlarin cografi isaretler
sayesinde saglanmas1 ve cografi isaret korumasinin devlet tarafindan yapiliyor

olmasu iireticiler i¢in daha az masraf anlamina da gelmektedir.

Cografi isaretlerin degeri Ureticilere kazandiracagi ek gelirle smirli degildir; kirsal
kalkinma agisindan degerlendirilmesinde 6nemli sonuglardan birisi de hi¢ kuskusuz
bolgede gocli oOnlemesi (en azindan smirlandirmasi) ve isgiicii potansiyeli
yaratmasidir. Cografi isaretler emek yogun {riinler olduklarindan ve {iretimi

genellikle kiiclik olgekli isletmeler tarafindan yapildigindan, kirsal alanlarda hem

* http://origin.technomind.be/29.0.html The Organization for an International Geographical
Indications Network (Origin); “Gl As a Tool For Development”, s. 1-2.

*2 Burrone, E.; “Economic Aspects of Geographical Indications”, Interregional Workshop on
Geographical Indications, Intellectual Property and Economic Development Division- WIPO, Ankara,
Nisan, 2008, s. 7.
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dolayli hem de dogrudan kirsal istihdam olanaklarinin olusturulmasina (kirsal turizm
gibi) yardimci olmaktadir. Ornegin Fransa, diinyada en fazla ziyaret edilen

ilkelerden biridir ve bunun da ulusal ekonomi i¢indeki pay1 g6z ardi edilemez.*

1.5.6. Geleneksel Bilgi ve Kiiltiirel Degerleri Korumak

Yerel degerleri yasatip korumanin o kiiltlirii yasatmakla esdeger oldugu savindan
hareketle, cografi isaretler yerel know-how’u**, gelenek ve kiltlirii koruyan, iirtiniin
0zgiin niteliginin bozulmadan devamini saglayan, iiretici ile tliketici arasinda bilginin
ve kiiltiiriin paylasimina imkan veren bir aractir. Ozellikle nesilden nesile sozlii
aktarimla ilerleyen geleneksel ve kiiltiirel birikimin, bozulmadan yaziya aktarilmasini
saglama noktasinda 6nem tasirlar. Yerel ve ulusal kimligin olusumunda, pozitif bir
rol oynarlar. Gelisen bolgesel kimlik, bolgedeki diger tireticiler i¢in de kullanilabilir
duruma gelir. Tiiketicilerin sadece tiikettikleri iiriin hakkinda degil; bolgenin kiiltiiri

hakkinda da bilgi sahibi olmasina imkan verirler.

Gergekten de cografi isaret tescili, iiriine asli degerini veren geleneksel bilginin,
karakteristik 6zelliklerin ve kalitenin bozulmadan ve degerini yitirmeden korunarak
devamma olanak verir. Ornegin Erzincan bakir islemeciligi, Erzincan kiiltiiriiniin
onemli bir parcasidir. Bu cografi isaret, tescile iligskin {iriin tarifnamesinde “Kiilge
halinde gelen hammaddenin levha haline doniistiiriiliip elde ve tezgahlarda
sekillendirilerek, sanatkarin tarihten gelen birikim ve ince nakisi ile 104 elden
gecirilerek ortaya konan bir sanat eseri” olarak tanimlanmigtir.*® Ayrica iyi bir
islemeci ustasinin 10-15 senede yetistigi belirtilerek aslinda korunan bir diger
degerin de nesilden nesle aktarilan geleneksel bilgi oldugu vurgulanmistir. Ornegin
bazi peynir {iretimi sartnamelerinde, geleneksel olarak ¢ig siitten iretildigi

belirtilerek, bu geleneksel iiretim bigiminin kaybolmamasi saglanmaktadir.

“http://www.crnm.org/documents/studies/Geographical%20Indications%20-%20Correa.pdf ~ Correa,
C. M.; “Protection of Geographical Indications in CARICOM Countries”, 2002, s. 15-16.

* Know-how: Tecribe ve denemeler sonucu elde edilen uygulamaya yonelik, gizli, esasli ve
belirlenmis bilgi paketi anlamina gelir (http://www.rekabet.gov.tr/ Rekabet Kurumu Bagkanligi,
Teknoloji Transferi Anlasmalarina Iliskin Grup Muafiyeti Tebligi (Teblig No: 2008/2), Madde 4-d).

*® http://www.turkpatent.gov.tr/dosyalar/cografitescil/38-2.jpg TPE, Tescilli Cografi isaretler.
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Tiirkiye’nin pek ¢ok bolgesinde kendine has motif, ilmik ve tekniklerle dokunan el
halilar1 da o yore halkinin tarihi ve kiiltiirel ge¢misini, degerlerini, sosyal yapisini
yan81t1r.46Dolaylslyla, yoresiyle Ozdeslesen bir iiriine cografi isaret korumasinin
saglanmasiyla o yoOrenin kiiltiirel degerinin yami sira {riine asli degerini veren

geleneksel bilgi de korunmus olur.

1.5.7. Turizme Katkida Bulunmak

Cografi isaretlerin turizme de olumlu bir etkisi vardir. Turistleri bolgeye ve kirsal
alanlara ¢eken tek etmen olmasa da, pazarlama fonksiyonunda da belirtildigi lizere,
ozellikle iiriiniin kaynaklandigi cografi yerin bizzat reklamini yapmak suretiyle,
iiriiniin liretimine ve yorede sunulan hizmetlerin gelismesine vazgegilmez bir katkisi

oldugu da bir gergektir.

Cografi isaretler bolgeye kiiltiirel/kirsal turizmi g¢ekerek o yorede {iretilen diger
iiriinlere talebi artirir ve baska hizmetlerin sunulmasini saglar.*’ Yerel iireticiler bu
sayede hem friinlerini daha ¢ok satma imkani elde ederken hem de firiinlerinin
bilinirliligini artirarak tamitimini yaparlar. Ozellikle diinyada bazi yerlerde rnegine
rastlanan “yemek turlar1”, cografi isaretlerin turizme ne derece olumlu etkisi
oldugunu gosterme agisindan énemlidir. Ornegin Tamanar Argan Yagi Kooperatifi
giinde 100°den fazla kisi tarafindan ziyaret edilmektedir. Yine Arjantin Patagonya’da
“Rutas Alimentarias” adi altinda diizenlenen yemek turlart mevcuttur. Fransa ve
Italya’da sarap turlar1 diizenlenmektedir. Bu iilkelerde, pek ¢ok miize de cografi

isaretlere tahsis edilmistir.48

* Anadolu’nun zengin tarihi ve yerel yasammin yansidigi dokuma gelenegi ile dokunan bu hali ve
kilimlerde kullanilan motiflerin de bir dili vardir. Ornegin, “Elibelinde motifi”eski anaerkil
inanglardaki ana tanricayr sembolize eder. Bu motif sadece dokuyan bir erkek ¢ocuk diinyaya
getirdiginde kullanilir. “Tarak motifi” evlenme arzusunu ve dogumu kem gozlere kars1 korumayi ifade
eder. El motifi, verimlilik ve iyi sansi temsil eder
http://www.gorselsanatlar.org/v2/index.php/topic,10039.0.html “Tiirk Hali ve Kilimlerinde Motiflerin
Dili”, s. 1-3 (10.01.2008).

4 http://www.ncl.ac.uk/cre/publish/pdfs/wp49a.pdf Ray, C.; “Further ldeas About Local Rural
Development: Trade, Production and Cultural Capital”, Working Paper 49, Center for Rural
Economy Working Paper Series, University of Newcastle upon Tyne, 2000, s. 35-40.

8 Olivas, E.; “Regional Seminar on Industrial Property Protection in the Euro- Mediterranean
Partnership”, ORIGIN, Belgium, May, 2007, s. 16.
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Arjantin’de diizenlenen yemek turlari, 1998’den beri Ekonomi Bakanligi’nin
“Yatirim Oncesi Birimi’ tarafindan Patagonya’da belirlenen pilot bolgede uygulanan
kirsal kalkinma projesidir. Turlar, glizergahi1 tanimlayan ve ona adin1 veren “belirli
bir liriin” ¢er¢evesinde Arjantin’in kiiltiirel kimligini gésteren tarimsal ve endiistriyel
tiretim siirecinin taninmasi, yoresel mutfagin tadilmas: gibi faaliyetlerden
olusmaktadir. Amacg ise turizmi kullanarak piyasalarin tiimiine ulasma imkani
bulamayan bu iiriinlerin i¢ ve dis pazarda konumunu iyilestirmek, bolgesel iiretim
kiltiriinii ve bolgesel ekonomiyi canlandirmak; mense adi ve mahreg isaretleri,
organik iirlinler...gibi ayirt edici kalite isaretleri arasindaki gelisimi giliclendirmek

seklinde siralanabilir.*

“Prosciutto Museum” ise Italya’nin onemli cografi isaretlerinden “Prosciutto di
Parma” jambonu lizerine Parma’da agilan ii¢ gida miizesinden birisidir. Bu miizede;
tirtinle ilgili Roma doneminden 19. yy’a kadar Parma’da tarimin gelisimi, etin
tuzlanma siireci ve metotlari ile kesilmesinde kullanilan araglar...vb. gibi 8 ayr1 konu
sergilenmektedir. italya’da agilan ilk gida miizesi Parmesan peynitlerinin sergilenip,
anlatildigr “Parmesan Museum”dur. Digeri ise “Museum of Felino’s salami”dir.
Yakin gelecekte Collecchio domatesi iizerine ise dordiincii bir gida miizesinin
agilmasmin planlandig belirtilmektedir.”® Yiizlerce kisi tarafindan ziyaret edilen bu
miizeler, cografi isaretlerin turizm faaliyetlerindeki roliiniin kiigiimsenmeyecek kadar

biiyilik oldugunu ortaya koyma acisindan énemlidir.

Fransa’nin Comté peyniri 6rneginde ise bu cografi isaretin yer aldigi mense ad
bolgesinin 2002 yilinda gecelik 2.190.000 kisi tarafindan ziyaret edildigi; 115.000
ziyaret¢inin mandiralart; 30.000 ziyaret¢inin olgunlastirma mahzenlerini (maturing
caves) ziyaret ettigi belirtilmistir. Bu faaliyetler sayesinde turistlerden elde edilen
satts hacminin sinirli oldugu (yillik cironun %1°1) ancak bolgede 6zellikle catering ve
otel isletmeciligi hizmetlerinin gelismesine 6nemli bir katkisi oldugu, reklam ve

taniim kanaliyla da daha yiiksek gelirlerin elde edilmesine imkan verdigi

“http://www.condesan.org/e-foros/agroindustria_rural/air2barreral.htm  Direccion de  Industria
Alimentaria - S.A.G.P.y A., s. 1-3 (18.02.2008).
http://www.epicurean-traveler.com/articles/Parma_Lucy Gordan/Parma_Ham_Lucy Gordan.html
Gordan, L.; “Prosciutto With A Capital P”, Rome, 2006, s. 1-3.
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vurgulanmistir. Son olarak ciftliklerde iireticiler tarafindan gelistirilen turizmin; satis
hacminin %25 ila %30 unu olusturdugu; Fransa’da mense ada dahil olan bolgede yer
alan ciftliklerin %5’inin bir turizm faaliyeti ile ilgilenirken; bu oranin mense ad
iretimi yapmayan ¢iftliklerde %3’e indigi belirtilerek turizm ve cografi isaret

baglantisi sayisal verilerle ortaya konmustur.>*

1.5.8. Cevreyi ve Biyolojik Cesitliligi Korumak

Cografi isaretler iiretimde cesitliligi tesvik ederek; cevreyi, bio-gesitliligi ve dogal
kaynaklar1 koruyarak ve gelecek nesillere aktarilmasina katkida bulunarak da
bolgeye bir katma deger ekler. Bu cesitlilik; bitki tiirleri, baz1 hayvan irklar ve
bakteri diizeyinde olabilir. Ornegin bazi cografi isaret sartnamelerinde, iiretilen
peynirde kullanilan siitiin, belirli wrka ait bir hayvandan olmasi1 gerekliligi
vurgulanmakta; boylece dolayli da olsa bu hayvan irkinin devamliligina olanak

vermektedir.

Cografi igaretlerin ¢evreye etkisini gosteren en iyi orneklerden birisi Fas’in Argan
agact ornegidir: 1900 yilinda 1.400.000 hektar alanda dikili olan bu agag; bugiin
yaklasik 830.000 hektar alana kadar gerilemistir. Bu da kaba bir hesapla yilda 600
hektarin ¢dllestigi anlammna gelmektedir. Iste bu noktada Fas’in istihdam giicii
bakimindan 6nemli bir cografi isareti olan Argan yagi projesi, yilda en az 10 Argan
agaci dikilmesini taahhiit ederek dogal kaynaklarin ve bitkisel cesitliligin

korunmasina katkida bulunur.*?

Fransa’nin Comté peyniri 6rnegi de cografi isaretlerin ¢evreye ve dogal kaynaklara
etkisinin tespiti acisindan 6nemlidir. Bu mense ad bolgesinde gilibre ve bitki dldiirticii
(herbisit) kullanimi, mense ada dahil olmayan bolgeye kiyasla 2,5 kat daha az
oldugundan ve Comté mense admn sartlar1 hayvan yetistiriciligini

siirlandirdiindan, ciftgiler daha az girdiye ihtiyag duyarlar ve dolayisiyla da ¢evre

5! Ministere de L’agriculture, de L’alimentation, de la Peche et des Affaires Rurales (MAAPAR);
“Impact de L’utilisation d’une Indication Geographique sur L’agriculture et le Developpement
Rural, Fromage de Comte”, France, 2003/2004, s. 14.

*2 Olivas, E., 2007, s. 15.
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daha az kirletilereck daha verimli korunmus olur.”*1988 ve 2000 yillari arasinda
menge ad liretilmeyen bolgelerdeki mera alanlarinin, mense ad bolgelerindeki mera
alanlarina kiyasla 2.5 kat daha fazla kayba ugradig: tespit edilmistir (Mera alanlari,
menge ad bolgesine %7 oraninda azalirken; mense ad iiretilmeyen bolgelerde %18
oraninda azalmistir). Diger bir deyisle genis tarim uygulamalari, mera alanlar1 ve
otlatma faaliyetlerinin korunarak devaminin Comté’ye kendi degerini veren cesitli
zenginlikteki ~ florasma  katkida  bulundugu  belirtilmektedir.>*Comité
Interprofessionnel du Gruyére de Comté (CIGC) tarafindan yapilan bir ¢alismada ise
mense ad bolgesinde 30-65 adet, yapay otlaklarda ise 10 adet bitki tiiriiniin
tanimlanmis oldugu ifade edilmektedir. 20°den fazla bolgede ise 426 farkli bitki
tiiriine rastlanmistir. Bu da cografi isaret liretimine kaynaklik eden bir bdlgenin,

ekolojik agidan daha zengin bir bio-gesitlilige sahip oldugunu kanitlamaktadir.™

1.5.9. Uriin Taklitciligi ile Miicadele Etmek

Bu islev daha ¢ok cografi isaret korumasinin sagladigi faydalarla iligkilidir.
Oncelikle taklit kullanimlarin niine gegilmesi, gercek hak sahiplerinin satislarii
artirmak suretiyle gelirlerini artirir. Ayrica bu sayede iireticilerin kimlikleri tespit
edilebileceginden iirliniin gercek niteligi ve kalitesinden de sorumlu tutulabilmelerine
imkan verir.*® Cografi isaretler tireticileri, sahte kullanimdan dolay1 haklarinin gasp
edilmesinden; tiiketicileri ise aldatilmaktan koruyan bir ara¢ olarak kullanilabilir.
Cografi isaretler ilizerinde yer aldigi lrilinlerin, diger iriinlerden farkini ortaya
koyarken; iriiniin sahte isaretlerle haksiz kullanimmin ve tiiketicinin yanlis
bilgilendirilmesinin de oniine gegmektedir. Eger iiriinler, herhangi bir korumaya veya
yasal denetime tabi tutulmazsa, 6rnegin piyasada satilan peynirlerin ¢ogunun Ezine
peyniri ya da Erzincan tulum peyniri, cevizlerin ¢ogunun Niksar cevizi, zeytinlerin
cogunun ise Gemlik zeytini ad1 altinda satisa sunulacag: goriilecektir. Iste bu noktada
gerekli ozelliklere sahip olan triinlere, cografi isaret korumasi saglamanin 6nemi

ortaya ¢ikmaktadir. Ancak bu sayede liriiniin gercek tireticileri, lirlin tarifnamesinde

% MAAPAR, 2003/2004, s. 24.

¥ a.g.e.,s. 25.

% ag.e.,s. 25.

% Addor, F., Thumn, N., Grazioli, A.; “Geographical Indications: Importanat lIssues for
Industrialized and Developing Countries” The IPTS Report, No:74, Sevile, 2003, s. 25.
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belirtilen sartlar1 tasimayan ancak cografi isaret tasiyan taklit {irlinler karsisinda
kendi tirtinlerini savunmanin yasal zeminini olusturmus olurlar. Boylece hem {iriiniin
0zgiin niteligi bozulmadan korunmus olur hem de cografi isaretin iiniinden haksiz bir
sekilde faydalanmak isteyenlerin gerek i¢ gerekse dis piyasalarda oniine gegilerek
haksiz rekabet ortami engellenmis olur. Cografi isaretlerin yasal korumasi 6zellikle
gelismekte olan iilke kokenli iiriinler i¢in olduk¢a 6nemlidir. Boylesi bir korumanin
eksikliginin diisiik kaliteye dolayisiyla diinya pazarlarinda gorece daha diisiik

fiyatlara sebep olmasi ka¢iilmazdir.

Cografi isaretli iriinlerin taklitlerinin, ekonomiye yansimalari konunun &nemini
ortaya koymaktadir. Fransa’da ihracat yapan sirketlerin toplam cirolarmin %6-
7’sinin  taklit ekonomisine gegti§i tahmin edilmektedir. Ornegin Cognac
tireticilerinin, Asya’da 1,5 milyar €’luk toplam cironun 100 milyon €’suna (%6,5’u)
tekabiil eden satiglarini kaybettikleri belirtilmektedir. Zira cografi isaretli iiriin ihrag
eden Fransiz lreticilerin, Avrupa Birligi iilkeleri disina yaptiklari ihracat tutarinin
yaklasik 2 milyar € oldugu tahmin edildigine gére bunun 150 milyon €’luk kisminin

taklit ekonomisinin eline gectigi s&')ylenebilir.57

Cografi isaretleri uluslararasi alanda korumak i¢in ayrilan biit¢elerin biiyiikligi de
bu konunun 6nemini gostermektedir. Institut National des Appellations d’Origine
(INAO)’nun cografi isaretleri uluslararasi koruma biitgesi 2002 yili itibariyle
750.000 € dur ve bu oran genel biitgenin %5’ini olusturmaktadir. Bu biitce 1998-
2002 yillar1 arasinda yillik %17 oraninda hizli bir artis kaydetmistir.”®

Ekonomik degeri yiiksek oldugu icin taklitgilie maruz kalan bir diger 6nemli cografi
isaretli iiriin de Guatemala’dan “Antigua kahvesi” dir. Diinya pazarinda satilan

Antigua kahvesinin sadece %30-%40 nin ger¢ek oldugu tahmin edilmektedir.>® Zira

*"http://info.worldbank.org/etools/docs/library/55547/geoindications/geoindications/pdf/Gleconomics.
pdf Geographic Indications A Business Opportunity and A Rural Development Tool, s. 17,
(21.01.2008).

*a.g.e., s. 18.

* Echeverria, P.; “Geographical Indications: A Rural Development Tool Case Studies”, ORIGIN
China, 2005, s. 10.
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bolgede gercek Antigua kahvesi iiretimi 6 milyon sterlin degerinde iken; diinyada 50

milyon sterlin degerinde kahve “Antigua kahvesi” ad1 altinda satilmaktadir.®

Benzer bir durum Hindistan’in “Darjeeling” cay1 icin de gecerlidir. 2002 yih
itibariyle yillik iiretimi 10 milyon kg iken, diinya ¢apinda satilan miktar1 40 milyon
kg olarak belirtilmektedir. Hintli “Darjeeling” c¢ay1 iireticileri, gergeklestirdikleri
tretimin 8.5 milyon kg’lik kismini ihra¢ etmektedir. Ancak diinyada yaklagik 30
milyon kg’lik ¢ay, “Darjeeling” ¢ay1 ad1 altinda satilmaktadir. Bu rakamlar Hindistan
ekonomisine yaklasik 300 milyon € degerinde katkida bulunan Basmati pirincinde

daha da biiyimektedir.”

80 http://ec.europa.eu/trade/issues/sectoral/intell_property/argu_en.htm EU Commission, Trade Issues;
“Intellectual Property: Why do Geographical Indications Matter to Us?” Brussels, July, 2003,
s.3.

lag.e,s. 2.
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IKINCi BOLUM

COGRAFI ISARETLERE IKTiSADi YAKLASIM

2.1. Asimetrik Bilgi ve Bilgi Teorisi Acisindan Cografi Isaretler

Bilgi asimetrisi problemi; iireticinin kendi {iriinliniin kalitesini bilirken tiiketicinin
bunu bilmedigi ve sadece arastirma ve deneyim sonucu bilebilecegi gergeginden
ortaya cikar. Tiiketicilerin tercihlerini optimize edebilmesi i¢in daha fazla bilgi sahibi
olmalar1 gerekir. Bir tiiketici, bir malla ilgili olarak digerlerinden daha 1iyi
bilgilenmek i¢in elde edilen tiim bilgilerden, 6zel veya kamu tesebbiislerinden,
ornegin, reklam kampanyalarindan, kalite isaretleri veya garanti sertifikalarindan,
hiikiimet diizenlemelerinden, etiketleme gibi uygulamalardan yararlanir. Iste bu
noktada ayirt edici isaretlerden olan cografi isaretler, iiretici ve tiiketici arasindaki
asimetrik bilgiden kaynakli piyasa basarisizliklarinin ¢dzlimiinde potansiyel
araglardan biri olarak goriiliir. Konu akademisyenlerin de ilgisini ¢ekmektedir.
Ornegin, iiretici ve tiiketici arasindaki asimetrik bilginin artirdigi market
carpikliklarin1 onlemenin, tiiketiciye daha fazla bilgi vermenin ve asimetrik bilgi
sonucu olusan ¢ikt1 kalite seviyesini arttirmanin, iireticilerin {iriinlinii korumasinin

onemini kanitlayan ekonomistlerin katkilari ile literatiir daha da zenginlesmektedir.62

Neo-klasik modelde, iiretici ve tiiketiciler biitiin bilgilere ulasirlar. Bu optimal
kaynak dagilimi icin gereklidir. Bunun yani sira, bilgi maliyetsiz elde edilebilir
oldugu i¢in hicbir ekonomik degeri yoktur. 1961°de ise Stigler bilginin deger

atfedilebilen bir kaynak oldugunu éne siirmiistiir.®®

%2 OECD; “Appellations of Origin and Geographical Indications in OECD Member Countries:
Economic and Legal Implications”, Working Party on Agricultural Policies and Markets of the
Committee for Agriculture Joint Working Party of the Committee for Agriculture and the Trade
Committee, COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, 2000, Annex 1, s. 31-34.

% Stigler, G.J.; “The Economics of Information”, in the Journal of Political Economy, Volume 69,
No. 3, June 1961 (Nakleden OECD,COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, 2000, s. 31-34).
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1970°de Nelson, tiiketicilerin mallarin kalitesi konusundaki bilgiye daha az ulagsalar
bile mallarin fiyatlar1 konusunda bilgiye miikkemmel erisimden memnun

olmadiklarmi belirtmis ve mallar1 bilginin ulasimina gore kategorize etmistir:®*

e Arastirilan mallar; tiiketicilerin satin almadan 6nce arastirarak kalitesini tespit
edebilecekleri mallardir.

e Deneyimlenen mallar; arastirma siirecinin islemedigi, tiiketicilerin satin alip
kullandiktan sonra kalitesini tespit edebilecekleri mallardir.

e Giivenilen mallar ise tiiketicinin malin kalite seviyesini aldiktan sonra bile

tespit edemedigi mallardir.

Tarimsal {iriin pazarindaki mallarin ¢cogunlugu arastirilan mallar olsa bile {i¢ sekilde
de ortaya cikabildigi, cografi isaretlerin cogunun ise daha cok ‘giivenilen mallar’
oldugu belirtilmistir.®® Zira bu iiriinler, tiketicinin sadakatini saglayan iiriinlerdir ve
tiketiciler bunlarin lezzeti, pistigi zaman nasil oldugu, zamaninda pismesi...gibi

ozelliklere gore kendi diisiince kaliplarini olusturmay1 severler.®

Uretici ve tiiketici arasindaki asimetrik bilginin varhi@ iiretici, tiiketici ve piyasa
calisma yontemi agisindan bir dizi sonuca neden olur. Ciktinin kalitesi konusundaki
bilgiye tek sahip olan kisi liretici oldugu icin gii¢clii konumdadir ve bu durum
tilkketicilerin ‘yanlis secimler’ ile ‘ahlaki ¢okiintii’ yasamasina neden olur. Yanlis
secimlere gore, Akerlof, 1970’de “limon market” modelini hazirlamistir. Buna gore
niteliksel farkliliklar1 yalniz {ireticiler tarafindan bilinen iki mal ayn fiyata satilirsa,
tiim arzin toplam kalitesi diiser, tiiketiciler aldanir ve kaliteli mal iiretenler piyasadan

¢ikmak durumunda kalir ki bu “koétii araba 1yiyi kovar” iddiasini zetlemektedir.®’

Asimetrik bilgiden kaynakli aksak piyasa isleyisi kismen diizeltilebilir. 1980’lerin

basinda, bilgi teorisi Carl Shaphiro ve onun itibar modelinin katkilar1 sayesinde

8 Nelson, P.; “Information and Consumer Behavior”, in the Journal of Political Economy, Volume
78, March/April 1970 (Nakleden OECD, COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, 2000, s. 31-34).
% OECD, COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, 2000, s. 7.

% Nelson, P., 1970 (Nakleden OECD, COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, 2000, s. 31-34).

§7 Akerlof, A.G.; “The Market for Lemons: Quality Uncertainty and the Market Mechanism”,
The Quarterly Journal of Economics, Vol. 84, August 1970, s. 488-500 (Nakleden OECD
COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, 2000, s. 31-34).
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ilerlemistir. Shaphiro su {i¢c unsurun 6nemini vurgulamistir: Firma itibari, tiiketici
bilgisi ve iiriin kalitesi hakkinda satic1 tercihi. Itibar kavrami sadece eksik bilginin
oldugu yerde anlamhidir, ¢iinkii tiiketici iirlinlin kalitesini bagslangi¢ta bilmiyorsa,
firmanin ge¢miste Onerdigi irlin kalitesini kullanma egilimine girer. Dolayisiyla
aslinda ‘iin’ bilgi asimetrisinden kaynaklanan sorunlari ¢6zen bir kilit unsurdur. Bir
firmanin ytiksek kalitede iiriin iiretmek i¢in verdigi karar bu nedenle dinamiktir. Zira
boyle bir kararin semeresini, iyl yerlesmis itibar1 sayesinde gelecekte alacaktir.
Dolayisiyla ‘lin’ sirketleri kaliteye yatirim yapmaya tesvik eder ve tiiketicilere bilgi
saglar. Yiiksek iinden faydalanan iiriinler; piyasada ek fiyat (price premium)®

tagirlar.®

‘Un’ ile ilgili bagka bir yorum da Tirole tarafindan yapilmustir. Belli bir firmanin
tinii/ itibart ile ilgili bilgi eksikligi icerisinde olan tiiketiciler bu durumda, grubun
‘ortak iiniine’ giivenir; bundan yararlanirlar. Iste bu noktada eger ortak {in olumlu ise
cografi isaretler gibi ortak stratejiler iireticilerin, yaratilan bu ortak iinden dolayisiyla
da ek fiyattan faydalanmalarini saglayan giiclii bir ara¢ olur. Bu sayede 0lcek
ekonomileri gelisebilir ve kiiciik firmalarin piyasaya girisi kolaylasabilir.”

Dolayisiyla cografi isaretlerin, iireticilerin piyasaya girisini artirdig1 soylenebilir.”*

Tiketiciler tarafindan segilen {iriinlerin beklentileri karsilamamasi1 riski, bu
triinlerden elde edilen nihai faydayr azaltir. Tiketiciler kendilerini bu riskten
korumak i¢in, kalite gOstergesi olarak fiyati hesaba katma, kalite isaretlerine ve
etiketlerine bakma gibi bir dizi davranis kalib1 gelistirirler. Uriiniin iinii ve {iriin kalite

giivencesi i¢in prim 6demeye de hazirdirlar. Tiiketici, {iriiniin gergek kalitesini ne

%8 Katma deger (price premium); benzer veya daha az sayida yararlar sunan diger markayla/ iiriinle
karsilastinildiginda tiiketicinin 6dedigi tutardir, sadakatin temel gdstergesidir. Ornegin tiiketici
Pepsi’ye karst Coca Cola’ya %15 ek deger ddemeye istekli olabilmektedir (Ozer, A.; “Marka ve
Tiiketici Temelli Marka Degeri” Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme Ana bilim
Dali, Ankara, 2007, s. 25).

% Shapiro, C.; “Consumer Information, Product Quality, and Seller Reputation”, The Bell
Journal of Economics, 13,1982, s.20-35 ve Shapiro, C.;“Premiums for High Quality Products as a
Return to Reputations”, The Quarterly Journal of Economics, Vol. 97, 1983, s. 659-679 (Nakleden
OECD, COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, 2000, s. 31-34).

® Tirole, T.; "A Theory of Collective Reputation with Applications to the Persistence of
Corruption and to Firm Quality" The Review of Economic Studies, 63(1), 1996, s. 1-22.

™ Burrone, E., 2008, s. 6.
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kadar kisa siirede algilarsa primli fiyatiyla marjinal maliyeti arasindaki fark da o

kadar kiigiilecektir.”®

2.2. Cografi Isaretlerin Refah Analizi

Cografi isaretlerin refah etkisi piyasadaki aktorler (cografi isaretli {iriin {iretenler,

iiretmeyenler, tiiketiciler) arasinda degisebilir ve temel olarak sunlara baghdlr:73

e Uriiniin dzellikleri
e Teknolojik sartlar

e Piyasanin rekabet derecesi

Refah analizinde temel nokta, iiretim yapan Orgiitlerin (iireticilerin) iiretim seviyesi
tercihleridir. Gerek ireticiler gerekse kiiresel refah agisindan bir cografi isaretin
performanst cografi isaret ureticilerinin (liretim) miktarlarin1 nasil ayarladigina
baghdir. Uretimin potansiyel miktar1 da hem iiretim alani1 hem de teknolojik
kisitlamalara baghdir. Zira cografi isaret ireticileri arasindaki rekabet, farkli iiretim
seviyelerine yol agabilir. Cografi isaret sektoriinde iktisadi agidan neler oldugu en

dar kapsamuiyla sunlara bagh olacaktir:"*

e Bir cografi isaretin, lireticileri piyasaya giris konusunda kisitlama olasiligi,
e Pazarin nispi biiyiikliigli ve cografi isaret iiretiminin potansiyel seviyesi,

e Bagska araclar kullanarak ¢ikti miktarini sinirlama olasilig.

Ekonomik Kalknma ve Isbirligi Teskilati (OECD)’nin 2000 yili raporuna gdre
cografi igaret liretimi yapan iiretici gruplari, genellikle giris kosullarini kendi gruplari

igersinde belirlemektedir. Genel olarak rekabeti sinirlayan diger uygulamalar disinda,

2 OECD, COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, 2000, s. 31-34.

" Zago, AM., Pick, D.; “Labelling Policies in Food Markets: Private Incentives, Public
Intervention and Welfare Effecets.” Journal of Agricultural and Resource Economics 29, No.1,
2004, s. 150-165.

™ Requillart,V.; “On the Economics of Geographical Indications in the EU”, Toulouse School of
Economics (GREMAQ-INRA&IDEL), Toulouse, 2007, s. 5.
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girisi engelleyen Orneklere pek rastlanmaz. Rapora gore serbest rekabet kosullari

icinde cografi isaretlerin korunmasi su riskleri dogurabilir:75

e Cografi isaretlerin korunmasi tekel yapisindaki kartel varligimi
koruyabilir.
e Pazara yeni girisleri zorlastirabilir.

e Agsiri kontrol ve kural koyma riskini artirabilir.

Yukarida sayilanlar 1s1g8inda literatiirde ortaya ¢ikan bir fikre gore, cografi isaret
tireticileri arasinda yapilmasina miisaade edilen gizli anlasma (collusion) bazi
durumlarda refahin artmasina yol agar. Zira negatif etkiye sahip bu anlagma aslinda

kendiliginden pozitif etkiye sahip diger degisiklikleri tetikler.

Kalite hakkinda bilgi asimetrisi ortaminda tekel olusumunun incelendigi analize
gore; onay belgesi (certification) eksikliginde tliketiciler aldiklart tirliniin kalitesini
tam olarak bilemezler ve sadece ortalama olarak makul bir kalite ¢ikarsamasi
yapabilirler. Uriiniinii yiiksek ve diisiik kalite olarak iki sekilde belgeleyen iireticiler
ise, belgelendirmenin iyi olmasi sartiyla tiiketicilerin {iriiniin kalitesi hakkinda gercek
bilgiye ulagsmasini saglarlar. Ancak iiriine bu sekilde onay belgesi almak maliyetlidir.

Ureticiler, bu maliyetle cesitli sekillerde bas edebilirler: "

e Kendileri belgelettirebilirler,

e Maliyetin paylasildigi miktar rekabetinin devam ettigi bir olusum
icinde belgelettirebilirler,

e Maliyetin paylasildigi  gizli  antlasmali  bir tekel icinde
belgelettirebilirler,

e Belgelettirmeyebilirler.

Belgelendirme maliyetinin katilimcilar arasinda paylasildigi durumlarda tireticiler

arasinda gizli antlasmaya (collusion) izin verilmesi refahi artirabilir. Zira bu sekilde

> OECD, COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, 2000, s. 66-68.
"® Requillart, V., 2007, s. 6-7.
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gizli antlagsma, treticilerin iirlinlerini en yiiksek kalitede belgelendirmelerine sebep
olan bir etmendir. Ote yandan belgelendirme maliyetini paylasmanmn miimkiin
olmadig1r durumlarda tekellesmeye gitmek refahi azaltir. Boyle durumlarda gizli
anlagsmalar yasaklanmalidir, ¢iinkii aslinda gizli anlasmasiz bir belgelendirme, refaha

etkisi dikkate alindiginda en iyi ¢6ziimdiir.”’

Tekellesmeye gitmek aslinda bir yandan belgeleme maliyetini azaltarak belgelenmis
tirtin sayisin1 dolayisiyla kaliteyi ve refahi artirirken; bir yandan da eksik rekabetten
dolayr refahi azaltir. Hangi etkinin baskin oldugu duruma gore degisecektir.
Belgeleme maliyetinin diisiik oldugu durumda; gizli antlasmaya gidilmeden tiim
ireticiler i¢in ortak bir onay belgesi ortaya ¢ikmis olacagindan, tekellesme (gizli
antlasma) yasaklanmalidir, ¢linkii bu durumda tekellesme olmasa bile onay
belgesinden kaynaklanan pozitif bir etki ortaya cikacaktir.”® Esasen arz zinciri
igerisinde tiim ireticilerin birbirleriyle hem rekabet hem de uyum igerisinde olmasi
arzu edilen bir durumdur ve cografi isaretler de sartlart bu noktaya getirmeye tesvik

eden bir ara(;tlr.79

Yine benzer bir goriise gore ise ireticilerin iirliinlerini mense adi ve mahreg isareti
olarak etiketlemesi refah diizeyini olumlu etkileyecektir. Belgeleme maliyeti ¢ok
yilksek olmadigr takdirde, rekabet ortaminda dolayli olarak iireticiler arasinda
paylasilarak sabitlenir; dolayisiyla da mense adi/ mahreg isareti olarak etiketleme,
refah1 pozitif yonde etkiler. Zira bu durumda hem kaliteli {irlin ireticileri hem de
tilkketiciler kazanacaktir. Etiketlemenin dolayisiyla dogru bilgi akisinin olmadig
durumda ise tiiketiciler yiiksek ve diisiik kaliteyi ayiramazlar. Kaliteli {irlin
tretmeyenler ise tiiketicilerin bu bilgi eksikliginden faydalanarak mallarim
oldugundan daha yiiksek, tiiketicilerin “ortalama kalite” olarak degerlendirdigi bir

kaliteden satma imkan1 bulurlar.®°

" Requillart, V., 2007, s. 6-7.

® Marette, S., Crespi, J.M., Schiavina, A.; “The Role of Common Labelling in context of
Asymetric Information” European Review of Agricultural Economics 26 No.2, 1999, s. 167-168.
" Burrone, E., 2008, s. 6.

80 zago, A.M., Pick, D., 2004, s. 150-165.
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Giraud-Heraud ve arkadaslari tarafindan gelistirilen fikre gore miktar sinirlamasi,
belirli bir kalite seviyesini beraberinde getirir.?" Zira nicelik ve nitelik arasinda giilii
bir ters iliski vardir. Ozellikle sarap sektoriinde pek ¢ok Avrupa iilkesinde artan
iiretim kalitesi, mahsuliin sinirlandirilmasina baglidir. Burada tekelcinin belirleyecegi

2 ile ilintilidir. Tekelcinin miktar

optimum miktar-kalite dengesi tiiketici fazlasi®
siirlamasi bir yandan tiiketicinin faydasini azaltirken bir yandan da kalite artigini
getireceginden aslinda bu negatif etkiyi bertaraf eder. Ozellikle tarim ve gida
sektoriinde, kullanilan teknolojinin Ozellikleri sebebiyle miktar sinirlamasina izin
verilebilir. Bu politika, tiiketicinin makul bir kalite i¢in belli bir fiyat1 6demeye razi
oldugu durumlarda aslinda tiiketiciler acisindan olumsuz sonu¢ dogurmaz.
OECD’nin 2000 yili raporunun rekabete aykir1 uygulamalar analizinde, kalite igin
arz kontrollerinin gerekli olduguna yonelik yaklagimlarin kabul edilemez oldugu
vurgulanmustir.®® Ancak saraplarda yeni ortak piyasa diizeni, belli bir dereceye kadar
piyasaya sunulan miktarlar1 belirleyen iiretici organizasyonlarina miisaade eder.
Ancak burada suna da yer vermek gerekir. Refah analizinde 6nemli bir nokta olan
cikti smirlamasinin, etiketlemenin refah iizerindeki olumlu etkisini azaltacagi
yoniinde bir gorlis de vardir. Zira bu politika hem kaliteli/ kalitesiz tim iiriin
tireticilerinin karlarini azaltirken hem de tiiketicilerin fayda diizeylerini diisiirecek,

dolayisiyla refahi negatif yonde etkileyecektir.®

Uretim smirlamasi genellikle iiretim alani biiyiikliigii, teknik sartlar ve diger bazi
kisitlardan kaynaklanir. Mense adi/ mahreg isareti ile ilgili olarak temel fikir, tiretim
yeri ile bazi iirlin nitelikleri arasinda baglantt kurmaktir. Ancak bu baglant1 {iretim
alam biiyiikliigii ve iiretim potansiyeli ile ilgili hi¢bir bilgi vermez. Ornegin
“Camembert de Normandie” peyniri mense adi i¢in {liretim alan1 4 Fransiz bolgesi
iken; ayni1 bolgede iiretilen “Livarot” peynirinin iiretim alani, bir bélgenin 1/3’1 ile

“Camembert de Normandie” den yaklasik 10 kat daha kiiciik bir iiretim alanindadir.

8 Giraud-Heraud, E., Mathurin, J., Soler, L.-G.; “Quelle Legitimite a des Mecanismes de
Regulation de L’offre dans les Appelations D’origine Protegee.”, Economie Rurale 277-278
(2003):3-15 (Nakleden Requillart,V.“On the Economics of Geographical Indications in the EU”,
Toulouse School of Economics (GREMAQ-INRA&IDEI), Toulouse, 2007, s. 5).

82 Tiiketicinin belirli miktarda X mali satin almak igin 6demeye razi oldugu para miktar: ile fiilen
odedigi para miktar1 arasindaki farka “tiiketici fazlast” denir (Unsal, M. E., “Mikro iktisat”, imaj
Yayincilik, Ankara, 2000, s. 123).

8 OECD, COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, s. 67.

8 Zago, A.M., Pick, D., 2004, s. 150-165.
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Ayni iiretim alaninda birden fazla cografi isaret iiretimi yapildiginda, liretim miktar
ile iiretim alan1 biiylikligii arasinda kesin bir baglanti kurmak miimkiin olmaz. Zira
pek cok durumda iiretim alani, toplam iiretim seviyesindeki sinirlamay1 gostermez.
Cografi isaret treticileri, girdi miktariin ve {iretimde kullanilan teknolojinin
kisitlandigt tiretimin teknik kosullarina uymak zorundadir. Teknik kosullar ise iki
sonu¢ dogurur: ilk olarak; sarap iiretiminde her bir hektar basina ya da inek basia
iretim smirlamasit oOrneklerinde oldugu gibi birim basmma maksimum iiretim
sinirlandinldiginda ¢iftliklerin potansiyel iiretimi azalir. lkinci olarak, bu teknik

sartlar iiretim maliyetlerini artirir.®
2.3. Cografi Isaretli Uriiniin Net Katma Degeri

Cografi isaret sisteminin ekonomik performansi, kullanilan yerel kaynaklara net
katma degerin eklenmesi ile hesaplanir. Toplam net katma deger ise her birim basina
net kdr marjinin o zaman diliminde (genellikle 1 yil) satilan mallarla carpim ile

bulunur.

Net Katma Deger

&

markali gida iviini

Cografi isaret
A/_/ o

Sekil 2.1 Markah Uriin ile Cografi isaretli Uriiniiniin Net Katma Degeri

% Requillart, V., 2007, s. 9-13.

8 Meulen, H. S. van der; “SINER-GI Strengthening International Research on Geographical
Indications: from research foundation to consistent policy”, WP4 Reports, Rural Sociology Group
Wageningen University, 2007, s. 38-40.
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Zaman bileseni Ozellikle cografi isaretli {iriin i¢in anlamlidir. (Sekil 2.1)’de
goriildligli  lizere baslangigta cografi isaret {riiniiniin net katma degeri
karsilastirilabilir bir markali yiyecek iirliniinden diisiik olabilir, ancak uzun vadede
daha ytiiksektir. Bu etkinin sebebi cografi isaretlerin genellikle diger iirlinlere nazaran
el yapimi veya geleneksel yolla yapilmast ve 6zellikle bulundugu yerde koklesmis

olmasimdandir. ‘Ozgiinlik’ ve grup yapist uzun vadede karsiligini 6der.®”

Cografi isaret sisteminde uzun vadede Olclilmesi gereken performans, sadece
ekonomik boyutu ile (gelir iiretme kapasitesi ile) simurli degildir. Cografi isaret
sistemi aktorlerinin kisisel tatminleri de cografi isaret sistemi performansinin bir
parcasidir. Uzun zaman diliminde cografi isaret sisteminin biiyiimesini temin edecek
projelere siibvansiyonlar bulmak en az kir marjlarinin diismesini 6énlemeye yonelik

caligmalar kadar degerlidir. 88

Net marj

-

| urin B

toplam kamma dagar egriler

\\“\
\

» Birim

iiriin A

Sekil 2.2 Miktar ve Fiyat Seviyelerine Gore Cografi Isaretlerin Katma Degeri

8 Meulen, H. S. van der, 2007, s. 38-40.
% a.g.e.,s. 39.
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(Sekil 2.2) yiiksek net kdr marjinin en azindan kisa vadede, mutlaka daha karh
olmasi anlamina gelmedigini gosterme agisindan 6nemlidir. Yiiksek marj (kar)-diisiik
miktar (satis) (lirtin B) ve disiik marj-yliksek miktar (iiriin A) durumlan da esit
oranda karl1 olabilir (Uriin A ve iiriin B’nin olusturduklar1 dikdortgen alanlari). Net
kar marj1, nihai tiiketici fiyatindan tiretim siirecinde kullanilan {iretim faktorlerinin
(toprak, isgilicli, sermaye) maliyetlerinin ¢ikarilmasiyla bulunur. Faktor

maliyetlerinin dogru hesaplanmasi i¢in alternatif maliyetler dikkate alinir.®

Cografi isaret sistemi performansinin temel gostergeleri devamlilik ve biiylimedir.
Hizl1 bir biiylime, sistemin devamlilifina zarar verebileceginden biiyiime kendi
icinde yeterli bir gosterge degildir. Dahasi, biliylime katma-deger olarak degil;
satiglarda veya pazar payinda gergeklesmis olabilir. Performansi 6l¢gmenin baska bir
yolu {iretim siirecinde yer alan 6zdes gelirli ciftcilerin ve nihai ireticilerin baska
faaliyetlerde kazandiklar1 ortalama geliri cografi isaret sisteminde kazandig1 ortalama

gelirle karsilastirmaktir. %0

Cografi isaret sistemi, aktorlerine parasal getirilerinin yaninda baska faydalar da
sunabilir. Bunlar; is¢i tatmini, bolgesel/yerel kimligi cografi isaret kanaliyla
baskalariyla paylasmanin verdigi tatmin, arz zincirinde ¢iftcileri destekleyerek daha
esit bir giic dengesi ve farkli cift¢i kategorilerinde daha da esit gelir dagilimi olarak

siralanabilir.

Gelecekte gelir olugturmasi igin cografi igaret sistemi kapasitesine yapilan yatirimlar,
kendi i¢inde “ekonomik sermaye” ve ‘“sosyal sermaye” olarak bdliinebilir.
“Ekonomik sermaye” iiretim metotlar1 ve satiglar i¢in yapilan yatirimlari; “sosyal
sermaye” ise cografi isaret sistemi aktorleri arasinda karsilikli giivene yapilan
yatirimlart igerir. Bu sermayeler net fayda meydana getirmek anlamina gelmektedir;

fakat bunlar parasal anlamda bir fayda degildir.91

8 Meulen, H. S. van der, 2007s. 40.
% a.g.e.,s. 40.
a.g.e.,s. 38-40.
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2.4. Tiiketiciler A¢isindan Cografi Isaret
2.4.1 Tiiketiciler ve Cografi Isaret Algilamalari

Avrupali tiiketicilerin cografi isaretleri nasil algiladigim1 aragtiran Avrupa
Komisyonu’nun farkli yillardaki Eurobarometer® anketi sonuglari, bazi ilgi cekici

egilimleri ortaya koymustur:

e 1998 wyilinda yapilan Eurobarometer anketine gore tiiketicilerin sadece
%6.3’i PDO kisaltmasin1 tanimakta, %13.5’1 “protected designation of

origin” ismini bilmektedir.*®

e 1996 ve 1999°da yapilan anketler ise AB vatandaslarinin ¢ogunun cografi
isaretlere iligskin kisaltmalar1 bilmedigini ortaya koymustur. Buna gore ankete
katilanlarin  %78’1 AOC94; %87’si PDO ve %90°1 PGI kisaltmalarim
tammamaktadir. Ancak Italya’da PDO teriminin bilinirlik oram % 80’e

ulasmustir.*

e 29.10.1998-10.12.1998 tarihleri arasinda, 15 Avrupa iilkesinden 16.214
kisiye yapilan ve tiiketicilerin cografi isaret algilamalarini ortaya koyan 1999
Eurobarometer anketlerine gore ise tiiketicileri bu {irlinleri satin almaya tesvik

eden temel giidiiler su sekilde belirtilmistir:*

> Uriiniin kokeninin garanti edilmesi : %37
> Kalite : %37

% Eurobarometer; 1973 yilinda kurulan, tiim iiye devletler ve aday iilkelerdeki kamuoyu egilimlerini
O6lgmek ve incelemek i¢in Avrupa Komisyonu tarafindan sunulan bir  hizmettir
http://ec.europa.eu/public_opinion/index_en.htm (08.03.2008).

% Folkeson, C.; “Geographical Indications and Rural Development in the EU”, School of
Economics and Management, Lund University, 2005, s. 48-49.

% AOC (Appellation d’origine contrdlée) “Kontrollii kéken adlandirma” olarak cevrilebilir.
Fransa’nin 1935’den beri yiiriirliikte olan mense adlar1 koruma sistemidir.

% http://ec.europa.eu/public_opinion/archives/ebs/ebs 112 agri_rep_en.pdf Special Eurobarometer-
European Opinion Research Group EEIG, “European Union Citizens and Agriculture from 1995
to 20037, September, 2004, s. 50.

% Folkeson, C., 2005, s. 48-49.
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» Yer ve liretim metodunun garanti edilmesi : %56
> Gelenek - %17
Ayni ankette Avrupali tiiketicilerin,
» %43’ niin, cografi isaretli liriinler i¢in % 10,
» %8’inin, cografi igaretli tirlinler i¢in % 20,
» %3 linilin, cografi isaretli tirlinler i¢in %30, oraninda daha fazla 6deme

yapmaya razi oldugu belirtilmektedir.

Yine bu ankette Avrupali tiikketici egilimleri, su sekilde ortaya konmustur:97

» 1996’da %11°den fazla AB tiiketicisi cografi isaretli tirinleri “sik sik”
satin aldiklarin1 sdylerken; bu oran 1999 yilinda yapilan calismada
%20 olarak gozlenmistir.

» 1996’da %11 oraninda AB tiiketicisi cografi isaretli tirlinlerden “hig¢”
satin almadiklarini belirtirken; bu oran 1999 yilinda yapilan ¢alismada
%8 dir.

» 1999°da %60 oraninda AB tiiketicisi cografi isaretli tirinleri “bazen”

satin aldiklarini belirtmiglerdir.

e 2005 yilinda ise Eurobarometer -25 iiye tlilkede, 25.000 Avrupa vatandasi ile-
Avrupali tiiketicilerin Avrupa tarim politikalarina iligkin algilamalarini
aragtirmistir. Anket, dogrudan cografi isaretlere bir gonderme yapmasa dahi
Avrupali tiiketicilerin %45’inin, Ortak Tarim Politikasinin (OTP) Avrupa
tarim drlnlerinin  6zgilligi ve lezzetini 1y bir sekilde korudugunu
diisiindiigiinii ve gida iriinlerinin kalitesi ve kaynagma verdigi 6nemi

gt')s'[ermektedir.98

Sonug olarak; anketlerden (1998, 1999, 2005) elde edilen bulgular, AB i¢indeki tiim
tiikketicilere genellestirilemese dahi genel hakkinda bir fikir vermesi agisindan

onemlidir. Bu sonuglara gore; Avrupal tiiketicilerin yaklasik yarist (%43), liretim

9 Berenguer, A.; “Geographical Indications in the World”, Paper presented at the workshop:
Promoting agricultural competitiveness through local know-how. Proceedings of the Montpellier
workshop. World Bank Group, Washington, DC, MAAPAR, Paris; CIRAD, Montpellier, 2004.

% Folkeson, C., 2005, s. 49.
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kokeni ve metodunun garanti edildigi iriinler i¢in daha fazla 6deme yapmaya
hazirdir ve Avrupa’da cografi isaretlerin temsil ettigi kalite unsurlarina, gittik¢e artan
oranda bir ilgi vardir. Ancak ortalama tiiketicilerin yaklasik %80’ninin, PDO/PGI
kisaltmalarin1 ve bu tiir etiketleri tanimamasi ¢6ziilmesi gereken bir sorundur; ¢linkii
bu bilgi eksikligi tliketicilerin bu liriinler i¢in daha fazla 6deme yapma isteklerini
azaltict etki yaratmaktadir. Bu noktada Kuzey ve Giiney Avrupa tiiketicileri
arasindaki farklilik dikkat cekicidir. Ornegin italya’da %80, Portekiz’de %20 olan
PDO/PGI gibi terimleri tanima orani; Isve¢ ve Danimarka’da %1°dir. Ozetle burada
yer alan tiim sonuglar cografi isaret tasiyan diriinlerin, ireticilerinin gelirlerini
artirdigi  yoniindeki iddialar1 desteklemektedir. Zira 6nemli miktardaki tiiketici,
tiretim kaynagini ve metodunu bildigi bir gida iiriinii i¢in daha ¢ok para 6demeye

hazirdir. %

2.4.2 Tiiketicilerin Cografi Isaretli Uriinleri Satin Alma Nedenleri

Tiiketiciler kisa arz zinciri ve yiiksek kaliteye yonelen degisimin, gii¢lii aktorleridir.
Insanlar gelirleri artip, daha fazla kazandik¢a; genis yelpazedeki iiriinlere yonelerek
tilkettikleri miktarlar1 artirmaktan ziyade yiiksek kalite ararlar.'% Dolayisiyla
gidalarmin gergek ve giivenilir oldugu konusunda garanti isterler. Iste bu noktada
bolgesel iirlinler, Uriiniin belli bir bolgeden geldigi (bu kavram ‘ispat edilebilirlik’
olarak da ifade edilmektedir) ve 06zel bir yolla firetildigi konusunda tiiketiciler
arasinda giiven tesis etmenin bir yoludur. Ancak bu giliveni yaratmak sadece bir
saglik ve hijyen meselesi degildir. Esasen tiiketiciler ve gidalar arasinda tiiketicilerin
aldiklar1 diger mallarla kiyaslanmayacak derecede bir baglanti vardir. Gidalar
insanlarla birlesen yegane maldir. Tiiketiciler bu iirlinleri sindirir ve artik onlarin bir

»101

pargast olur. Yemek hayattir; kiiltiirdiir. ‘Kaynasma prensibi’~ olarak nitelendirilen

bu ilke, insanlarin besinler hususunda neden bu kadar duyarli oldugunu agiklar. Zira

% Folkeson, C., 2005, s. 49-52.

100 Malassis, L.; “Economie de la Consommation et de la Production Agro-alimentaires”. Editions
Cujas, Paris, 1996, s.400 (Nakleden Van De Kop,P.,Sautie, D.,Gerz, A., 2006, s. 24).

101 Fischler, C.; “L’homnivore: le Gout, la Cuisine et le Corps.” Odile Jacob, Paris, 1990, s. 414
(Nakleden Van De Kop, P., Sautie, D., Gerz, A., 20086, s. 24).
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bdylesi bir baglanti liretilen diger mallar ile 6rnegin bir ayakkabi ya da futbol topu ile

kurulamaz.%?

Gelismekte olan tilkelerde tiiketicilerin bolgesel triinleri tercih ettikleri bilinse de
genel olarak bu husus arastirmalarla ortaya konamamustir. Ornedin, yapilan bir
calismaya gore, Vietnam’daki kentli tliketiciler yaklagik 265 iiretim yerini belirten
“yerel 6zellikli” gida iiriiniinii yiiksek kalite beklentisiyle satin almaktadir.'®® Costa
Rica kahvesi pazar arastirmasi ise hem siipermarket hem de kiiclik diikkanlardaki
kahve tiiketicilerinin, kahve kalitesine karar verirken ‘lirlinlin menseine’ birinci kriter

olarak dikkat ettiklerini gostermektedir.*®*

Kiiresellesen diinyaya bir tepki olarak gelisen “geleneksellesme” egilimi, yeni
olusumlarin dogmasina sebep olmaktadir. “Slow food” (yavas yemek) hareketi de
bunlardan birisidir. Ik kez 1986’da, Roma’da Mc Donalds acildig1 zaman baslatilan
bu akim, daha sonra Italya’yr da asarak 80 bin civarinda iiyesiyle 45 iilkede
orgiitlenmistir. Fast food kiiltiiriine karsi, kaybolan lezzet ve degerlere sahip ¢cikmak,
yerel iirlinlerin ve kiigiik ireticilerin haklarin1 savunmak amaciyla yola ¢ikan bu
organizasyon; yemek ve sarap tanitimiyla ilgili organizasyonlar diizenlemekte,
mahalli sarap treticilerini, zanaatgileri, yerel iriinleri ve yerel mutfagi tanitip
gelistirilmesine Onayak olmakta, tadim kurslar1 ve egitim projeleri ile halki
yiyeceklerle ilgili  gelismeler ve bagka kiiltlirlerin  {riinleri  hakkinda
bilgilendirmektedir.'®® iste diinyadaki bu egilim de tiiketicileri, standart tiriinlerden
ziyade kiltlirel bir birikimi yansitan cografi isaretler gibi cesitli lezzetteki yerel

iriinlere yonlendirmektedir.

Tiketicilerin cografi isaretli {irlin taleplerini arastiran sinirli sayida ¢alisma

mevcuttur. Avrupa’da gelistirilen ampirik calismalarin temel sonuclari (Tablo

102 \/an De Kop, P., Sautie, D., 2006, s. 24-25.

103 Tran, T.T.; “La Référence au Terroir Comme Signe de Qualité: Cas des Produits
Agroalimentaires Vietnamiens.” Agro-M, Mémoire Mastere recherche EGDAAR, + annexes,
Montpellier, 2005, s. 99.

1% Galland, J.C.; “Importance de L’origine dans la Perception de la Qualité du Café par L’aval
de la Filiére, et Potentiel pour le Développement D’appellations D’origine”. Memoire Ecole de
Commerce. ESC, Angers; Cirad, Montpellier; ICAFE, Sao José, Costa Rica, 2005.

105 http://www.slowfood.com/about_us/eng/taste_education.lasso , Slow Food, s. 1 (28.02.2008).
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2.1)’de Ozetlenmistir. Bu calismalarin kimisi giincel tiiketim verilerine kimisi de
tilketici anketlerine dayalidir. Tiiketici anketleri degerlendirilirken g6z Oniinde
bulundurulmasi gercken bir husus, tiiketicilerin genellikle farklilastirilmis, O6zel
niteliklere 6deme yapma isteklerini fazla tahmin etmeleri; buna karsin iiriin fiyatinin
tercihlerinde oynadiklari rolii azimsamalaridir. Bu caligsmalarin temel sonuglari ise

soyledir:*®

> Hedonik fiyat'”" calismalarina gore; mense adlari ve mahreg isaretleri
piyasada genel olarak pozitif bir degere sahiptir. Ancak bu degerlendirme
Fransa’nin Blue Cheese oOrneginde goriildiigii tizere sistematik degildir.

» Markalar da piyasada mense ve mahreg isareti ile etiketlenen {riinlerden ¢ok
daha yiiksek bir degere sahip olabilmektedir.

» Tiiketicilerin tamami mense isareti ile etiketlenen iiriine, pozitif deger
yiiklemezler. Zira ¢ogu model ‘dikey iiriin farklilagtirmasina’*®® dayal iken;

"10larak yorumlanabilir.

iriindeki bu isaret ‘yatay iriin farklilagtirmasi
Nitekim Camembert oOrneginde tiiketicilerin sadece %16°s1 bu ‘kalite’
isaretine 6deme yapmaya isteklidir.

» Farkli isaretler arasinda (markalar ve mense adi/mahreg isaretleri) etkilesim
vardir.

» Mense bolgesi ve diisiik oranda da olsa mense adlari, algilanan kalite isareti
olarak dolayl bir role sahipken; tiiketicilere karsi dogrudan etkiye sahiptir.

Uretim yerindeki yerlesik tiiketiciler i¢in mense bdlgesinin rolii daha

yiiksektir.

106 Requillart,V., 2007, 5.14-16.

97 Hedonik fiyat modeli ile heterojen bir mala eklenen her bir 6zelligin, fiyat iizerindeki etkisi ortaya
¢ikarilmaktadir. Agiklanmaya calisilan, fiyat temeline dayanan bir bagimli degisken oldugu icin
model ¢ok genis bir aralikta dagilim gosterir www.iibf.deu.edu.tr/dergi.php (28/02/2008).

% Dikey iiriin farkhilastirmasy; triinler arasinda kalite farki yaratmak suretiyle yapilan iiriin
farklilasgtirma yontemlerinden birisidir.

19 Yatay iiriin farkhilastirmasi; {iriiniin nitelikleri ve {iriin gesitliligi ile Giriinler arasinda fark yaratarak
yapilan iirtin farklilastirma yontemlerinden birisidir.
http://politics.ankara.edu.tr/~ozer/Dersler/Finansal_Hizmetlerin_Pazarlanmasi/Pazarlama_Karmasi.pp
5 (28.02.2008).
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Tablo 2.1 Tiiketicilerin Cografi isaretli Uriinlere Odeme Yapma Istekleri

Yazarlar

Veri yontemi ve Tiirii

Uriinler

Bashica Sonuclar

Bonnet ve Simioni (2001)

Cok terimli logit karmasi

Giincel veri

Camembert (peynir, Fransa)

Tiiketicilerin yaklasik %151 mense ad1 niteliginde {irlin i¢in ek ddeme yapmaya
isteklidir.

Gelir arttik¢a bu oran artar.

Gerek menge adlar1 gerekse markalar piyasada degerlidir.

Fotopoulos ve Krystallis
(2003)

Birlesmis Analizler

Anket Verisi

Elma (Yunanistan)

Tiiketiciler, bir marka vasitasiyla cografi isaretli tirtinlere {iriin degerinin %25 ila
%40°’1 oraninda fazla 6deme yapmaya isteklidirler.

(Cografi isaretlere ek olarak) Mense adlarmna, triin degerinin %6 ila %25’
oraninda ek 6deme yapmaya isteklidirler.

Hassan ve Monier-Dilhan
(2002)

Hedonik Fiyat

Giincel veri

Camembert (peynir, Fransa)

Mense adin degeri; iiriiniin ortalama fiyatinin yaklasik %20’sidir.

Ulusal markalar; menge adlardan daha yiiksek degere sahiptir.

Bir perakende markasi ile iliskilendirilen mense adlari, ulusal bir markaya
baglanan menge adlarindan daha yiiksek degere sahiptir.

Hassan ve Monier-Dilhan
(2002)

Hedonik Fiyat

Giincel veri

Blue Cheese ve Roquefort

(Fransa)

Blue Cheese: Ulusal markalar pozitif bir degere sahipken; menge adlari negatif
degere sahiptir (ortalama fiyatin yaklasik %40°1).

Roquefort: Mense adlar ile iliskili olarak biiyiik bir pozitif degere sahiptir (Marka
degeriyle karsilagtirlldiginda, cografi isaretin degerini tahmin etmek zordur).

Hassan ve Monier-Dilhan
(2006)

Hedonik Fiyat

Giincel veri

Jambon (Fransa)

Mabhreg isaretinin degeri; iiriiniin ortalama fiyatinin yaklasik %15’idir.
Markalar daha yiiksek degere sahiptir (Uriiniin ortalama fiyatmin yaklasik
%50’si).

Ittersum (van) ve ark.
(2007)

Yapisal Esitlik Modeli

Tiiketici Arastirmasi

6 mense isaretli tirtin (PDO),
(Yunanistan, talya, Hollanda)

Tiiketicilerin mense adlara iliskin goriisti, kalite garantisi ve ekonomik destek
boyutu ile baglantilidir (Kirsal kalkinma).

Bolgesel iiriin etiketi ve kalitenin etkisi, tiiketicilerin 6deme yapma isteklerinde
¢ok onemlidir.

Lans (van des) ve ark.
(2001)

Birlesmis Analizler

Tiketici Arastirmasi

Zeytinyag (Italya)

Mense bolgesi ve mense adlari, iriiniin kalitesine iligkin bir algi olusturmak
suretiyle tiiketicilerin 6deme yapma isteklerinde dolayl: etkide bulunur.

Mense bolgesi ozellikle ‘yerel tiiketiciler iizerinde (6deme istekleri anlaminda)
dogrudan etkiye sahipken; mense adlarinin 6deme istegine dogrudan etkisi yoktur.

Loureiro ve McCluskey
(2000)

Hedonik Fiyat

Giincel veri

Galician dana eti

Mabhreg isareti olan bu et; (ortalama fiyatinin yaklagik %3 i kadar) ‘kii¢iik’ bir ek
fiyata tabidir. Dolayisiyla bu iiriinde cografi isaret etiketi, {irliniin fiyatinda sinirli
bir etki yaratmistir. Diger isaretler arasinda etkilesim vardir.

47




2.5. Ureticiler Acisindan Cografi Isaret

2.5.1 Ureticilerin Cografi Isaretli Uriinleri Satma Nedenleri

Kirsal iireticiler ve girisimciler hizla degismekte olan global gida sisteminde giiclii
rekabete dayanan becerilere ve yenilik¢i kabiliyete ihtiyag duyarlar. Rekabet sadece
iretimde yogunlagsma ve maliyet etkinligi artisi anlamina gelmez. Ayni zamanda
kalite, giivenilirlik, organizasyon ve lojistik gibi fiyata dayanmayan etkenleri de
icerir.'*°

Ozgiin iiretimler, standart tarrmsal {iretimden daha karlidir. Bunun 2 sebebi vardir:
Ik olarak; farklilastirma, iireticilerin pazar giiciinii artirir. Ikincisi bu iiriinler, uygun
bir iletisim kullanilarak tiiketicilerce alma egilimi yiiksek 06zel niteliklere sahip
olabilir. ™" Standart iiretimden daha karli olan cografi isaretler gibi 6zgiin iiretimler,
bu oOzellikleri sebebiyle “nis pazarlarin” gereksinimlerini karsilayan bir arag
olabilirler. Zira dar kapsamli bu pazar boliimiinde miisteriler, ihtiyaglarini en iyi
karsilayan iiriine yliksek meblag 6deme giiciine sahiptir. Nis pazarlama, daha ¢ok
esnek kabiliyet giiciine sahip kiiciik isletmeler tarafindan uygulanir. Nig pazarlama
uygulayan firma, irettigi mala/hizmete ekledigi degerler nedeniyle, maliyetlerinin
tizerine O6nemli bir kadr payr koyabilir. Yigin pazarlama yapan firmalar, pazarda
biiyiikk bir satis hacmine ulasirken, nis pazarlama yapan firmalar yiiksek bir kar
payina ulasir.*? Ureticiler, katma deger yaratan cografi isaretli iirlin lireterek aslinda
nis pazarlamanin sundugu yiiksek kar payma ulagsma imkéninm degerlendirmis

olurlar.

Van der Ploeg ve Roep’e gore iftcilerin faaliyetlerini siirdiirebilmek igin
kullandiklar1 3 strateji Vardlr:ll?’Yogunlasma, derinlestirme ve genisleme faaliyetleri.

Ciftcilerin geleneksel uygulamasi, daha ¢ok ya da daha kaliteli girdi kullanarak

19 \/an De Kop,P., Sautier, D., 20086, s. 26.

11 Folkeson, C., 2005, s. 15-16.

2 ttp://www.kobifinans.com.tr/tr/icerik.php?Article=502&Category=020311&Where=bilgi_merkezi
“Nis Pazarlamann Ozellikleri Nelerdir?”, s. 1 (18.03.2008).

3 van Der Ploeg, J.D., Roep, D.; “Multifunctionality and Rural development: The Actual
Situation in Europe”, Ashgate, 2003, s. 37-53 (Nakleden Van De Kop, P., Sautie, D., 2006, s. 26).
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tiretime yogunlagsmak, uzmanlagsmak ve arz zincirindeki diger faaliyetlerle
ugragmaktir. ‘Genisleme’ yeni mal ve hizmet iiretmek ( tarima dayali turizm, doga ve
cevre koruma hizmetleri, enerji iiretimi...gibi) anlamina gelir. ‘Derinlesme’ ise
yaratilan katma degerin ¢iftlik ve kirsal alanlarda kalmasi i¢in arz zinciri
orgiitlenmesine odaklanir. Bu da ancak 6zellikli, yiiksek kaliteli ve degeri yliksek
tiriinler (organik tretim gibi) iireterek ve lretim ile tiikketim arasindaki zincir
kisaltilarak miimkiin olur. Derinlesme stratejisine en iyi orneklerden birisi orijine

dayali pazarlamadir.

Ozellikle gelismekte olan iilkelerdeki c¢iftciler -daha rekabetci bir sekilde-
irettiklerini satmaya ¢alismaktan ziyade, tanimlanmis pazarlar i¢in iiretim yapmaya
ihtiya¢ duyarlar. Bu da orijine dayali {iriin iiretimini énemli bir ara¢ kilar. Derin
bolgesel temellerinden dolayr mense yerine dayali iiriin iiretimi ve pazarlamasi,
cokuluslu sirketlere nazaran ‘kiigiik ve orta 6lgekli isletmeler’ i¢in daha uygundur.

Kiiciik isletmeler yerel kimliklerini kullanmakta daha basarilidirlar. ™

Ureticileri cografi isaret iiretimine iten énemli bir sebep de hi¢ kuskusuz séz konusu
tiriiniin icerdigi ek fiyat (price premium)’tir. Zira bu sayede ciftciler, ‘diizenli’ bir
tiretimden elde edecekleri gelire kiyasla, daha cok gelir elde etme imkani
bulduklarindan, ek fiyat igeren iirlinlere daha ¢ok yatirim yapmak isterler. Bu tip
iiriin {iretenlerin ¢ogunlugunun da kiigiik isletmeler oldugu dikkate alinirsa; ek

fiyatlar bu isletmelerin ayakta kalmasia yardimei olacaktir. **°

2.5.2 Ureticilerin Cografi Isaretlerden Yararlanmalar

Avrupa’da cografi igaret sisteminin en temel amacglarindan biri iireticilerin gelirlerini

artirabilmek ve niifusu az tercih edilen kirsal alanlarda tutabilmek olmasina ragmen

Sll6

bu konuda smirli sayida ampirik ¢alisma mevcuttur. En son ETEP tarafindan

114 v/an De Kop, P., Sautier, D., 2006., s. 26.

5 Folkeson, C., 2005, s. 53-54.

118 Eyropean Techno-Economic Policy Support Network (ETEPS); "Economic Assessment of the
Food Quality Assurance Schemes”, Synthesis Report, 2006.
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yapilan bir calisma Comté (Fransa), Parmigiano Reggino (italya) ve Baena

zeytinyag1 (Ispanya) ile ilgili cesitli veriler sunmaktadir.**’

Comté peyniri calismasinda; mense adli iiriin lreten ve iiretmeyen c¢iftlikler
karsilastirilmis ve menge adli {iriin iiretmeyen ¢iftliklerde siit satislarinin toplam ¢ikti
degerinin %67 sine tekabiil ederken; mense adli iiriin iireten ciftliklerde bu oranin
%75 oldugu goriilmiistir.”*®Yine bu calisma gostermektedir ki Comté peyniri
yapiminda kullanilan siit, standart bir siitten daha pahalidir. Ciinkii Franche-
Comté’de Ingiltere’ye gore 1 litre siitiin iiretim maliyeti (aile ¢alisma bedeli harig)
daha yiiksektir. 2004 yilinda siitiin litre fiyatt Franche-Comté’de 0,34 € iken
Ingiltere’de 0.29 €’dur. Bu fiyat farklilig1 esasen hayvan yemi maliyetleri ile giic
pedoklimatik kosullara bagli yipranmalar ile agiklanabilir. Dolayisiyla Requillart’a
gore Comté peyniri yapiminda kullanilan siitiin, standart bir siitten daha pahali
olmasi, Comté peyniri siit {ireticilerinin diger siit tireticilerinden daha fazla gelir elde

ettikleri anlamina gelmez.119

Parmigiano Reggiano (PR) orneginde ise siit ireticileri yiiksek siit fiyatlarindan
faydalanirlar. Arfini’e gore hayvan yemi kisitlar1 sebebiyle Parmiggiano-Reggiano
tiretimi igin gerekli siit, ayn1 bolgede mense ad tasimayan standart bir siitten yaklasik
%20 daha maliyetli; bagka bir menge adi olan, Grana Padano™? siit fiyatlarindan da
daha pahalidir. Bu maliyetlerden dolayr PR, %10-%25 oranlarinda ek fiyat igerir.
Ayrica Italya’da siit fiyatlarinin diger Avrupa iilkeleri ortalamasindan daha yiiksek
oldugu da dikkate alinarak bu yiliksek fiyatlarin ¢iftci gelirlerine yansimasina
bakilirsa, 6zel ¢iftliklere dagitim yapan ciftcilerin (siit iireticilerinin) sifir ya da
negatif kar (kendi isgiicli ve sermayesi piyasa oranlarinin altinda ticretlendirilen) elde

ettigi; kooperatiflere siit dagitan iireticilerin ise pozitif kardan faydalandiklari

Y7 Requillart, V., 2007, s. 16-18.

18 Colinet, P. ve ark., "Economic Impacts of a PDO Product: The Case of Comté Cheese in
France”, University of Toulouse - INRA, 2006 (Nakleden Requillart,V., 2007, s. 17-18).

119 Requillart, V., 2007, s. 16-18.

2Grana  Padano’ italya adma mense adi (PDO) olarak tescilli bir peynirdir.
http://ec.europa.eu/agriculture/qual/en/pgi_0len.htm
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goriilmekte ve Grana Padano siit iireticilerinin PR siit tireticilerinden daha yiiksek kar

elde ettikleri ileri siiriilmektedir.*?*

Baena zeytinyaginda ise iireticiler, temin ettikleri zeytinleri, ister mense adi (PDO)
niteliginde bir zeytinyag1 liretiminde isterse de standart bir zeytinyagi iiretiminde
kullansin, ayni fiyattan alirlar. Zeytinyag: iiretimi asamasindaki teknik ihtiyaglar bu
bolgedeki mevcut zeytin iiretimi uygulamasina benzerdir. Tiim bu sebeplerle,

iireticiler mense ad etiketinden faydalanamazlar.

Yine ETEPS c¢alismasinin gosterdigi verilere goére Comté peyniri talep artigi
Fransa’nin tiimiine kiyasla bu bolgedeki tarimsal istthdami artirmistir. 1992 ve 2004
yillart arasinda ulusal kota uygulamasina bagli olarak (-%1) mandira sayisinda %40
azalma olmustur. Mense ada dahil Comté bolgesinde ise (Doubs ve Jura) mandira
sayist sadece %29 oraninda azalmistir. Bu verilerden de anlasilacagi lizere mense
adlar (PDO) bolgede daha fazla sayida iireticinin faaliyetlerini idame ettirmesini
saglar. Bu bolgede mengse adlar sayesinde olusan ek fiyatlar (premium price) olmasa

siit {iretim miktar1 dnemli dlciide diigecektir.'??

Cografi isaretlerin yerel diizeyde daha iyi deger dagilimi sagladigina yonelik (Nyons
zeytinyag1 ornegi iizerinden)'? yapilan baska bir ¢caligmada ise cografi isaret tagiyan
iirlin iretiminden elde edilen katma degerin sektorde dagilimina bakildiginda ilk
tiretici olan ¢ift¢iler lehine bir yararlanma oldugu iddias1 yer almaktadir. Zira 6denen
bedellerin %60’ min {ireticilere gitmesi ve mense adi tasiyan {riinde ¢ift¢i alim
fiyatinin %50 oraninda daha yiiksek olmasi; cografi isaret iiretiminde yaratilan arti
degerin sektdorde daha ¢ok iiretici lehine fayda sagladigini gosterdigi ifade
edilmektedir. **

121 Arfini, F. ve ark.; "Economic Impact of a PDO product: The case of Parmigiano Reggiano."
Universita di Parma and Universita Cattolica de Piacenza, 2006.

122 Colinet, P. ve ark., 2006 (Nakleden Requillart,V., 2007, s. 17-18).

123 Bikz. Ugiincii Boliim, “3.1.3 Uretim Zincirinde Daha Iyi Deger Dagilimi Saglamas:”.
2%http://info.worldbank.org/etools/docs/library/55547/geoindications/geoindications/pdf/Gleconomics
.pdf  Geographic Indications A Business Opportunity and Rural Development Tool, s. 12
(21.01.2008).
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Tim bu caligmalar da gostermektedir ki her 6rnegin kendi 6zel durumuna gore
sonuclar farklilagabilmekle beraber menge adlar (PDO) iireticiler lehine bir katma
deger yaratmak ve korumakta bir arag¢ olabilir. Genel olarak cografi isaretler bolgede
daha fazla sayida fiireticinin faaliyetlerini idame ettirmesini saglamaktadir. Ancak
Baena oOrneginde gorildiigii tlizere her {retici cografi isaret etiketinden
faydalanamamaktadir. Yiiksek fiyatlarin esasen iiretim yerine bagh (daglik bolge) ek
maliyetlerden kaynaklandigi belirtilmektedir. Bu da iireticilerin az tercih edilen

yerlesim alanlarinda kalmasini saglamaktadir.
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UCUNCU BOLUM

COGRAFI ISARET EKONOMISi

3.1. Genel

Mense adlar1 ve mahreg isaretleri; kalite, gelenek ve iin ile dogrudan baglantilidir ve
stirdiiriilebilir kirsal kalkinmaya 6nemli katkilar1 vardir. Bu konuda yapilan pek ¢ok
calisma da gostermektedir ki cografi isaretler, kirsal bolgelerin yeniden
olusturulmasinda hayati bir rol oynarlar. Ancak bu sayede tarimsal gida maddeleri;
yerel bitki tiirlerini koruyan, yore halkin1 ddiillendiren, kirsal cesitliligi ve sosyal
uyumu'®  destekleyen ve iiretim, isleme...vb. diger ilgili hizmetlerde yeni is
olanaklar1 yaratan bir sekilde iiretilmis olur. Boylece bugiinkii niifusun ihtiyaglar
karsilanirken, dogal kaynaklar ve geleneksel bilgi gelecek nesiller i¢in korunmus

olur.*?

Cografi isaretlerle ilgili Avrupa nezdindeki genel rakamlara bakilacak olursa; cografi
isaretlerin Avrupa ekonomisinde yarattig1 deger ve tasidigi ekonomik 6nem daha iyi
anlagilacaktir. AB iilkelerinde 4300’1 sarap ve alkollii ickiler, 700’den fazlas1 diger
iiriinler olmak iizere 5000’in iizerinde cografi isaret tescili soz konusudur.'?’ 2004
yilinda Avrupa Toplulugu’ndan diinyaya yapilan islenmis iiriin ihracat tutar1 83.380
milyar €; icecek ve alkollii igki ihracat tutar1 ise 31.593 milyar € dur. ihrac edilen
tiim bu {rtinlerin en az %70’inin cografi isaretli {iriin oldugu tahmin edilmektedir.
Avrupa Komisyonu’nun 2003 yilinda yayinladig verilere gore ise cografi isaretlerin

AB ihracatindaki pay1 gittikce artmaktadir. Buna gore 5.4 milyar €’luk alkollii icki

125 Avrupa Komisyonu’'nun tanimina gore: “Sosyal uyum, hicbir ayrim yapilmaksizin tim
vatandaslarin temel sosyal ve ekonomik haklardan esit bir sekilde yararlanmasini saglamay1 amag
edinen ilkeler ve degerler biitiiniidiir.”, http://www.coe.int/t/e/social_cohesion (10.01.2008).

126 http://ec.europa.eu/agriculture/publi/fact/quality/2007_en.pdf European Commisson Fact Sheet;
“European Policy for Quality Agricultural Products”, January, 2007, s. 12.

127" Office for Harmonization in the Internal Market (OHIM) 24.01.2008 tarihinden itibaren sundugu
veri tabani hizmeti ile AB’de korunan cografi isaretlerin bir listesini yayinlamistir. Buna gére AB
iilkelerinde  tescilli ~ve  bagvuru  halinde olan cografi isaret sayist  5579’dur.
http://oami.europa.eu/en/news.htm (28.01.2008).
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ithracatinin 3.5 milyar €’luk boliimiiniin cografi isaret tescili olan iirlinlere ait oldugu

goriilmektedir.'?®

Boliimiin ilerleyen kisimlarinda cografi isaretlerin ekonomik boyutu, tablo ve
rakamlarla daha derinden incelenecektir. Burada yer alan veriler, cografi isaretlerin
genel olarak ekonomiye 6zel olarak ise siirdiirebilir kalkinmaya etkisini gosterme
acisindan 6nemlidir. Bu konudaki verilerin genellikle Fransa kaynakli olmasi ise hig
kuskusuz Fransa’nin cografi isaretlerin tiim kurum ve kuruslariyla sistemli ve ciddi
bir sekilde uzun yillardir uygulandig: {ilkelerin basinda gelmesi ve bu lilkede 6nemli

istatistiksel ¢caligmalarin yapilmis olmasindandir.

3.2. Cografi isaretlerin Mikro Ekonomiye Etkileri

Cografi isaretlerin mikro ekonomiye 3 dnemli etkisi vardir:*?
I. Katma deger yaratmas1,130
1. Uretimin artmasi,

I11. Yerel diizeyde iiretim zincirinde daha iyi deger dagilimi saglamasi.

Esas itibariyle 3 etki de cografi isaretlerin ekonomik deger yaratmasinin birer
aracidir. Diger bir deyisle cografi isaretler; fiyatlarin ve lretimin artmasi, liretim
zincirinde daha 1yi deger dagilimi saglanmasi sonucunda, ekonomide deger

yaratirlar.

3.2.1. Katma Deger Yaratmasi

Cografi isaretlerin ticarette, modern ve “bilginin yonlendirdigi pazar ekonomisinde”

131

(knowledge-driven market economy)™" artan ekonomik 6nemi de gostermektedir ki

28http://www.oconnor.be/framesets/frameset_practice_areas.html ~ O’Connnor and ~ Company;
European Lawyers, “Some Economics on Geographical Indications”, s. 1 (26.01.2008).
http://www.delhkg.cec.eu.int/en/docs/Mr%20Stephane%20Passeri.pdf EC-ASEAN  Intellectual
Property Rights Coopretion Proggramme (ECAP II); “Protection and Development of
Geographical Indications in Asia”, 2007, s. 5 (10.01.2008).

130 Katma deger; her iiretim asamasinda ara mallarin degerine yapilan ilave, diger bir deyisle tiretim
slirecinde ¢ikt1 ile girdi arasindaki farktir. http://akademik.maltepe.edu.tr (10.01.2008).
Bhwww.ceterisparibus.com. Géker, A.; “Bilgiye Dayali Ekonomi ve Tiirkiye A¢isindan Durum”,
ODTU Verimlilik Toplulugu, Endiistri Miihendisligi Béliimii, Ankara, May1s, 2003, s. 1-3. Yazar,
tarihsel olarak bakildiginda biitiin ekonomilerin bilgiye dayali oldugunu, giiniimiizde s6zii edilen
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marka, patent, telif hakki... gibi kategoriler olmasa ticarette ¢ok daha az ekonomik
deger olusur. Zira bir iirlin piyasaya siiriildiiglinde bunun rekabet avantaji, bu iiriine
marka, firma adi, alan adi veya cografi mensei vb. vasitasiyla tahsis edilen ticari
kimlikten kaynaklanir. Diger bir deyisle tiim bu unsurlar {iriine énemli bir pazar

degeri katar.

Cografi isaretlerin iiretime, iiretim yerine, lilkenin dogal zenginliklerine ve halkinin
yeteneklerine sagladigi katma degerin yami sira ekonomik yonden yarattigi degeri

esas itibariyle 2’ye ayirmak miimkiindiir:

a) Ek fiyatlar (Price premium)

b) Topragin degerlenmesi

3.2.1.1 Ek Fiyatlar

Correa, ek fiyati (price premium) etkileyen temel degiskenler olarak sunlari

51ra1am1$t1r132:

Piyasanin biyukligi

fkame mallar*®® arasindaki rekabet derecesi

- Uriin ve igaretler arasindaki baglantilar hakkinda tiiketici algilamalar

Talep esnekligi134

Burada yer alan veriler, cografi isaretlerin yakin ikamelerinin fiyatlar1 ile ya da
tirtiniin cografi isaret korumasi almadan 6nceki durumu ile kiyaslanarak tespit edilir.
Ancak cografi isaretlerin iktisadi yaklagiminda da deginildigi iizere ek fiyatlar

korumadan da 6nce iirliniin ‘lintinden’ kaynaklanabilir. Ek fiyatlar 6nemlidir. Zira bu

“bilginin yo6nlendirdigi pazar ekonomisinde” ise farkin bilginin, ekonominin dinamizmine yaptigi
katkida ve bu katkinin biiytikliiglinde oldugunu, bilginin bu yonlendiriciliginin, yalnizca parlak birkag
sanayi daliyla sinirli olmayip yiiksek ya da diisiik teknolojili olsun, biitiin sanayiler igin gegerli
oldugunu belirtmektedir.

¥ Correa, C. M., 2002, s. 25-30.

133 Birbirlerinin yerine gegen, birbirlerinin yerine kullamlabilen mallara ikame mallar denir. Ornegin
beyaz peynir- kasar peyniri, hamsi-istavrit vb. iiriinler ikame mallardir (Unsal, M. E., 2000, s.42).

34 Bir maldan talep edilen miktarin, o malin fiyatindaki degismelere olan duyarhiligina talep esnekligi
denir (Unsal, M. E., 2000, s. 63).
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sayede ciftciler, ‘diizenli’ bir liretimden elde edecekleri gelire kiyasla daha ¢ok gelir
elde etme imkan1 buldugundan kirsal alanlarmn gelir diizeyi artar. Ureticiler ek fiyat
iceren Uriinlere daha c¢ok yatinm yapmak isterler. Bu tip {riin {iretenlerin
cogunlugunun da kiiciik isletmeler oldugu dikkate alinirsa; ek fiyatlar bu isletmelerin
ayakta kalmasma yardimecr olacaktir.’®Ancak burada her cografi isaretin
kendiliginden katma deger saglamadigini; katma deger yaratmasi noktasinda

yapilmas1 gerekenler oldugunu vurgulamak gerekir.

Yapilan c¢alismalar, cografi isaret tasiyan Trlinlerin perakende fiyatlarinin,
benzerlerine gore daha yiiksek fiyata sahip oldugunu gostermektedir. Zira tiiketiciler,
bu fiyat farkliligim1 islem-liretim taahhiidii ve kalitenin maliyeti olarak
degerlendirirler. Dolayisiyla, 6rnegin Fransa’da peynirlerde cografi isaret ile diger
peynirler arasindaki fiyat acigr %30 iken; sarap gibi Ozellikli bir tlriinde bu fark
%230 gibi biiyiik ve 6nemli bir seviyeye ulasmaktadir (Sekil 3.1).

Perakende Peynir Fiyati Sarap Fiyati*
(€/kg) (€/litre)
Cogr. Isaret Tiim Peynirler Cogr. Isaret  Diger Saraplar
A 30 %
10,42 A 230 %
8,11
SECODIP,2004 %99-2004 Thracat rakamlarindan

Sekil 3.1 Fransa’da Cografi Isaret Tasiyan Peynirler ve Saraplarda Ek Fiyatlar
Kaynak: MAAPAR, ONIVINS, CFCE, INAO.

135 Folkeson, C., 2005, s.53-54.
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Bu verileri su sekilde de degerlendirmek miimkiindiir. Tiiketiciler cografi isaret
niteligi tastyan bir peynirin kilogramma 10,42 € 6demeyi kabul ederken; diger
peynirler i¢in 8,11 € 6demektedirler. Saraplarda ise fiyat farki cok daha belirgindir.
Tiiketiciler cografi isaret niteligindeki bir saraba %230 oraninda bir fark ddemeye

razidir.

2000 yilinda Fransa’da PDO etiketi tagiyan bir peynir ile cografi isaret niteligi
tasimayan bir peynir arasindaki fiyat farkinin -peynir tiirline gore degisse de- kg

basma yaklagik 2.1 € oldugu belirtilmektedir.'*®

Bu konuda yapilan baska bir
calismaya'®’ gore ise cografi isaret niteligi tasiyan ortalama bir Fransiz peyniri,
cografi igaret tastmayan baska bir Fransiz peynirine goére her bir kilogram i¢in 3 €

daha fazlaya satilir.

Cografi isaretler sadece iirliniin kendisinin degil, ayn1 zamanda iiretim zinciri i¢inde
yer alan diger iiriinlerin katma degerini de artirmaktadir. Ornegin, Parmigiano
Reggiano siitlii fiyat olarak bolgede endiistriyel iiretim i¢in ayrilan siitten daha
yiiksektir. Fiyatlar 10 €/kg ile 6zellikle arzin az oldugu zamanlarda 15 €/kg arasinda

degismektedir.'*®

Cografi isaretlerin benzer iiriinlere gore Onemli miktarda ek fiyat icerdigini
kamtlayan ampirik ¢aligmalar mevcuttur. Ornegin sadece 15 iireticisi olan
Castelluccio Lentil’in ek fiyat1 (premium price) 7-8 kat’tir. Ancak her zaman dis
piyasa fiyatt bu kadar yiiksek olmayabilir. 30 iireticisi olan Lazio Artichoke
orneginde ek fiyat 1,5-2 kattir. Dominik Cumbhuriyeti’nden Jamao kahvesinin fiyati,
cografi isaret olarak tescil edildikten sonra 67 USD’dan, 107 USD’a yiikselrnistir.l39
Benzer sekilde Fransa’da Bresse tavugu piyasa fiyati, beyaz et piyasasinin 4 katidir.

French Comté peyniri iiretiminde kullanilan siitiin fiyat1 da %10’luk ek fiyata tabidir.

3 Folkeson, C., 2005, s. 36.

137 Babcock, B. A.;“Geographical Indications, Property Rights and Value Added Agriculture”,
Review Paper, November 2003 (Nakleden O’Connor And Company, European Lawyers, Document
11.09.2006).

138 Roest, K., Menghi, A.; “Reconsidering ‘Traditional’ Food : The Case of Parmigiano Reggiano
Cheese”, Issue 4, Reggio Emilia Italy, October, 2000, s. 439.

139 0’Connor And Company, European Lawyers; “Examples of Gls as a Development Tool with

Supply to Local Markets and International Markets”, Document 11.09.2006, s. 2.
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Italyan Toscano yaglari ise cografi isaret olarak 1998 yilinda tescil edilmesinden
itibaren %20 daha fazla fiyata satilmaktadir. Italyan Riviera Ligure zeytinyagi
perakende satis fiyat1 ise adi bilinmeyen ortalama bir zeytinyagindan %30 daha
fazladir. italyan Roccaverano peyniri perakende satis fiyati, cografi isaret korumasi

YOEK fiyatlarla ilgili baska bir calismada ise asagidaki

141

aldiktan sonra %100 artmustir.

bilgiler 6zetlenmistir (Tablo 3.1).

Tablo 3.1 italya ve Fransa’dan Ek Fiyat Ornekleri

Uriin Ek Fiyatlar

EU PDO ile etiketli jambon: 42 772 Liret/ kg

Parma Jambonu (italya) Farklilagtirilmamis jambon: 39 031 Liret’kg

Genel, Ortalama PDO fiyati: 10.42 €/kg
Peynir (Fransa) Tiim peynirler i¢in ortalama fiyat: 8.11 €/kg

Ort.fiyat, siit (PDO’da kullanilmayan):0.30 €/1t.

Siit (liretici alim fiyati) Beaufort tireticileri: 0.57 €/1t.

(Fransa, 2002) Reblochon fireticileri: 0.40 €/1t.
Comté tireticileri: 0.39 €/1t.
PDO: 20 €/1t.

Zeytinyag1 perakende fiyati PDO tagimayan marka: 14 €/1t

(Fransa, 2002)

Camambert de Normandie(PDO): 1.80 €/br.
Camembert perakende fiyati PDO tasimayan Camambert: 1.46 €/br.
(Fransa, 2002)

Kaynak: INRA, 2002; French Ministry of Agriculture and Fisheries, 2003.

142
adasindan Nuoc Mam adi

Yine bir diger 6rnek; Vietnam’dan verilebilir. Phu Quoc
verilen bir tiir balik sosu, 2001 yilinda cografi isaret olarak uygulamaya konduktan
sonra degeri artmis; 2000 yilinda litre fiyat1 0,5 € iken; 2003 yilinda 3 kat artarak 1,5

€’ya yiikselmistir. Fransa’nin Champagne bolgesinde yetistirilen {izimlerden yapilan

% Folkeson, C., 2005, s. 56.
“age,s. 54.
%2 Halen Vietnam yonetiminde olan Vietnam’im en biiyiik adasidir. www.wikipedia.org (21.01.2008).
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bir kopiiklii sarap etiketindeki Champagne cografi isareti 40 $ civarinda alici
bulurken, herhangi bir kopiiklii sarap olan Korbel California 12 $ ile
fiyatlandirilmaktadir. Aradaki 28 $’lik fiyat farki iriiniin kaynaklandigi yoreden
dolayisiyla cografi isaret korumasindan elde ettigi bir katma degerdir.143
Guatemala’dan “Antigua kahvesi” ¢ekirdeginin ortalama diinya fiyat1 0,5 $ / Ib’den
1,5 $/ Ib’ye yiikselmistir.***

S6z konusu ek fiyatlarla ilgili temel nokta iin, kalite ve miktar kontroliidiir. Bu
kontrolleri yasal bir sekilde saglamanin tek yolu ise {iriin sahiplerine markanin

Stesinde bir miilkiyet hakki taminmasidir.*

Bu noktada tiiketicilerin bu tiir {irlinlere olan ilgisi de 6énemlidir; ¢iinkii bu sayede bu
tip Uriinlerin pazar pay1 artar. Tiiketiciler de bilinirliligi yliksek bu 6zellikli tirlinlerin
gittikce daha fazla farkina varmakta ve onlar i¢in daha fazla 6deme yapmaya
katlanabilmektedir. 1999 yilinda Eurobarometer tarafindan Avrupali tiiketicilerin
cografi igaretlere iliskin algilamalarini arastiran bir arastirmaya gére AB tliyesi lilke

tiikketicilerinin;

o  %43’li, cografi isaretli tirlinler i¢in % 10,
o %381, cografi isaretli iirlinler i¢in % 20,
e %31, cografi isaretli iiriinler i¢in %30, oraninda daha fazla 6deme yapmaya

razidir.

Bu sonuglarin da gosterdigi izere Avrupal tiiketicilerin yaklasik yarisi (%43) mensei

etiketli bir {irlin i¢in ek fiyat 6demeye isteklidir.**®

3 Kuziltepe, H.; “Tiirk Cografi isaretler Mevzuati, AB Mevzuati ile Mukayesesi ve Baz1 Onemli
Ulkelerdeki Cografi isaretler Mevzuat1”, Yaymlanmamis TPE Uzmanhk Tezi, Ankara, 2005, s. 9-
10.

144 Echeverria, P., 2005, s. 7-10.

1% Babcock, B. A., 2003 (Nakleden O’Connor And Company, European Lawyers, Document
11.09.2006).

148 Folkeson, C., 2005, s. 48.
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3.2.1.2 Topragin Degerlenmesi

Topragm Degerlenmesi: Myvons

zeytinlikleri firneginden 99.02
y.o.h.o
Toprak Degeri/ Drome (%0)*
i5
30 —— 95
15 ..—"""H—Fr Mense ada
e — zevtin agaclan
ﬁ |
2 s — — T4
% 10 Menge adi olmayan zeytin agaclan
e
= 18
’ Diger Zeytinlikler
[ v |
1909 1000 1] 1002

(1) wilhk ortalama hiiyviime oram

Sekil 3.2 Topragin Degerlenmesi: Nyons Zeytinlikleri Orneginden
Kaynak: MAAPAR, AOC, Olive et Huile d’olive de Nyons

Cografi isaret tagiyan iiriinlerin fiyatta yarattig1 katma degere yukarida deginilmistir.
Cografi isaretin deger yaratmasinin bir diger gostergesi de cografi isaretli iirlin

147 ¥ e o - .
Urliniin cografi isaret olarak

iretimi yapilan yerlerin kiymetlenmesidir (Sekil 3.2).
tescili Giretimi arttirdig1 kadar toprak degerini de artirir. Yukarida da goriilecegi lizere
Fransa Nyons’da yapilan zeytin {iretiminde; %9,5 yillik biiyiime oraniyla cografi
isaret niteliginde zeytin iiretilen topragin degeri, siradan bir zeytin {iretim yerine gore

%2 oraninda daha hizli artmaktadir.'*®

¥ http://info.worldbank.org/etools/docs/library/55547/geoindications/geoindications/pdf/Gleconomics
.pdf Geographic Indications A Business Opportunity and Rural Development Tool, s. 11(21.01.2008).
%8 Folkeson, C., 2005, s. 56.
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3.2.2 Uretimin Artmasi

Cografi isaretli irilinlerin, iiretimi artirdigina yonelik farkli orneklerden cesitli
bulgular mevcuttur. Bu savin destekledigi ornekler daha ¢ok Fransa kaynaklidir.
Fransa’dan cesitli orneklere bakildiginda cografi isaret tescilinin ¢ikti diizeyini
artirdig1 goriilmektedir. Buna gore 6rnegin Morbier peynirinin 1998 yili itibariyle 25
tiretici ile 2500 ton iiretimi yapilirken; 2004 yili itibariyle bu rakam 40 iiretici ile
5000 ton’dur. Rocamadour ve Valencay peynir iiretiminde de cografi isaret olarak
nitelendirilmelerinden sonra hizli bir artis (Rocamadour i¢in 1996’dan sonra yillik
%8 artig, Valencay ise 1998’den sonra yillik %16) goézlemlenmistir. Fransa’da
cografi isaret deyince akla gelen saraplarin 1975’den 2000’e izledigi iiretim trendi

asagida yer almaktadir.**°

yillik sarap fivetimi ( 000 hl) 75.2000 y.0 b0 (%)

50 000
70 000
a0 000
50 000

40 000 ‘/\V/\VAP— --"\
30 000 - 24 %
20 000 _.-—-_...--‘—vaﬁ e (2.9)%

o
P
10 000
{I 1 I I I |
1975 1980 1985 1990 1995 2000
== Mense Adr Saraplar === Diger Saraplar Toplam
(1) yalhk ortalama hiiyiime oram

Sekil 3.3 1975-2000 Yillar1 Fransa’da Yilhik Sarap Uretimi

“http://info.worldbank.org/etools/docs/library/55547/geoindications/geoindications/pdf/Gleconomics
.pdf Geographic Indications A Business Opportunity and Rural Development Tool, 5.6 (21.01.2008).
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Yillik sarap iiretimi toplamda %1 oraninda bir azalma kaydetse de cografi isaretli
iiriin (menge adi tagiyan saraplar) iiretiminin  %2,4 ile kararli bir artis igerisinde
oldugu goriilmektedir. 1994°den beri toplam sarap iiretiminin %50’den fazlasim
menge adi niteligindeki saraplarin olusturmasi da sektdrde cografi isaret 6zelligindeki
tirtinlerin gittikge artarken, diger sarap iiretiminin azaldiginin bir gostergesi olarak

degerlendirilebilir.

Fransa’nin “Lentilles vertes du Puy” ad1 verilen yesil mercimegi Fransa’da mense ad
olarak tescil edildikten sonra, 1992 yilindan 2005 yilina kadar tiretimi 3 kat artmustir.
(1990 yilinda 13.600 kental olan iiretim, 2002 yilinda 49.776 kentale yilikselmistir.)
Tescil etkisini satislarda da gdstermis; liriiniin pazardaki pay1 yaklasik %50 civarinda

genislemistir.lso

3.2.3 Uretim Zincirinde Daha Iyi Deger Dagihm Saglamasi

Cografi isaretler katma deger yaratmakta kullanilan bir aragtir. Ortaya ¢ikan bu art1
degerin sektorde dagilimima bakildiginda ise ilk iiretici olan ¢iftciler lehine bir
yararlanma oldugu goriiliir. Zira cografi isaret lriinlerine daha yiiksek bedeller
Odenir. Yaratilan bu katma deger, tipik bir cografi isaret {iriinliniin liretim-siire¢

taahhiitlerini garanti etmesinin ve {iriiniin sahip oldugu {iniin bir karsthhigidir. ™"

(Sekil 3.4) bu duruma iliskin bir 6rnegi gostermektedir. Buna gore, mense adi
niteligindeki zeytinyaginin litre perakende fiyati 20 €, ¢ift¢i alim fiyat1 12,70 € iken;
bu 6zellikte olmayan bir marka zeytinyaginin litre perakende fiyat1 14 €, ¢ift¢i alim
fiyat1 8,40 €’dur. Mense ad1 tasiyan iirlinde ¢iftci alim fiyatinin, diger {irlinden %50
oraninda daha yiiksek oldugu goriilmektedir.*** (4,30 / 8,40 )

150 http://www.confrerie-lentilleverte-dupuy.com , La Lentille Verte Du Puy: Une Histoire Riche et
Singuliere (18.01.2008).
Blhttp://info.worldbank.org/etools/docs/library/55547/geoindications/geoindications/pdf/Gleconomics
.pdf Geographic Indications A Business Opportunity and Rural Development Tool, s.12 (21.01.2008).
152 0’Connor and Company, European Lawyers, 2006, s. 2.
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Deger Dagilim: Zeytinyag: trneginden

MMenge ad Menge ady olmayan

.
= marka

Perakende
fiyah
1461

Cifici alun fiyah 12,78

Sekil 3.4 Deger Dagihmi: Nyons Zeytinyagi Ornek Olayi
Kaynak: INRA, INAO, Huile d’olive de Nyons

Ayrica her iki iriinde de perakende satig fiyatinin %60’ min iretici payimi
olusturdugu goriilmektedir. Gerek odenen bedellerin %60’ nin iireticilere gitmesi
gerekse mense adi tasiyan iriinde ¢ift¢i alim fiyatinin %50 oraninda daha ytiksek
olmast; cografi isaretli iirlin iiretiminde yaratilan arti degerin, sektorde daha c¢ok

iretici lehine fayda sagladigini gostermektedir.

Benzer bir 6rnek yine Fransa’dandir. 2002 yilinda siitiin ortalama litre fiyat1 0.30 €
iken; French Beaufort liretiminde kullanilan siitiin ortalama litre fiyat1 0.57 € *dur
(+%90). Dolayisiyla cografi isaretli {iriin iiretiminin, arz zincirinde yer alan tim
treticileri kaliteyi koruma c¢abalarmin bir sonucu olarak ddiillendirdigi; ancak

tireticilerin bundan daha ¢ok faydalandiklar gén’ilmektedir.lS?’

153 0’Connor and Company, European Lawyers, 2006, s. 2.
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3.3. Kirsal Kalkinma Araci Olarak Cografi Isaretlerin Ulke Ekonomisine
Katkisi

3.3.1 Fransa

Asagida yer alan (Sekil 3.5)’den de goriilecegi lizere 2004 yilinda Fransa’nin cografi
isaretli iirtinlerden elde ettigi toplam hasilat (cirosu) 18 milyar € dur.’** Diger bir
deyisle 607 adet cografi isaretli {liriin, ekonomide 18 milyar € degerinde gelir
yaratmistir. Bu rakam, toplam tarimsal gida {irlinii satis tutarinin yaklasik %15’ine
tekabiil eder. Ihracat rakamlarina bakildiginda ise cografi isaretli iiriinlerin 11 milyar

€ ile toplam gida endiistrisi ithracat tutarinin %30’unu olusturdugu goriilmektedir.

Bu verilerden de anlasildigi gibi Fransa, cografi isaret tasiyan iirlin {iretimi ve

thracatindan o6nemli miktarlarda gelir elde ederek ekonomisine katkida

bulunmaktadir.
Toplam Uretim Thracat
Milyar €/ 2004 Milyar €/ 2004
Toplam Gida  Cogr. isaret % Toplam Gida Cogr. Isaret %
Uriinleri Uriinleri Uriinleri Uriinleri
123 38

11 0
13 15 % 30 %

Sekil 3.5 2004 Yili Fransa’da Cografi Isaretlerden Elde edilen Ciro ve ihracat
Tutar, Kaynak: MAAPAR, INAO, CFCE.

4 ECAP 11, 2007, s. 4-7.
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2003 yili itibariyle Fransa’nin, 1997 yilindan beri gergeklestirdigi %28’lik artigla
(1997°de 2.46 milyar €) sarap ve alkollii i¢kiler hari¢ PDO/PGI {iriinlerinden 3.15
milyar € toplam hasilat elde ettigi; en az 53.000 dogrudan istihdam yarattig1 -hatta
bazi kaynaklara gore 65.000- belirtilmektedir.'*®

Tablo 3.2 Fransa’min Cografi Isaret Tescil Dagilim ve Sayisi

Tiir Ornek Say1
Saraplar St. Emilion Champagne 470
Siit Uriinleri Comté, Roquefort 47
Gida Zeytinyagy, bal... 23
Mahrec Isareti Kiimes hayvani eti, meyve 67
ve sebzeler
TOPLAM 607

CIFTCILER (° 000)

Toplam Fransa Cogr.isaret
1997 2004 1997 2004

l,r.lla*..";
Imm

B
57 121 143

01d

Sekil 3.6 Fransa’da 1997-2004 Yillar: Cift¢i Sayis1 Karsilastirmasi
Kaynak: MAAPAR, INAO ENITA Clermond-Fd

Kalkinmaya bir diger etkisi acisindan bakildiginda ise 607 adet {iriinii ile cografi

isaret sektorii Fransiz ¢ift¢ilerinin %23 ’{inii biinyesinde barindirir. Fransa’da 1997 ve

158 Eolkeson, C., 2005, s. 36-38.
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2004 yillar1 arasinda toplam cift¢i sayist %11 oraninda azalirken; cografi isaret
iretici sayist %18 oraninda artmis ve 2004 yili itibariyle 143.000 seviyesine
yiikselmistir. Bu da cografi isaretlerin kirsal alanlara yeni bir canlilik getirdiginin

kaniti olarak degerlendirilebilir (Sekil 3.6). **°

Asagida yer alan sekilde ise Fransa’da 1997 ve 2001 yillarinda cografi isaret

tiretiminden elde edilen cironun dagilim1 verilmistir (Sekil 3.7).157

1997 Toplam Cirosu 2001 Toplam Cirosu (%) 97-2001 yoh.o (%0)?
( Milyar€) ( Milyar€ )
093 5 6.6
0,18
195 1 4,7
. 1,50 11 52
Mahreg Isareti 0,72
0,15 8 0
Diger*
Peynirler 139
150
Alkollii fckiler
75 81
990 1350
Menge Adr Saraplar
100 6.8
Toplam 1386 186

(1) meyveler, sebzeler, baharatlar  (2) yillik ortalama biiyiime orani

Sekil 3.7 Fransa’da Cografi Isaret Uretiminden Elde Edilen Cironun Dagilim
(1997, 2001) Kaynak: MAAPAR, INAO, ENITA Clermond-Fd.

1 ECAP Il, 2007, s. 4-5.
Bhttp://info.worldbank.org/etools/docs/library/55547/geoindications/geoindications/pdf/Gleconomics
.pdf Geographic Indications A Business Opportunity and Rural Development Tool, s.3(21.01.2008).
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Alkolli igkiler harig tiim kategorilerde (sarap, peynir, diger, mahreg isareti) ortalama
%6,8 oraninda biliylime saglandigi goriilmektedir. Cografi isaret iirlinlerinin 2001
yilinda 18,06 milyar € olan toplam cirosunda en biiyiikk pay1r %75 ile mense adi
niteligindeki saraplar almaktadir. Zira 97-2001 periyodunda yillik biiyiime oranlarina
bakildiginda %§8,1 ile saraplarin Fransiz ekonomisine ortalamanin iistiinde bir
bliylime ile gelir sagladigi anlagilmaktadir. Diger bir deyisle yaratilan 18 milyar
€’luk gelirin %83 oranindaki en biiyilk paymn1 sarap ve alkolli igkiler

olusturmaktadir.
97.2001 yo h.o %!
150
Cografi izaretler
-] 140
E /' \
< 130 6,8 %
H
1.7 by
i 110
2 -~ é E i Gua .
- 100
5 Ciftlik Tiretimi
L= o0 T
o & & 4 e <& &+
(1) yllk ortalama biiyiime oram  (2) Gayri Safi Milli Hasila

Sekil 3.8 Cografi Isaret Cirosu ile Diger Biiyiikliiklerin Karsilastirilmasi (1997-
2001) Kaynak: INAO, CNAOL, ENITA, Clenmond-Fd,degerlendirme
MAAPAR.

1997-2001 doneminde, cografi isaret liretiminden elde edilen cironun %6,8 oraninda
biiylimesi ile diger sektor trendleri karsilastirildiginda bu sektoriin geleneksel ziraat
sektorli (yillik %0,7) ve gida sektoriine (yillik %3,7) gore daha dinamik oldugu
goriilmektedir. Ayrica sektdriin dalgali yapisinin, mahsul miktarina ¢ok duyarli olan

sarap sektoriinden kaynaklandigi belirtilmektedir.**®

8http://info.worldbank.org/etools/docs/library/55547/geoindications/geoindications/pdf/Gleconomics
.pdf , Geographic Indications A Business Opportunity and Rural Development Tool, s.4 (21.01.2008).
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2081/92 sayili Konsey Tiiztigii kapsaminda korunan PDO/PGI iiriinleri ¢ergevesinde
Fransa’nin en 6nemli sektorii ise ( Sekil 3.7)’de goriildiigl iizere peynir sektoriidiir.
Bu sektorde en ¢ok hasilat lireten cografi isaretli iiriinler sirastyla Comté, Roquefort,
Cantal ve Reblechon’dur. 2003 yilinda (3 tip tereyagimi ve 40 farkli peyniri iceren)
PDO-mandira sektorii toplam hasilati 2 milyar €’dur. 1991 yilinda PDO etiketi
tastyan peynir c¢iktist miktar1 152.411 ton iken, %25’lik bir artisla 2003 yilinda
190.540 tona yiikselmistir. 159

Ozetle, PDO/PGI iiretimi Fransiz {ireticilerine ve ekonomisine biiyiik gelir
kazandirmaktadir. Veriler; tiiketicilerin, Fransiz cografi isareti tasiyan iiriinlere karsi
ilgisinin ve daha fazla 6deme yapma isteklerinin (ek fiyatlarin) son 10 yilda gittikce
arttigin1 gostermektedir. Tiim bu gelismeler, ekonomiye ve kirsal alanlara artan gelir

ve istihdam olarak yansimaktadir.*®

3.3.2 italya

Italya, AB iiyeleri icersinde 2081/92 sayili Konsey Tiiziigii kapsaminda korunan en
fazla PDO/PGI iriiniine sahip ve bu iriinlerden en yiiksek hasilat elde eden
iilkedir."® 2002 yilinda italya’nin PDO/PGI fiiriinlerinden elde ettigi cironun 7.8
milyar € ile 1999 yilindan, bu yila kadar % 26 oraninda bir artis kaydettigi (1999
yilinda yaklagik 6.2 milyar €’luk ciro) belirtilmektedir. 7,8 milyar € ise Italya’nin
2002 yil1 toplam tarim tiretimi hasilatinin %7’sine esittir. Ancak, 7,8 milyar €’luk bu
degerin yaklasik %65°ni (5.1 milyar €) tescilli 4 {irlin olusturur: Prosciutto di Parma,
Prosciutto di San Daniele, Grana Padano, Parmigiano Reggiano. Ayrica, 2002
itibariyle Italya’nin tamaminda 100.000’in {istiinde tarimsal iiretim biriminin ve 5400
stireglere iliskin isletmelerin dogrudan PDO/PGI {irlinii iiretimi ile ugrastig1 ve yine

2002 yil1 verilerine gore, cografi isaretlerin Italya’nin arz zinciri igerisinde dogrudan

' Folkeson, C., 2005, s. 36.

1%03.g.8,s. 38.

to1 Italya, AB igerisinde Mart 2008 itibariyle saraplar ve alkollii i¢kiler hari¢, 165 adet PDO/PGI
etiketli tarim ve gida {riinii tescili ile en fazla paya (%21.31) sahip iilkedir. Bkz. “Besinci Boliim,
Tablo 5.1 AB’de Saraplar ve Alkollii Ickiler Disinda Tescilli Mense Ad/ Mahreg Isaretinin Ulkelere
Gore Dagilim1.”
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ve dolayli toplam 300.000 is yaratarak kirsal alanlarin ticari canliligini korumasina

katkida bulundugu belirtilmektedir."®?

Italya’nin 330’un iistiinde sarap ve alkollii ickiler, 160’1n iistiinde diger iiriinler
olmak iizere yaklasik 500 tescilli cografi isaret niteliginde iiriinii mevcuttur. Italya,
yaklagik 500 adet cografi isaretli {iriinii ile ekonomide, 5 milyar €’su sarap ve alkollii
ickilerden, 7 milyar €’su diger iirlinlerden olmak tizere toplam 12 milyar € nun

iistiinde gelir yatratmatktadlr.163

Tablo 3.3 italya’da Sektorlere Gore PDO/PGI Uriinleri (2002, Tiiketim degeri)

Uriin Uretim | Ciro(hasilat) | [hracat ihracat Yeri _ Toplam
(bin Ingiliz (m||y0n/€) (mi|y0n/€) %AB %AB dist Ihracat Pay:
. doniimii) (%)
Islenmis Et 167.5 3086.9 613 81.4 18.6 15.1
Peynirler 414.3 4513.7 638.9 47.7 52.3 18.4
Zeytinyagl 5 54 18.5 45.9 54.1 27
Meyve, 34.5 73.1 2.3 32.4 67.6 3
Sebzeler
Diger 3 45.4 6.3 40 60 0.3
Uriinler
TOPLAM 624.4 7773.0 1279.1 16.7

Kaynak: Fondazione Qualite, 2003.

(Tablo 3.3)’de de goriilecegi lizere (sarap ve alkollii igkiler piyasasi harig) hasilat
bakimindan Italya’da en biiyiik sektdr, Fransa’da oldugu gibi peynir sektoriidiir.
2002 itibariyle bu sektor, 4.5 milyar €’luk hasilat yaratmaktadir. Et sektoriinde bu
rakam 3.1 milyar € dur. Peynir ve et {irlinlerinin de yiliksek payina karsin, ithracatin
en bagimh oldugu sektdr %27’lik ihracat payiyla zeytinyagi sektoriidiir. AB
tilkelerine yapilan ihracat tutarlarina bakildiginda ise %81.4 orani ile islenmis et
triinlerinin bag1 ¢ektigi; AB dis1 iilkelere yapilan ihracatta ise sirasiyla meyve ve

sebzeler, zeytinyag1 ve peynir sektorlerinin 6nde oldugu goriilmektedir. 164

182 Eolkeson, C., 2005, s. 38-40.
183 EU Commission, Trade Issues, 2003, s. 1.
184 Folkeson, C., 2005, s. 38-39.
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italya’da cografi isaretler, iiretimleri bakimindan 3 kategoriye ayrilabilir'®:

1) Korumasi eskilere dayanan pazarda biiyiikk paya sahip iriinler (Or.

Prosciutto di Parma, Parmigiano Reggiano).

2) Onceden belirtilmis korumasi olmayan, bazi genisletilmis bdlgede,

pazarda ortadan kii¢iige dogru paya sahip iiriinler (6r. Mortadella di

Bologna).

3) Korumasi: olmayan, pazarda ¢ok kiigiik paya sahip driinler (Or.

Castelluccio Lentil, Lazio Artichoke).

Tablo 3.4 2003 Yih i1k 10 italyan Cografi Isaretinin Satis Degeri

Uriin 2003 Satis Degeri Toplam Satis Degeri
(milyon €) Icindeki % Pay
Prosciutto di Parma 2 089 % 24,6
Grana Padano 1 569 % 18,5
Parmigiano Reggiano 1453 % 17,1
Prosciutto S. Daniele 814 % 9,6
Gorgonzola 406 % 4,8
i1k 5 iiriin 6331 % 74,6
Mortadella di Bologna 314 % 3,7
Mozzarella di Bufala Campana 282 % 3,3
Pecorino Romano 281 % 3,3
Bresaola della Valtellina 220 % 2,6
Speck dell’Alto Adige 181 % 2,1
Ik 10 iiriin 7 609 % 89,6

Kaynak: Ismea

Italya’daki mense ad1 ve mahreg isaretleri toplam satis degeri, 8 491 milyon €’dur

(%100,0). (Tablo 3.4)’de goriilecegi iizere Grana peyniri, Prosciutto di Parma ve San

Danielle cografi isaretleri toplamu, Italya’daki cografi isaretlerin degerinin yaklasik

%70’ine tekabiil etmektedir. Zira Prosciutto di Parma ve San Danielle jambonlar

sadece Italya’nin degil aym1 zamanda Avrupanin da bu endiistrideki en biiyiik

% http://www.matric.iastate.edu/presentations/files/10_stoppa.pdf#search=%22made%20in%201taly%

20PG1s%20and%20PD0s%22  Stoppa, A.; “Can New Products and New International and
Domectic Marketing Channels Increase Rural Incomes?”, Italy, 2005, s. 30.
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cografi isaretleridir.'®® italyan iireticiler, kendilerine ait “Parma Jambonunu
Kanada’da “N.1 Jambonu” olarak adlandirmakta ve Meksika’da satamamaktadirlar.
Italyan iireticilerin sadece bu iki iilkede bile yilda yaklasik 3.5 milyon €’luk kayb1

vardir.*®’

3.3.3 ispanya

Ispanya’nin saraplar ve alkollii i¢kiler dahil cografi isaret tasiyan tiim tiriinleri*®®
ekonomide yaklasik 3.5 milyar € degerinde gelir yaratmaktadir. Bu gelirin 2.8 milyar
€’su sarap ve alkollii i¢ckilerden, 0.7 milyar €’su (2002 yili itibariyle 542.6 milyon

€’su) ise diger iiriinlerden elde edilmektedir.*®

Tablo 3.5 ispanya’da Sektére Gore PDO/PGI Uriinleri (piyasa degeri, milyon €)

2002 | 2001 | 2002 | 1999 | 1998 | 1997 | 1996 | 1995 | 1994 | 1993

Peynirler 1094 | 971 | 913 90.5 73.4 61.4 57.1 56.6 45.1 36.6

Islenmemis | 55.9 42,7 | 49.1 34.7 28.3 27.6 27.1 194 23.1 20.7

zeytinyagi
Jambon 495 | 59.2 | 493 38.4 32.8 36.7 34.9 28.7 22 24.6
Sebzeler 46.3 | 464 | 29.1 35.7 27.8 32.5 14.1 125 12.6 12.6
Diger taze

et ve et| 105 96.7 80.4 53.5 46.7 45.6 52.1 26 2.3 1.6
driinleri

Meyveler 709 | 717 73 72.1 53.2 48.6 39.5 28.8 24.1 26.7

Nugat 836 | 695 | 655 | 501 | 498 | 549 | 433 | 535 | 549 | 529
(turron)

Digerleri 22 186 | 146 11.3 43.3 413 8.1 8.3 8.3 6.5

TOPLAM | 542.6 | 501.9 | 452.3 | 386.3 | 355.3 | 348.6 | 276.2 | 233.8 | 1924 | 182.2

Kaynak: Ispanya Tarim, Balik¢ihk ve Gida Bakanhg), 2005.

166 O’ Connor And Company, European Lawyers, 2006, s. 1-2.

167 EU Commission, Trade Issues, 2003, s. 1.

168 Ispanya’min Mart 2008 itibariyle, AB igerisinde saraplar ve alkollii ickiler hari¢c 111 adet tescilli
PDO/PGI iiriinii vardir.

1%%http://www.oconnor.be/framesets/frameset_practice_areas.html ~ O’Connnor and ~ Company;
European Lawyers, “Some Economics on Geographical Indications”, s. 1 (26.01.2008).
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Ispanya’nin AB’ye katilmasindan 5 yil sonra, yani 1991 yilinda, cografi isaretli iiriin
thracatindan 443 milyon € gelir elde ederken bu miktar 1999 yilinda 1 milyar €’ya

ulasmlstlr.17o

Ispanya’nin, 2002 yili itibariyle saraplar ve alkollii ickiler harig, tescilli cografi
isaretli tirlinlerden (PDO/PGI) 542.6 milyon € hasilat elde ettigi, ancak son yillarda
PDO/PGI iiriin pazarindaki biiylimenin dikkat ¢ekici oldugu belirtilmektedir. Zira
2002 yil1 cirosunun, on yil oncesinin yaklagik 3 kati oldugu goriilmektedir (Tablo
3.5). Yaratilan degerlerin sektordeki dagilimina bakildiginda ise taze et (jambon
dahil), islenmis et ve peynir sektoriiniin 6nde oldugu goriilmektedir. Ancak tek bir

sektoriin, digerlerinden gok daha baskin oldugunu sdylemek pek miimkiin degildir.*"™

Tablo 3.6 ispanya’min PDO/PGI Uriinleri 2002 Yih Ihracat Degerleri

Ulkeici | Ihracat Ihracat Yeri | Toplam  Piyasa
milyon € | Milyon € | oAB | % AB-dis1 Degeri (milyon €)
Peynirler 87.19 22.21 52.2 47.8 109.4
Zeytinyagi 39.88 16.03 69.3 30.7 55.91
Sebzeler 45.16 1.16 82.8 17.2 46.32
Meyveler 42.94 27.96 98.4 1.6 70.9
Nugat 73.8 9.83 27.9 72.1 83.63
(turron)
Jambon,diger | 175.25 1.17 176.42
et iiriinleri,
Diger iiriinler
TOPLAM 464.22 78.36 542.58

Kaynak: Ispanya Tarim, Balik¢ihk ve Gida Bakanhg), 2005.

(Tablo 3.6)’da 2002 yilinda Ispanya’nin PDO/PGI firiinleri toplam degerinin
%14.4’nlin ihra¢ edildigi ve en ¢ok ihra¢ edilen iiriinlerin meyveler ve peynirler
oldugu goriilmektedir. Et {iriinlerine daha ¢ok i¢ pazarda ragbet edildigi ve nugat

thracatinin %72 oranla daha ¢ok AB-dist1 iilkelere yapildig anlagilmaktadir."

10 Eolkeson, C., 2005, s. 41-43.
1 a.9.e, 5. 41-43.
12 a.g.e,s. 41-42.
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3.3.4 Portekiz

Portekiz’in 1997 yilindan beri gergeklestirdigi %136’lik bir artigla, 2003 yili
itibariyle saraplar ve alkollii igkiler harig tescilli PDO/PGI firtinlerinden 70 milyon €
hasilat elde ettigi; en biliyiik pay1 da yarattigi 38 milyon € ile meyvelerin olusturdugu
belirtilmektedir (Tablo 3.7). Meyve sektoriinii yaklasik 12 milyon € ile peynir
sektorli takip etmektedir. Portekiz’de PDO/PGI iiriinlerinin ¢ogunun i¢ pazara

yonelik oldugu, ihra¢ edilen iirlinlerin ise daha ¢ok meyve ve bal oldugu ifade

edilmektedir.t”

Tablo 3.7 Yillar itibariyle Portekiz’in PDO/PGI Uriinleri Toplam Hasilati
(Piyasa degeri, bin €)

1997 1998 1999 2000 2001 2003

Toplam 29.670 59.939 43.372 49.297 54.964 70.093

Kaynak: Portekiz Tarim, Kirsal Kalkinma ve Balik¢ilik Gida Bakanhgi.

Portekiz; Italya, Fransa ve Ispanya’ya kiyasla PDO/PGI iiriinleri hasilat1 bakimidan
daha geridedir. Ancak, PDO/PGI iiretiminin Portekiz’in pek ¢ok sektoriinii igeren
toplam tiretiminin %2 ila %4’linli olusturdugu ve son yillarda artan talep ile birlikte

Onemli bir artis icerisinde oldugu belirtilmektedir.*™

Sonug¢ olarak; AB iiyeleri igersinde 2081/92 sayili Konsey Tiiziigli kapsaminda
korunan en fazla PDO/PGI firiiniine sahip ve bu iirlinlerden en yiiksek hasilat elde
eden iilkeler Italya, Fransa, Ispanya ve Portekiz’dir. Bu iilkelerde genelde, toplam
cografi isaret hasilatinin 6nemli bir oranini, sirl sayida {irlinlin olusturdugu ve
genel olarak 4 iilkede de piyasasmin arttid1 goriilmektedir. Ornegin Ispanya’da son
10 yilda iige katlanan hasilat, Portekiz’de 6 yilda %136’lik artis, Fransiz ve italyan
tretiminin  90’larin  sonundan beri yasadigt %?25’lik artis, bu bulgulan

kanitlamaktadir. Ayrica bu dort iilkede de PDO/PGI firiinleri ihracat payinin son

13 Eolkeson, C., 2005, s. 43-46.
1 a.g.e., s. 43-46.

73



yillarda arttig1 gdzlemlenmektedir. italya ve Fransa’da ise bu iiriinlerin en az 350.000
is olanagi yarattig1 belirtilmektedir. Tiim bu bulgulardan da anlasildig: iizere cografi
isaret iretimi, Avrupa’nin toplam {iretimi i¢inde sadece bir bdliim olsa da,
yarattiklar1 gelir ve isgiicli itibariyle iiretim bdlgelerinde oynadiklari roller hi¢ de

kiicimsenmeyecek boyutlardadir.*”

3.4. Ekonomik Etkileri Uzerine Cesitli Ulkelerden Cografi Isaret Ornekleri

Bu konuda yapilmig en kapsamli c¢alismalardan birisi Barjolle ve Sylvander’in 7
Avrupa iilkesinden 21 PDO/PGI iiriiniinii, cesitli agilardan inceledigi ¢calismadir.'™
Bu calismaya gore, bir cografi isaretin basarili sayilmasi i¢in su kriterleri tagimasi
gerekir:

e Kayda deger bir ciro ve ekonomik dnem,

e Yiiksek biiylime orani,

e En yakin ikameleri ile karsilastirildiginda pozitif bir fiyat farka.

Sonug olarak; 21 adet cografi isaret tasiyan Urliniiniin 12’sinin ek fiyata, 13’{iniin
yiiksek bir hasilata sahip oldugu, 10’ nun referans pazarlara kiyasla daha biiyiik bir
bliylime gosterdigi, 2/3’niin ise her birinin kendi iiretim bolgelerinde orta ya da
yiiksek Gnemde sosyal etkiye sahip oldugu ortaya ¢ikmustir.'”” Barjolle ve Sylvander
inceledigi tirlinlerin arz zincirinin, bolgesel ekonomideki farkli etkilerini ve kirsal
istihdami gelistiren potansiyellerini degerlendirerek iiriinlerin ‘sosyal etkilerini’
arastirmis ve 4 yiksek skorlu iirtin (Parmiggiano Reggiano, Fontina, Comt¢,

Gruyére) haricinde, sosyal etkinin dar anlamda ekonomik etkiden daha Onemli

> Folkeson, C., 2005, s. 47.

178 Barjolle, D., Sylvander, B.; “PDO and PGI Products: Market, Supply Chains and Institutions -
Protected Designations of Origin and Protected Geographical Indications in Europe: Regulation
or Policy?”, FAIR — CT 95 — 0306, Final Report, European Commission, June, 2000, s. 45-50.

Y7 incelenen bu iiriinler; Fransa’dan Cantal Agneau du Quercy, Comté, Pommes de terre de Merville,
Huile d'olive de Nyons; Yunanistan’dan Greece Feta, Zagora Méla, Peza Olive Oil; italya’dan
Prosciutto di Parma, Parmigiano Reggiano, Fontina; Hollanda’dan Noord-Hollandse Edammer,
Boeren-Leidse met Sleutels (peynir), Opperdoezer Ronde (patates); ingiltere’den West Country
Farmhouse Cheddar Cheese, Scotch Lamb, Jersey Royal Potatoes; Ispanya’dan Jamoén de Terruel,
Ternasco de Aragon; Isvigre’den Gruyére, Abricot Luizet du Valais’dir.
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oldugunu vurgulamistir. Zira bu irlinler emek agirliklidir ve iiretim yogunlukla,

kiiciik 6l¢ekli isletmeler tarafindan az niifuslu kirsal alanlarda yapllmaktadlr.178

Parmigiano Reggiano peyniri Italya’nin Parma, Reggio Emilia, Modena, Bologna ve
Mantua adi verilen iiretim alanlarinda iiretilen 13. ylizyila kadar dayanan bir cografi
isaretidir. Diger peynirlere kiyasla isglicii yogunlugu yiiksek bir {iriin olmasi
sebebiyle kirsal kalkinma agisindan 6nemli bir 6rnektir. Parmigiano Reggiano siitii
fiyat olarak bolgede endiistriyel iiretim i¢in ayrilan siitten daha yiiksektir. Fiyatlar 10
€/kg ile ozellikle arzin az oldugu zamanlarda 15 €/kg arasinda degismektedir.
Parmigiano Reggiano siitli fiyatinin cografi isaret olmayan diger peynir siitlerinden
ortalama %7 ila %10 oraninda daha yiiksek oldugu belirtilmektedir.'”® Ozellikle
isglicii oraninin yiiksekligi ve Parmigiano Reggiano siit fiyatinin fazlaligi bu peynirin
tiretim masrafint endiistriyel iiretimlerle karsilagtirlldiginda yaklasik olarak %20
oraninda daha yiiksek hale getirmektedir. Uretim masraflarindaki bu fazlalik, iiriiniin
fiyatina da yansimakta ve diger endiistriyel peynirler ile karsilastirildiginda daha

yiiksek fiyatlardan satilmasina sebep olmaktadir.*®

Yine Italya’dan mahreg isareti olarak tescil edilerek koruma altina alinmis “Pera
dell’Emilia Romagna” &rnegi verilebilir. Italya’nin Emilia-Romagna bdlgesinin
kendine 6zgii bir armut tiirii olan bu iiriinle ilgili olarak IHA nin 2500 ailede yaptig:
aragtirmaya gore; Italyanlarin ¢ogunlugu yilda en az 1 kere bu iiriinden satin alir.
Satin alinan miktar 450.000 tonu agsmaktadir; liriine yillik harcanan tutar 560 ila 630

milyon € arasinda tahmin edilmektedir.'®*

Fransa’nin “Lentilles vertes du Puy” adi verilen yesil mercimeginin iiretiminin
mense ad olarak tescil edildikten sonra 3 kat arttigi belirtilmektedir. Haute-Loire

Kirsal Ekonomi Merkezi kayitlarina gore; Puy yesil mercimegi aylik ortalama 305 €

178 Barjolle, D., Sylvander, B., 2000, s. 49-50.

1 Qlivas, E., 2007, s. 12.

180 Roest, K., Menghi, A., 2000, s. 439.

181 http://www.csoservizi.com/cso/portal/pearigp/manager.php?cat=Statistiche, Pera dell’Emilia
Romagna IGP, Statistiche (03.12.2007).
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ile 850 calisana gelir saglamaktadir. Dolayistyla bu {iriin ¢iftlik gelirlerinin baskin bir

unsurudur.8?

Portekiz’in Tras os Montes yar1 daglik bolgesinde koyun siitiinden iiretilen bir peynir
olan “Terrincho” peyniri de mense adi olarak korunmaktadir ve siradan peynire gore
daha yiiksek bir fiyata satilmaktadir. Terrincho Kooperatifi yilda 150.000 litre siit
toplamakta ve 30 ton peynir iiretmektedir. Yillik olarak toplam 9 ay faaliyet
gostermekte ve 13 kisiye istihdam saglamaktadir. Boylece iiriin yiiksek fiyati ve
sagladigi istihdam ile s6z konusu kirsal kesimden biiyiikk kentlere gocii

onlemektedir.'®

Iberico jambonu Ispanya’nin Dehase de Extremadura bolgesinde iiretilen mense adi
korumasi almig kendine 6zgii bir {irtindiir. Bu iiriiniin menge ad1 olarak tescillenmesi
liriiniin pazardaki durumunu giliclendirmigtir. 1995-2005 yillar1 arasinda Iberian
jambonunun dretim miktarmin yaklagik 8 kat arttigi goriilmiistiir. Iberian
jambonunun kaliteli bir {irlin olusundan dolay1 genellikle yiiksek gelir grubuna giren
tiketiciler  tarafindan  tliketilmektedir. Dolayisiyla diger jambonlar ile
karsilastirildiginda yiiksek bir fiyata sahiptir. 2005 yil1 itibariyle iiretim yapan toplam
93 sirketin %641 orta-biiylik dlgekli isletme, geri kalan %36’s1 ise kiigiik Olgekli
isletmedir. Uriiniin 6zellikle mense adi etiketi almasindan sonra, siki kurallarm
olmasi, ¢evre agisindan da olumlu etkiler yaratmis; Ozellikle oradakilerin yasam
kalitesinin artisiyla beraber yabani fauna ve flora Ortiisii olumlu etkilenmistir.
Bolgenin gelisimi, kiiltiir ve gelenegin devami orada yasayan halkin kirsal kimliginin

geligsmesini de saglamlstlr.184

Bu konuda AB dis1 iilkelerden verilebilecek 6rnekler ise soyledir: Vietnam’m Phu
Quoc adasindan Nuoc Mam adi verilen bir iirlin, gerek Vietnam’da gerekse iilke
disinda iyl bilinen bir tiir balik sosudur. 2001 yilinda cografi isaret olarak

uygulamaya konduktan sonra degeri artmisg; yerel lreticilerle ortakliga 1 milyon

182 http://www.confrerie-lentilleverte-dupuy.com , La Lentille Verte Du Puy: Une Histoire Riche et
Singuliere (18.01.2008).

183 Kiziltepe, H., 2005, s. 8.

184 http://foodqualityschemes.jrc.es. , Food Quality Assurance and Certification Schemes Managed
within an Integrated Supply Chain (18.01.2008).
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Amerikan dolar1 (USD) yatiran yabanci bir yatirimeiyt (Unilever) bolgeye ¢ekmistir.
Yaklagik 90 firma tarafindan yilda 10 milyon litre iiretilen iirliniin yarim milyon
litresi ihra¢ edilmektedir."®**Uriiniin cografi isaret olarak tescil ve uygulamasindan
sonraki en biiyiik degisiklik fiyatta yasanmistir. 2000 yilinda litre fiyat1 0,5 € iken;
2003 yilinda 3 kat artarak 1,5 €’ya yiikselmistir. Uriindeki bu hizli deger artist
yilksek oranda taklitciliSe maruz kalmasina sebep olmaktadir. Sahtelerin ise
%80’inin Japonya ve Avrupa Birligi iilkelerinde {iretilmekte oldugu tahmin

edilmektedir.

Ekonomik degeri yiiksek bir iiriin olarak bir diger dnemli 6rnek de Meksika’dan
“Tequila de Jalisco” dur. Toplam pazar degeri 6 milyar € olarak tahmin edilen Tekila
ickisi, Meksika’nin en 6nemli ihracat {iriinlerinden birisidir. Cografi isaretlerin mikro
ekonomik etkilerinden olan “{retim artis1” ve “fiyat artisi” bu iiriinde de
gerceklesmis ve 1995 yilindaki iiretimi 104 milyon litre iken yaklasik %39 oraninda

bir artisla 2002’de 141 litreye yiikselmistir.186

Fiyatlarda ise durum soyledir:
Tekila’nin 1995 yilinda kilo basina ortalama fiyati 0.3 $ iken, 2002°de 15 $°dir.’®’
Diger bir deyisle 7 yillik donemde {irlintin fiyat1 yaklasik %5.000 oraninda artmistir.
Uretiminin yaklasik %801 ihra¢ edilen bu iiriin 1989 yilinda 16.000 kisiye istihdam
saglarken giiniimiizde bu say1 yaklasik 36.000 kisiye ulasmistir. Gerek ihracattaki
pay1 gerekse de yarattig1 isgiicii itibariyle Tekila, Meksika ekonomisinin vazgecilmez

bir cografi isaretidir.'®®

Fas’a ait “Argan yag1” ise llkesine hem bio-¢esitliligin devamliligin1 saglayarak
dogal kaynaklar1 koruma hem de istihdam saglama acisindan katkida bulunmaktadir.
Zira Fas’m ikinci 6nemli orman kaynagi oldugu belirtilen Argan agacindan firetilen
bu {iriin, yilda en az 10 Argan agaci dikilmesini taahhiit eder. 830.000 hektar alanda
dikili olan bu agaclarin odunu, yagi, meyvesi ve besledigi kecilerle 2 milyon kisiyi

barindirdigi ve bolgede 100°den fazla kooperatifi oldugu belirtilmektedir. Ayrica

¥ http://info.worldbank.org/etools/docs/library/55547/geoindications/geoindications/pdf/Gleconomics
.pdf Geographic Indications A Business Opportunity and A Rural Development Tool, s. 23
(21.01.2008).

18 Qlivas, E., 2007, s. 11.

¥ a.9.e.,s. 12.

188 Echeverria, P., 2005, s. 24-25.
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Argan yaginin, iiretiminde yer alan 2000°den fazla kadina ve daha pek ¢ok kisiye is
olanaklar1 saglayarak onlarin sosyo-ekonomik sartlarinin  gelismesine ve

entegrasyonlarina katkida bulundugu da Vurgulanm'clktadlr.189

Hindistan’dan “Darjeeling” cay1 ise cografi isaret korumasimi 2004 yili itibariyle
almigtir. 87 bahge ve toplam 19.000 hektar alanda {iretimi yapilan iirtiniin 2002 y1li
itibariyle yillik tiretimi 10 milyon kg iken, diinya capinda satilan miktar1 40 milyon
kg olarak belirtilmektedir. Hintli “Darjeeling” cay1 iireticileri yaklagik 30 milyon €
degerinde gerceklestirdikleri {iiretimlerinin 8.5 milyon kg’lik kismini ihrag
etmektedir. Uriin, diger cografi isaretler gibi bolgedeki pek ¢ok insana da istihdam
saglamaktadir. Buna gore sektor, 15.000’den fazla mevsimlik is¢i, 52.000’den fazla
devamli is¢i i¢in (calisanlarin %60°’dan fazlast kadin olmak iizere) gecim

kaynagidir.*®

Uretimi ve ihracati ile Hindistan ekonomisine yaklagik 300 milyon € degerinde
katkida bulunan bir diger 6nemli iiriin de Basmati pirincidir.*®* Bu iiriinle ilgili
tartismalar devam etmekle beraber Amerika Piring Federasyonu 1998 yilinda aromali
bir piring tiirii olduguna atifta bulunarak “Basmati”’yi jenerik ad olarak kabul
etmigtir. Problem sadece Amerika ile sinirli degildir. Bunun yani sira Avustralya,
Misir, Tayland gibi iilkeler de bu pirinci liretmekte ve “Basmati” yi resmi olarak

jenerik ad saymaktadlr.192

18 Echeverria, P., 2005, s. 24-25.

190 3.g.e., 5.20-22.

191 EU Commission, Trade Issues, 2003, s. 3.
192 Echeverria, P., 2005, s. 23-24.
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DORDUNCU BOLUM

COGRAFI iISARETLERIN KIRSAL KALKINMA ACISINDAN
DEGERLENDIRILMESI

4.1. Karsal Kalkinma ve Cografi Isaret liskisi

Cografi isaretler genel olarak iilkenin ekonomik kalkinmasina'® 6zelde ise kirsal
kalkinmaya katki saglayan stratejik enstriimanlardan biridir. Dokuzuncu Kalkinma
Plami, Kirsal Kalkinma Politikalar1 Ozel Ihtisas Alt Komisyonu Raporu kirsal

WY eKirsal verlesimlerde yasayanlarin, insanca

kalkinmayr soyle tanimlamistir:
vasam kogullarina erigim olanaklarimin artmasi, kalkinma temelinde degisim
taleplerinin desteklenmesi, bireylerin kendi o0z giiclerini kegfetmesi ve ona
dayanmasi, gelir dagiliminda adaletin saglanmasi, gelirlerinin artmasi, egitim ve
saglik hizmetlerine ulagim orammin yiikselmesi, dogal kaynaklarin korunarak

1

kullanilmasi ve zenginliklerin kirsaldaki bireyin hayatina yansimast siireci.’

Kirsal kalkinma girisimlerinin giindemde oldugu tiim iilkelerde bu konu genel olarak
tarimsal tiretim merkezli ele alinmistir. Oysa kirsal kalkinmanin 6ziinde belirli bir
kirsal alan i¢inde yasayan tiim insanlarin bir biitlin olarak tarimsal, ekonomik ve

sosyal alanlarda kalkinmalarina yardimci olacak tiim 6gelerin harekete gecirilmesi ve

193 Yavilioglu, C.; “Kalkinmanin Anlambilimsel Tarihi ve Kavramsal Kékenleri”, C.U. iktisadi
ve Idari Bilimler Dergisi, Cilt 3, Say1 1, 2002, s. 4. Yazara gore kalkinma, genel anlamiyla bir
toplumda ekonomik, sosyal ve siyasal alanda arzu edilen her tiirlii degisme ve gelisme olarak
tanimlanir. 1947°de Birlesmis Milletler, kalkinma planlarina dair incelemelerinde hiikiimetlerin
iktisadi kalkinmada nihai amacinin tiim niifusun refah seviyesini yiikseltmek oldugunu duyurmustur.
Bu dénemden itibaren kalkinma, azgelismis {ilkelerdeki kisi basina gelir artisiyla neredeyse es anlaml
hale gelmistir. Ekonomik kalkinma; iki asamali bir siireci ifade etmektedir. Birinci asama, iiretim
faktorlerinin yaratilmasidir. Bu asamada, tiretim faktorlerinin olusturulabilmesi i¢in ekonomiyi de
igine alan kurumsal/yapisal bir degisimin olmasi gerektigi vurgulanmaktadir. ikinci asama ise iiretim
faktorlerinin en uygun bilesimini igerisine almaktadir. Dolayisiyla ekonomik kalkinma kavrami,
iktisadi nitelikte olan yapilar yaninda sosyal, siyasal nitelikteki yapilarda da gelisme yoniinde bir
degisme, hatta yeni yapilarin olusturulmasini igeren siireglere de isaret etmektedir. Bu durumda
ekonomik kalkinma hem daha fazla ¢ikti hem de teknik ve kurumsal yapidaki degismeleri
kapsamaktadir.

19" http://plan9.dpt.gov.tr/oik16_2_kirsalpolitika/kirsalka.pdf ~ DPT, Dokuzuncu Kalkinma Plan
(2007-2013); “Kirsal Kalkinma Politikalar: Ozel ihtisas Alt Komisyonu Raporu”, Ankara, 2006,
s.12.
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bu 6gelerden maksimum diizeyde yararlanilmast s6z konusudur. Bu yaklagimlardan
hareketle kirsal alan kalkinma politikalari; kirsal topluluklarin ekonomik, toplumsal
ve kiiltiirel olanaklarin1 gelistirmeyi amacglayan politikalardir. Kirsal kalkinma,
aslinda, kirsal niifusu yerinde kalkindirmayi, gelismis ve gelismemis Yerler
arasindaki sosyo-kiiltiirel ve ekonomik farkliliklarin optimum bir dengeye
kavusturulmasini, go¢ ve istihdam sorunlarini yerinde ¢6zmeyi amaglayan politik bir

tercintir. *%°

Cografi isaretler stratejik olarak bolgesel ya da ulusal kalkinmanin desteklenmesi, az
gelismis ve gelismis alanlar arasindaki ekonomik farkliligin giderilmesi amaciyla
kullanabilmektedir. Kirsal kalkinma iktisatgilarina gore degisen ve kiiresellesen
diinyada tiiketimin de yeni ve kiiltiirel bir yon kazanmas1 beraberinde kirsal alanlara
daha ¢ok imkanlarin saglanmasi, trilinlerin ¢esitlendirilmesi, kalitenin arttirilmast,

negatif cevre etkilerinin ortadan kaldirilmas: gibi sonuglar getirmektedir.*®°

Cografi isaretler; treticileri 6zendirmek, pazar talebiyle daha iyi bulusmak ve daha
yiikksek kalitede triin liretmekte kullanilan bir tesviktir. AB tarim politikasi igin
onemli bir aragtir. Bu kalite etiketi hem tiiketiciler hem de tireticiler i¢in yararldir.
Zira tiiketicilere tiriiniin iretim metodunu ve kokenini garanti ederek iirlinlin kalitesi
ve mensei ile ilgili bilgi verirken; iireticilere de kaliteyi artirma ¢abalarinin bir 6diilii
olarak ve ayni1 zamanda gorece daha az nitelikli ve izole edilmis kirsal alanlardaki

niifusu koruyarak daha yiiksek gelir saglar.197

Genel olarak; cografi isaretler, deger yaratmakta, istthdami siirdiirmek ve {iretim
alanlarinda canlilik yaratmakta, miktar karsisinda kaliteye yonlendirmekte, iiretimin
yer degistirmesini Oonlemekte, iiretim zinciri icerisinde katma degerin daha iy1 bir
sekilde yeniden dagilimim saglamakta, kirsal niifusu korumak ve gocii onlemekte
cevreyi ve biyolojik ¢esitliligi korumakta, iirlin taklitciligi ile miicadelede, kullanilan

bir aragtir. Diger bir deyisle genel olarak kalkinmada kullanilabilen etkili bir aragtir.

1% DPT, 2006, 5. 8-14.
1% Folkeson, C., 2005, s. 15-16.
97 Barjolle, D., Sylvander, B., 2000, s. 1-15.
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Cogunlukla literatiirde, cografi isaretlerin kirsal kalkinmaya olan olumlu etkisinden
s0z edilmekle beraber cografi isaretler gibi kalite ve kaynak etiketlerinin, kalkinmaya
olan etkisinin oldugundan fazla goriildiigiine yonelik karsi goriisler de mevcuttur.
Buna gore kaynak etiketli iirlinler, yerel kaynasma ve kimlik {izerine pozitif etkiye
sahiptir ve sosyal etki genellikle dogrudan ekonomik etkiden daha 6nemlidir. Yine
bu goriise gore kalite etiketleri vasitasiyla bazi ¢iftgilerin gelirinin artmasi her zaman
tiim bolgenin gelirinin artacagi anlamina gelmez. Ayrica ortak bir gelir artirma
cabasi igerisinde farklilastirma, kendiliginden gelir getirmez. Boylesi bir gelir artisi

icin bireysel verimlilik ve {iriin farklilagtirmanin oldukga yiiksek olmasi gerekir.lg8

Cografi isaretler ile kirsal kalkinma ararsindaki spesifik iligkiyi inceleyen az
miktarda calisma mevcuttur; ancak literatiir, bolgesel iriinlerin kirsal kalkinmaya
onemli etkisi oldugunu gosterir.’® Bu konudaki dikkat ¢ekici bazi ampirik bulgular

ise sunlardir:

e Comté peyniri Srneginde?®goriilecegi iizere cografi isaret ile korunan
bolgedeki tireticiler %32 oraninda daha karlidir ve bu cografi isaret siitiin

litresi bagina 5 kat daha fazla istihdam yaratarak kirsal gogii azaltir.”%*

e Ingiltere ve Italya’dan ii¢ &rnek olaym karsilastirilmali incelenmesi
sonucunda  (italya’dan Culatello di Zibello (domuz eti/ PDO) ve Lari kiraz1
(PDO), Ingiltere’den Beacon Fell Traditional Lancashire peyniri); bulgularmn
biiyiik ol¢iide ‘piyasa yapisina’ ve ‘yerel kuruluslarin roliine’ bagli oldugu
goriilmiistiir. Ayrica calisma, bir cografi isaretin tesis edilmesi icin olast
avantajlarinin ve siirecin problemlerinin tanimlanmasi gerekliligini ortaya
koymustur. Bolgesel bir iirlinliniin giiclii bir {iretici agi, iletisimi ve arz

zincirinin  etkili  yOnetimi ile sosyo-ekonomik gelisime katkida

198 http://www.dijon.inra.fr/esr/documents/WP2004_6.pdf Callois, J.M.; “Can quality labels trigger
rural development? A microeconomic model with co-operation for the production of a
differentiated agricultural good”, Working Paper 2004/6 CESAER, 2004, s. 15.

19 Burrone, E., 2008, s. 13.

200 Bk7. “4.2.1 Fransa’min Comte Peyniri Ornek Olay incelemesi.”

201 Burrone, E., 2008, s. 13.
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bulunabilecegi; bu ag igerisinde de i3 imkanlarinin ve {irliniin

pazarlamasindan elde edilen gelirin artacag: belirtilmistir. 2%

e Asagida yer alan (Tablo 4.1), yapilan baska bir ¢aligmanin sonuglarini
Ozetlemekte ve yerel ekonomilerde cografi isaretin 6nemini ve kalkinmaya

etkisini gostermek tlizere 3 unsura dikkat cekmektedir®®:

a) Toplam iiretim i¢inde cografi isaret tagiyan “tipik iiriin” iiretiminin pay1
b) Yerel ekonomi igin yerel mal tiretiminin 6nemi

c) Yerel istihdam i¢in cografi isaret iiretimine bagl isgiicliniin 6nemi

Jersey Royal patatesi ve Spreewald kornisonu orneklerinde cografi isaret tasiyan
yerel mallarin yliksek oran1 gostermektedir ki yerel mal ve yerel ekonomi arasinda
giiclii bir iligki vardir. Zira Spreewald kornisonu ile ilgili olarak bdlgede cografi
isaret driinlerinden elde edilen kazang, Gayri Safi Bolgesel Hasila (GSBH) nin®®*
%10-15’ni olusturmaktadir (Tablo 4.1). Jersey Royal patatesi ise ihra¢ edilen en

temel tarim iiriinii olarak GSYH nin?® %3-%4 nii 0lusturrnak‘[adlr.206

(Tablo 4.1) Idiazabal ve SHQ cografi isaretlerinde ise cografi isaret tagiyan yerel mal
orant yiiksek olmasina karsin, ekonominin tamami disiiniildiiglinde potansiyel
etkileri sinirli olma egilimindedir. Ancak bdlgedeki tarimsal faaliyetler agisindan

tirtinlerin 6nemi Vazgec;ilmezdir.zo7

292 Treager, A., Arfini, F., Belleti, G., Marescotti, A.; “Regional Foods and Rural Development:
The Role of Product Qualification”, Journal of Rural Studies 23, 2007, s. 12-22.
203 Riccheri, M., Gérlach,B. ve ark.; “Impacts Of The IPR Rules On Sustainable Development-

IPDEV Project”, The IPDEV project was funded by European Commission under the Sixth
Framework Programme, August, 2006, s. 69-71.

204 Gayri Safi Bélgesel Hasila (Gross Regional Product/ GRP). Bir bélge igerisinde, belli bir dénemde
iiretilen nihai mallarin piyasa degeridir.

205 Gayri Safi Yurtigi Hasila (Gross Domestic Product/ GDP). Bir iilke sinirlart igerisinde, belli bir
donemde iiretilen nihai mal ve hizmetlerin cari fiyatla piyasa degeridir. (Yildirim, K., Karaman, D.;
“Makroekonomi”, 2005, s. 52).

2% Riccheri, M., Gorlach,B., 2006, s. 69-71.

27 a.9.e.,s. 69-71.
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Tablo 4.1 Cografi isaretlerin Yerel Ekonomiye Katkis

Ekonomi ile ilgili olarak yerel iiriiniin 6nemi

Uriin Cografi | Aym Bolgede Malin Toplam Uretimi I¢cinde Bolgede Cografi isaret Uriinlerinden | Cografi Isaretlere bagh istihdam
isaret Mense/Mahre¢(PDO/PGI) isaretlerinin Onemi Elde Edilen Kazang
Spreewald YUKSEK. YUKSEK YUKSEK
Kornison (Salatalik) | Kornigonu Uretimin tamanu mahreg isareti ile etiketlidir. GSBH’nin %10-%151 4500’{in tstiinde istthdam {iretimle
40.000 ton ( Almanya pazarinin %50’si) | birlikte daha da artmaktadir (Mahreg
isareti uygulama siireci).
Patates Jersey Royal | YUKSEK. ONEMLI YUKSEK/ ORTA
Patatesi Hemen hemen tiretimin tamami menge adi ile etiketlidir. | GSYH’ nin %3-%4 . Temel tarimsal isveren
Thrag edilen en temel tarim {iriinii
Peynir (Koyun siitii) | Idiazabal YUKSEK. ONEMLI ONEMLI
Artzai Gazta’ya (Ciftci-peynirciler Birligi) gore | GSBH’ya etkisi marjinaldir. Ancak Yiiksek daglik bolgelerde miimkiin
iiyelerinin %80’ mense ad1 olarak tescillidir. Peynir ve | iiretimin bilyiik kism1 LFA daglarinda olabilen yegane faaliyettir. Tahminen
stit iirlinleri i¢in rezerve edilmis koyun siitiiniin ¢ogu | yapilip, ekonomik olarak bagka 500 civarinda sigir ¢iftligi, 100’iin
Idiazabal i¢indir ve daha da artmaktadir. alternatifi olmadigindan 6nemi fazladir. | dstiinde peynirci. Toplamda yaklasik
7 milyon litre siit, 1223 ton peynir 600 aile+isgiicii
Et (Domuz eti) SHQ YUKSEK. ONEMLI ONEMLI
Uretimin tamami mahreg isareti ile etiketlidir. 4000 ton (100 SHQ ¢iftligi). Toplam 100 SHQ tireticisi.
sattg hacmi 60 milyon. Tarima katkist Bazilar1 dolayli isler (kasap), yerel
yiiksek ancak GSBH’ya katkis1 marjinal | gastronomi tanitimi(yerel restoranlar)
Peynir (Inek siitii) WCFC YUKSEK. DUSUK. DUSUK.
Uretimin tamami mahreg isareti ile etiketlidir. 12.000 ton yillik peynir 13 aile ciftligi
Et (Koyun) Diepholzer ORTA. MARIJINAL MARJINAL
Moorschnucke | Satiglarin %50’sini mense adi ile etiketli tirtiinler Et tiretimi Bazilar1 dolayli olmak {izere 20 is.
olusturmaktadir.
Ekstra Islenmemis Sierra Magina | DUSUK. YUKSEK ONEMDE YUKSEK ONEMDE
zeytinyagi Sertifikali zeytinyaglarinin (%40) , %5 -%7’si mense ad1 | Bazi belediyeler tamamen zeytinyagi 3100 -4500 kisi/y1l
ile etiketlidir ve bu oran artmaktadir. tiretimine dayanir. Zeytin (54,000 niifus)
yetistirme:63.575 hektar (iilkenin biiyiik
kismi1) Zeytinyagt: 40 milyon kg.
zeytinyagi iretimi bdlgenin en temel
faaliyetidir.
Piring Arroz de DUSUK. ONEMLI ONEMLI
Valencia Toplam iiretimin %7 ila %9’u cografi isaret tasimaktadir. | Albufera Golii: 14,741 hektar 104 300 Ciftgiler: 2700.

Ancak bu oran artmaktadir.

ton (1/4) Ispanya’nin en temel faaliyet-
lerinden birisidir. Ancak ekonominin
tamami diistiniildiigiinde yakin enddistri-
ler bu {irliniin gérece dnemini azaltir.

Toplam istthdam 3000°’nin stiinde.
Rekabetci yeni faaliyetler daha fazla
istihdam yaratir (Turizm).
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4.2. Fransa’nin ‘Comté Peyniri’ Ornek Olay incelemesi

Bu boliim genel olarak Fransa’nin Tarim, Gida, Balik¢ilik ve Kirsal Isler Bakanlig
(MAAPAR) tarafindan Comté peyniri 6zelinde “Cografi Isaret Kullaniminin Tarima
ve Kirsal Kalkinmaya Etkisi” basligi ile hazirlanan bir ¢alismasindan faydalanilarak

hazirlanmistir. 2%

Comté peyniri; pastdrize edilmemis siitten pisirilen, toplam iiretiminin = %97’si
Fransa’nin dogusundaki Franche-Comté bdlgesinde gerceklesen ve 12. yiizyildan
beri iiretilen, 1958’den beri Fransa’nin mense adi koruma sistemi (AOC) ile

ddiillendirilen ilk peynirlerinden biridir.?*

Bu ¢alismada Comté peynirine iliskin veriler Emmental®* peyniri ile karsilagtirmali
olarak verilerek daha anlamli hale getirilmistir. Zira her ikisi de ayni peynir grubunda
yer alir ve kokenleri Alpler ve Jura (Isvigre ve Fransa arasinda bir dag) daglarina
dayanir. Ayni cografi kdkene, teknige sahip bu peynirlerin goriiniisleri de gergekten

benzerdir.

Emmental

Sekil 4.1 Comté ve Emmental Peyniri Goriiniisleri

% MAAPAR, 2003/2004, s. 9-14, 18-25.

209 www.comte.com , ‘A Traditional Craft Over A Thousand Years Old’, (18.01.2008).

21 Emmental ;isvigre’nin orta batisinda Emme nehri kiyisinda bir vadi, bolge adidir. Emmental
peyniri daha ok iri delikli Isvigre peyniri olarak bilinmektedir. www.wikipedia.org .
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Bu kadar benzerlige kars1 farkli stratejiler izleyen bu peynirlerin en 6nemli farklar
ise sudur:
o Comté peyniri iiretim kiiltiiriinit menge ada (PDO) dayali olarak korur ve
gelistirirken; Emmental peyniri gerek ismini gerekse geleneksel iiretim
alanini koruyamamt;;ttr.211 Zira Comté peyniri iiretimi sadece Fransa’da

yapilirken; Emmental peyniri Fransa dahil diinyada 15 iilkede tiretilmektedir.

e Comté peynirinde yerel kalkinma ve kiiltiirel mirasa odaklanan ‘cografi
isaret’ stratejisi izlenirken, Emmental peynirinde ‘endiistriyel bir strateji’
takip edilmektedir. Bu da irlin adinin jeneriklesmesine ve iiretimin

yerelliginin bozulmasina yol a¢maktadir.?'?

4.2.1 (Comté / Emmental) Uretim Acisindan Karsilastirilmasi

Asagida yer alan (Sekil 4.2)’de goriildiigi tizere 1971°den 2002-2003 yil1 periyoduna
kadar gegen siirede, Fransa’nin Franche-Comté bolgesinde iiretilen Comté peynirinin
tiretim miktart %3 oraninda artmis ve 50.000 tona ulasmistir. Bunun en biiyiik sebebi
Comté peyniri ireticilerinin; mense adi kontrolii (AOC) sisteminin sagladigi
destekten faydalanmasidir. Bu koruma sayesinde 1971°de 31.000 ton olan yillik
tiretim miktari; 2002 yilinda 50.000 tona ulagsmistir. 30 yilda ortalama biiyiime orani
yilda %1.5’dur. Bu hizl artig baska faktorlere de bag;rlanabilir:213

- Tekrarlanan arz fazlalarinin Oniine ge¢mek icin sektor tarafindan
uygulanan arz kontrolleri

- Gelismis kalite kontrolleri

- TV, gazete..vs tanitim faaliyetleri

- Artan talep karsisinda, Comté peyniri satig payinin artmast.

*http://ec.europa.eu/agriculture/qual/en/pgi_0len.htm “Emmental de Savoie” ve “Emmental francais
est-central” adlari ile Fransa adina mahreg isareti (PGI) olarak tescilli peynirler vardir (31.12.2007).
212 Dupont, F.; “Effects of Geographic Indications”, Communication during the workshop on
‘Geographic indications for Middle Eastern and North African agri-food products’, Montpellier, June,
2004, s. 2.

2 MAAPAR, 2003/2004, . 9.
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Sekil 4.2 Comté/ Emmental Yilhk Uretim Miktarlar (ton)
Kaynak: DRAF?*

Comté peyniri liretimi Fransa’da yapilirken, %50’si rendelenmis peynirden olusan

Emmental peyniri tiretimi, biiylik 6l¢iide Bat1 kiyisina kaydirilmistir.

Comté peyniri ireticileri mense adi korumasindan faydalanmaktadir; dolayisiyla
tretim yerleri belli 6zelliklerle tanimlanmistir. 2002 yili itibariyle tiretimin %95-
%97’si  Franche-Comté  bolgesine dayanmaktadir. %34 ise Ain®*’de
gerceklesmektedir. Bu sayede iireticiler iiretimin yer degistirmesi endisesi olmadan,
irtinlerini mense adla belirlenen iiretim yerinde gelistirme imkani elde ederler.
Aksine, Emmental gerek iiretim alan1 gerekse isminden faydalanmamistir. Bugiin 6
Avrupa iilkesi Emmental peyniri tiretirken; diinyada da toplam 15 iilke bu peynirin
tireticisidir. Endiistriyel peynir {ireticileri bu peynirin iiniinden yararlanabilmigler ve
ragbet edilen rendelenmis peynir ile giiclii bir biiylime saglayabilmislerdir. Cografi
olarak iiretim alaninin siirlanmamasi, siit fiyatlarin1 agsagi ¢cekmede yarar saglamak
i¢cin endiistriyel peynir iireticilerini Britanya ve Loire’deki (Bat1 Fransa) siit toplama

alanlarina yéinlendirmistir.z16

2 DRAF - Direction Régionale de L’ Agriculture et de la Forét de Franche-Comté.
215 Ain; Fransa’mn giineydogusunda bir bolgedir.
?1® MAAPAR, 2003/2004, s. 9-10.
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4.2.2 (Comté / Emmental) Fiyat Acisindan Karsilagtirilmasi

Comté peyniri kendisini, mense adi koruma sisteminin destegiyle iist diizeyde
konumlandirmaktadir. Bu pozisyon; endiistrideki her seviyede (iiretici, satici,
dagitic) Emmental’den daha yiiksek fiyatlarla kendisini gostermektedir. Tiiketici
satis fiyat1 farki 1992°de %20 iken 2002-2003 yillar itibariyle %46’ya ulasarak daha
da acilmustir (Sekil 4.4).2'

Comté peyniri piyasada yiiksek sosyo-ekonomik gruplara hitap eden boliimde
konumlanmisken; tersine Emmental %55’den fazlasi rendelenmis formu ile satilan
siradan bir irline doniismektedir. Tiiketici c¢alismalar1t da gostermektedir ki
Emmental, tiiketici nezdinde peynirden daha ¢ok bir karisim malzemesi olarak
degerlendirilme egilimdedir. Dolayisiyla ‘basit {iriin’ nitelemesi bu peynirin piyasada
daha diisiik fiyat seviyelerinde seyretmesine sebep olmaktadir. Ustelik bu iki peynir

arasindaki fiyat aralig1 giin gectikge artmaktadir.”*®

Comté

55

5 /‘/‘\‘\,//’/ 24 %
[0)

a5 ./'-\-,ij\/o‘\.wl

4 1 1 1 1 1
1990 1992 1994 1996 1998 2000 2002

Sekil 4.3 Comté/ Emmental Briit Fiyat Degerlendirmesi (€/kg)
Kaynak : SIGF?*

217 MAAPAR, 2003/2004, s. 11-12.
2% ag.e., s. 13-15.
19 5|GF- Syndicat Interprofessionnel des Gruyéres Frangais.

87



Yukar1 da goriildiigii iizere Comté peyniri briit fiyatlart 10 yillik donemde ortalama
yillik %1.5 oraninda artarken Emmental duragan bir seviyededir. Dolayisiyla

1991°de %7 olan fiyat farki, 2001 yilinda %24’e yiikselmistir (Sekil 4.3).

10

9 /./.-—0/’/‘/ Comté 1
8 o

. Emmental 46 %
'\'—'/4\9&_%:-:-/

6 |

5 i i i i i i

1990 1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004

Sekil 4.4 Comté/ Emmental Tiiketici Satis Fiyat1 Degerlendirmesi
(€/kg) , Kaynak : SECODIP

1992°de Comté ile Emmental arasinda %20 olan tiiketici fiyat1 farki 2002°de %46’ya
ulasarak, artmaya devam etmistir. Comté peyniri tiiketici fiyatlari, 10 yillik donemde
ortalama yillik %2.5 oraninda artarken, bu fiyat artist Emmental i¢in %0.5 oraninda

olrnustur.220

4.2.3 (Comté/Emmental) Ciftliklerin/isletmelerin Karhligma Olan Etkisi

Acisindan Karsilastirilmasi

Comté bolgesinde yer alan ciftliklerin/igletmelerin ekonomik rantabilitesi mense ad
koruma sistemine girmeyen bolgede yer alan ¢iftliklerinkine gore diizenli bir sekilde

artarak 2002 itibariyle %32’ye ulagmistir (Sekil 4.5).

20 MAAPAR, 2003/2004, s. 12-14.
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1990 ve 2001 yillar1 arasinda Comté bolgesindeki isletmeler, mense ada dahil
olmayan bolgedeki durgunluga kiyasla %73 oraninda biiytimiistiir. Karlilik seviyesi
acisindan bakildiginda mense ada dahil bélgede (la zone AOC) yer alan giftliklerin
cok daha karli oldugu goriilmektedir. Mense ada dahil olan bolgedeki faaliyetler
daha istikrarli, daha az degiskendir. Zira mense ad, ireticileri dis ekonomik

belirsizliklere karsi daha dayanikli hale getirmistir.zz1

30 000

Comté Bolgesi

25000

20 000 N\ 32%

F VT e
15 000 (AOC)Mense ada

—7 dahil olmayan
hiloe

10 000 1 1 1 1 I I
1988 1990 1992 1994 1996 1998 2000 2002

Sekil 4.5. Comté/ Emmental Her Bir isletme Basina Vergi Oncesi
Faaliyet Kir K€, Kaynak: SCEES

424 (Comté /Emmental) Turizm Faaliyetlerine Etkisi Acisindan

Karsilastirilmasi

Comté peyniri, geleneksel bir iirlin olarak turistleri bolgeye ¢ekerek, yemek tiretim
ve servisi (catering) ve otel isletmeciligi hizmetlerinin gelismesini saglamistir. Yerel
iireticiler bu sayede hem iirlinlerini daha ¢ok satma imkani elde ederken hem de

tirtinlerinin bilinirliligini artirarak tanitimini yaparlar.

Yerel mutfag: sayesinde, 2002 yilinda mense ad bolgesini (la zone AOC), gecelik
ziyaret eden sayist 2.190.000’e¢ ulagsmistir. 115.000 ziyaret¢i mandiralari, 30.000

221 MAAPAR, 2003/2004, s. 12-14.
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ziyaretci olgunlastirma mahzenlerini (maturing caves) ziyaret etmis ve ¢ogunlugu da
Comté peyniri satin almistir. Bu faaliyetler sayesinde turistlerden elde edilen satig
hacmi sinirlt olsa da (yillik cironun %1°1) reklam ve tanitim kanaliyla daha yiiksek
gelirlerin elde edilmesine imkan verir. Zira ¢iftliklerde iireticiler tarafindan

gelistirilen turizm, satig hacminin %25 ila %30 unu olusturur.???

Son olarak bir karsilastirma yapmak gerekirse mense ada dahil olan bdlgede yer alan
ciftliklerin %51 bir turizm faaliyetine sahipken; bu oran mense ad iiretimi yapmayan

ciftliklerde %3 tiir.

4.2.5 (Comté /Emmental) Istihdama Etkisi Acisindan Karsilastirllmasi

Comté peyniri sektorii kirsal kalkinmaya dayali isler yaratirken; Emmental peyniri
endiistrisi, ekonomiye etkileri biiyiik Ol¢ekte olan biiylik endiistriyel birimlere

dayanur.

)

=

5+

Toplanan sitin milyon litresi

Sekil 4.6 Toplanan Miktara Gore Comté Tesisinde Tam Zaman Esdegeri
istihdam Sayisi, Kaynak: FDCL?

24

Yukaridaki (Sekil 4.6) Comté peyniri iiretiminde tam zaman esdegeri®®* istindam

sayisint gostermektedir. Buna goére Comté peynirinin kiigiik tesislerinde biiylik bir

222 MAAPAR, 2003/2004, s. 15-20.
223 EDCL-Fédération Départementale des Coopératives Laitiéres du Doubs.
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tesise (5 milyon litre ve iistii) kiyasla 2 ila 2.5 kat daha fazla insan ¢alisir. Ote
yandan son insa edilen Emmental peyniri fabrikalarinda kapasite, 200 milyon litre
siitlin iistiindedir. Dolayisiyla boylesi biiyiikliikte bir tesisin ekonomide isgiiciinde

yaratacag1 dogrudan etki de bijyﬁktﬁr.225

Comté Emmental

Yonetim

Ambalaj

Pazarlama

Toplama ve
Ik

e e 1,29
Doniistiirme Toplam

TOPLAM 3,0 0,6

Sekil 4.7 Toplanan Her Milyon Litreye Gore Comté / Emmental
Istihdam Dagiimi, Kaynak: FDCL, tahmin DPEI

(Sekil 4.7)’de gortldigi tizere Comté peynirinde toplanan her milyon litreye gore
tam zaman esdegeri dogrudan istihdam sayisi, toplamda 3.0 iken Emmental
peynirinde 0,6 dir. Yani Emmental peynirine gore 5 kat daha fazladir (Bu rakamlar
siit iireticilerini kapsamaz). Dolayl istthdam (tanitim, danigmanlik...), her firmanin
gelisme stratejisine gore degisir. Biiyiik marketlerde satis 6nemli oldugu kadar kiigiik

yerlesim birimlerindeki parca satis da onemlidir. 226

224 Tam zaman esdegeri (Full time equivalent-FTE); isgiicii gereksinimini hesaplamada kullanilan bir
yontemdir. Buna gore FTE 1.0 iken kisi, tam zamanli bir ¢aligana esdeger demektir.

*> MAAPAR, 2003/2004, s. 20-21.

?* MAAPAR, 2003/2004, s. 20-22.
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Emmental peyniri, Comté peynirine gore daha sanayilesmis; biiyiik fabrikalarda
iretilen bir iirlin oldugu i¢in 6zel beceri gerektirmeyen isgiicline dayanirken; Comte

peynirinde isgiiciiniin beceri ve kabiliyetleri daha 6n plalndadlr.227
50.000 ton Comt¢ iiretimi i¢in -ki bu 500 milyon litre siite karsilik gelir- sektor

tarafindan yaratilan toplam birim istihdam yaklasik 5000 olarak tahmin edilmektedir.

Bu rakamin dagilimi ise su sekildedir:

Tablo 4.2 Comté Peyniri istihdam Dagilhim??®

Siit iireticileri 3200
Dogrudan isler 1520
Dolayl isler 250
Toplam 4970

4.2.6 (Comté /Emmental) Kirsal Niifusa Etkisi A¢isindan Karsilastirilmasi

Menge ad bolgesi, kirsal alanlardan gocii sinirlamaya da yardimer olur. Ornegin
Comté iiretim bolgesinden yasanan gocler, mense ad lretilmeyen kirsal alanlardan
kentlere yapilan gociin hemen hemen yaris1 kadardir. Zira mense ad iiretimi, yore
halkinin islerinin karlihigim artirarak kiigiik 6lgekli isletme ve ¢iftliklerin bolgede

varligini stirdiirebilme imkan verir.”®

27 a.g.e., 5. 20-22.

228 a.g.e., 5. 20-22.

2http://www.kit.nl/net/KIT_Publicaties_output/ShowFile2.aspx?e=921  Gerz, A., Dupont, F.;
“Origin-Based Marketing: A Rural Development Tool?” Origin-Based Products Lessons for pro-
poor market development, Bulletin 372, 2006, s. 84.
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Comté Bolgesi Franche Comté AOC-Olmayan  Fransa
Bolge

Sekil 4.8 1988-2000 Dénemi Inek Siitii Ureten Ciftlik Sayis1 Degerlendirmesi

Kaynak: Tarim envanteri

Fransa’da oOzellikle savas sonrasi biiyiik goclerle birlikte yasanan durgunluk
doneminde, Comté’un basini cektigi tetikleyici sektorlerde ciftliklerin yeniden
insasina ihtiya¢ duyulmustur. Comté bolgesi ciftliklerinin yiiksek {iretkenligi ve
getirisi ise kirsal gocli onlemede O6nemli bir faktér olmustur. Dolayisiyla 1988 ve
2000 yillar1 arasinda giinliik inek siitii {ireten ¢iftlik sayis1 Franche-Comté’de
19.700’den 12.900’e gerileyerek %42’lik bir diisiis yasamistir (Sekil 4.8). Comté
Bolgesinde ise (7000°den 3700°e) %36 ile nazaran daha az bir diigme yasanmaistir.

AOC olmayan bolgede ise ¢iftlik sayis1 bir hayli gerilemis ve %57 oraninda diistisle
2500°den 1060’a gerilemistir (Sekil 4.8). Bu verilerden de anlasildig iizere Comté
Bolgesi’nin ekonomik canliligit bu bdlgeden biiyiik oranda gocler yasanmasini
simirlandirmustir.2° - Ote yandan Emmental peyniri geleneksel tiretim alaninin

koruyamadigindan onun i¢in bir degerlendirme yapmak miimkiin degildir.

4.2.7 Comté Peynirinin Kaliteye Etkisi

20 MAAPAR, 2003/2004, s. 23.

93



Mense ad olma kosullari, Comté peynirinin spesifik kalite ve karakterde ve tek
olmasina katkida bulunan geleneksel know-how’u korumasini gerektirir. Zira
denetim mekanizmasi icersinde kalitedeki herhangi bir degisiklik (diisme) hemen
fark edilecek ve bunu diizeltmeye yonelik Onlemler alinacaktir. Comté peyniri
tiretimi ¢esitli geleneksel tekniklere dayanir. Zaman icersinde katma deger ve belli
bir karakter yaratmayan elle siit sagma, peynirleri elle dondiirme... gibi geleneksel

teknikler terkedilmistir.?*!

4.2.8 Comté Peynirinin Cevreye ve Acik Alanlara Etkisi

Comté mense adi, hayvan yetistiriciligine iligkin sartlar getirdiginden, ciftciler daha
az girdiye ihtiya¢ duyarlar ve dolayisiyla da ¢evre daha iyi korunmus olur. Genis
tarim uygulamalar1 ve otlatma faaliyetlerinin korunarak devami Comté’ye kendi
degerini veren ¢esitli zenginlikteki florasina katkida bulunmaktadir. Ayrica mense
adi Comté, Jura’nin tipik otlak ve agaclik agik alanlarinin korunmasina onemli

derecede yardime1 olur.

CIGC tarafindan yapilan bir ¢aligmada 20°den fazla bolgede 426 farkl bitki tiirline
rastlanmistir. Mense ad bolgesinde 30 ila 65 adet sayida bitki tiirii tanimlanirken; bu
say1 yapay otlaklarda sadece 10 ile sinirlidir. Bu da Comté bolgesinin ¢ok daha

zengin bir bio-gesitlilige sahip oldugunu gstermektedir.?*?

Mense ad bolgesinde giibre ve bitki oldirticti (herbisit) kullanimi diger bolgeye
kiyasla 2,5 kat daha azdir. Mense ad bolgesine dahil olan yerlerde ve olmayan
bolgelerdeki giibre ve bitki oldiiriicii kullanimini (Sekil 4.9)’da gdsterilmektedir.
Gortiildugi tizere 6zellikle son 10 yilda mense ada dahil olmayan bolgedeki artis cok
daha hizhidir (Comté bolgesinde hektar basma 0,95 hayvan (sigir) diismekte iken

diger bolgelerde bu oran 1,11°dir). Dolayisiyla cografi isaret iiretimi yapilan

81 Gerz, A., Dupont F., 2006, s. 83.
22 MAAPAR, 2003/2004, s. 24.
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alanlarda bunlarin daha az kullanimi ¢evreye daha az zarar verdiginden nazaran

cevre kirliligine olumlu etkisinin oldugundan s6z edilebilir.?*®

Comté bolgesindeki geleneksel hayvanciligin karliligindaki artis, mera kayiplarin
siirlandirir. 1988 ve 2000 yillar1 arasinda mera alanlart mense ad bolgelerinde %7

oraninda azalirken; mense ad iiretilmeyen boélgelerde %18 oraninda (2.5 kat)

azalmlstlr.23
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Sekil 4.9 Her bir Hektar icin Giibre

Her bir Hektar icin Herbisit Kullanim

Kullanumi (1990=100) (1990=100), Kaynak: DRAF

Sonug olarak; bu boliim 6zellikle cografi isaret tasimanin ekonomik avantajlarindan
ve korumasindan sonuna kadar faydalanan bir iirlin ile ismini ve liretim alanini
koruyamamus, jeneriklesen bir iirlinii somut verilerle karsilastiran; bu 6zelligiyle de
cografi isaretlerin ekonomiye ve kirsal kalkinmaya etkisini agikca ortaya koyan bir

ornek olmasi agisindan 6nemlidir.

Comté orneginin gosterdigi verileri degerlendirmek gerekirse; Comté’nin basarili bir

sekilde ticarilestirilmesi onun kiiltiirel, dogal ve teknik karakteristiklerinden tiiretilen

233 MAAPAR, 2003/2004, s. 24.
24 ag.e., s. 25.
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tirtin kimligi sayesindedir. Piyasada taninmis, belli bir deger atfedilmis olan Comté
peyniri yarattigi katma deger ile kirsal kesimdeki iireticilerin (siit iireticileri, peynir
imal edenler) gelirlerinin artmasini saglamistir. Boylece kirsal kalkinmaya katkida
bulunmustur. Ozellikle iiriindeki ‘mense ad etiketi’ asagidaki sonuglari

dogurmustur:?*®

e Gerek i¢ gerekse dig pazarda iirline katma deger katmustir.

e Bolgede yeni is olanaklar1 yaratmis ve var olanlar1 korumustur.

e Turizmin gelismesini saglamistir.

e Yerel know-how avantaji saglamistir.

e Uretime dahil aktorler arasinda giiclii iliski kurulmasma sebep
olmustur.

e Kalitenin artmasini saglamistir.

e Kirsal alanlardan yasanan gogii sinirlandirmigtir.

e (Cevrenin korunmasini saglamistir.

235 Gerz, A., Dupont, F., 2006, s. 85.
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BESINCIi BOLUM

TURKIYE VE AB’DE COGRAFI iISARETLERE ILiSKIiN
GENEL DEGERLENDIRME

5.1. AB ve Tiirkiye’de Mevcut Durum
5.1.1 AB’deki Durum

Cografi isaretler diinyada pek ¢ok iilke tarafindan kullanilip, korunmaktadir ve bu
tilkelerin biiyiik cogunlugunu da 27 iiye devlet, yaklasik 490 milyon tiiketici ve 14

milyon cift¢iyi iceren AB iilkeleri olusturmaktadir.?*

AB’nin cografi isaretlere iliskin temel diizenlemelerinden birisi olan ve 1992
yilinda yiriirliige giren 2081/92 sayili Konsey Tiiziigii ile sunlar

amaclanmaktaydi:2*’

I. Tarimsal ve kirsal politika olarak;
e Tarimsal {iretimin ¢esitlendirilmesini tesvik etmek (Tarimsal politika),
e Arz ve talep arasinda daha iyi denge kurmak (Pazar politikas1),
e Az tercih edilen bolgelerin kalkinmasi igin iiriin degerini gelistirmek;
ciftlik gelirlerini artirmak ve dengelemek (Kirsal kalkinma politikast).
II. Rekabet politikasi olarak;
e (Cografi isaretli iirlin iireticileri arasinda esit rekabeti garanti etmek.
III. Tiiketici politikasi olarak;
e Aciklik (Tiiketicilerin en 1yi se¢cim yapmalarmi saglamak i¢in iirlinlin

kokeni ile ilgili acik ve 6zl bilgi verilmesi),

23http://www.wipo.int/edocs/mdocs/geoind/en/wipo_geo_bei_07/wipo_geo_bei 07 www 81757.
ppt Serra, R.; “Geographical Indications: A Success Story of European Agriculture”,
International Symposium on Geographical Indications Jointly Organized by the WIPO and the
State Administration for Industry and Commerce (SAIC) of the People Republic of China, Beijing,
2007, s. 3-4.

27 Folkeson, C., 2005, s. 28.
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e Givenilirlik (Tiiketicilerin géziinde liriinlerin glivenilirligini artirmak).

Bu Tiiziik yerini 20 Mart 2006 tarihinde 510/2006 sayil Tiiziige?*® birakmustir.
Cesitli onemli yenilikler getiren bu yeni diizenleme ile AB, tescil islemlerini daha

etkin ve Diinya Ticaret Orgiitii (DTO) ile daha uyumlu bir hale getirmistir.

2005 yilinda diizenlenen DTO panel hitkmiinde;*® AB diizenlemelerinin ¢ok
tarafl1 ticaret kurallar1 ile uyumlu hale getirilmesi, bunun i¢in de ilk olarak birlik
dis1 iilkelerin karsiliklilik ve esitlik temeline dayali basvuru yapma gerekliliginin
ortadan kaldirilmasi, ikinci olarak da birlik dis1 bu iilkelere Komisyona ‘dogrudan’
basvuru ve itiraz yapma imkani saglanmasi talep edilmis ve hiikkmiin uygulanmasi

icin son tarih olarak 3 Nisan 2006 dngoriilmiistiir.*°

Sistemi oldukga basitlestirmeyi ve hizlandirmayr amaglayan bu diizenlemenin
ozellikle AB’ye iiye olmayan {ilkeler agisindan getirdigi en biiyiik yenilik hig
kuskusuz birlik dist iilkelerden yapilan basvuru ve itirazlar agisindandir. AB
sistemi uzun zamandir iye olmayan iilke iireticilerine acik olsa da; 31 Mart
2006’dan itibaren iliye olmayan iilke iireticilerine tescil basvurularini ve itirazlarimi

‘dogrudan’ Komisyona yapabilme imkéni getirilmistir.?*

Diger bir deyisle;
510/2006 sayili tliziik Oncesinde, pratik bir bagvuru ve itiraz uygulamasi
isletilmezken; s6z konusu yeni tiiziigiin yiiriirliige girmesi ile diizenleme, pratik ve
uygulanabilir hale getirilmistir. Dolayisiyla bu diizenlemeden sonra, birlik

disindan yapilacak bagvuru ve itirazlarin sayisinda bir artis olmasi beklenebilir.

PDO, PGI ve TSG Avrupa Birligi yasalarinda tanimlanmis olan
simiflandirmalardir.** 2081/92 sayil1 Konsey Tiiztigii kapsaminda koruma altina

alman tarim ve yiyecek drilinlerinin sayist AB’de bu iirlinlerin piyasasinin

28 Council Regulation (EC) No 510/2006 of 20 March 2006 on the protection of geographical
indications and designations of origin for agricultural products and foodstuff (OJ L 93 of
31.03.2006).

29 WT/DS 290 of 15 March 2005 by Australia and WT/DS 174 of 15 March 2005 by the US.

20 Eyropean Commisson Fact Sheet, 2007, s. 13, 16.

#1age., s. 13,16.

2 Geleneksel Ozellikli Uriinlere (TSG) iliskin diizenleme de giincellenmigtir: Council Regulation
(EC) No 509/2006 of 20 March 2006 on agricultural products and foodstuff as traditional
specialities guaranteed (OJ L 93 of 31.03.2006).
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biiyiikliigiinii gosterme agisindan 6nemlidir. Mart 2008 itibartyla AB’de sarap ve
sert igkiler hari¢ 774 adet tescilli mense adi/mahre¢ isareti mevcuttur. Dahasi

300’1in iistiinde de basvuru vardir.

Asagida tarim ve yiyecek {riinlerini kapsayan bu tescillerin {ilkelere gére dagilimi
gosterilmektedir (Tablo 5.1). Buna gore italya ve Fransa’nin sirasiyla %21 ve
%20’lik oranla en biiyiikk paya sahip olduklari;; onlar1 Ispanya, Portekiz ve
Yunanistan’in takip ettigi baska bir deyisle ilk beste yaklasik % 80 oranla Akdeniz
tilkelerinin yer aldig1 goriilmektedir. Cografi isaretlerle ilgili arastirma yapanlar,
tilkelere gore dagilimi gosteren bu veriyi genel olarak, s6z konusu iilkelerin gida
iriinlerini, farkli yasal diizenlemeler altinda koruyan farkli geleneklerine baglama
egilimindedirler.243Diger bir deyisle kuzey ve dogu Avrupa iilkelerinin {iriin mense
adlarmi koruma geleneginden yoksun olduklari i¢cin AB tescil sistemi i¢inde geri
kaldiklarin1 belirtmislerdir. Ancak, Lee ve Rund yillardir ¢ok degismeyen (Tablo
5.1)°’deki bu diizensizligi iklim sartlarina baglamistir. Akdeniz ikliminin Giiney
Avrupa toplumlarii, tarim agirhikli ve {rlinlerini ¢ogunlukla yerel olarak
yetistirip, isleyen toplumlar haline getirdigini; daha sert bir iklime maruz kalan
Kuzey Avrupa toplumlarmin ise, daha az tarimsal iiriin lireten ve daha g¢ok

hazir/son iiriinlerle ugrasan toplumlar olduklarim belirtmislerdir.?**

23 Folkeson, C., 2005, s. 31.
244 Lee, J., Rund, B.; “EU-Protected Geographic Indications: An analysis of 603 cases”, GIANT
Project, American University, December, 2003 (Nakleden Folkeson, C., 2005, s. 31-32).
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Tablo 5.1 AB’de Saraplar ve Alkollii Ickiler Disinda Tescilli Mense Ad/
Mahrec Isaretinin Ulkelere Gore Dagilinm (Mart 2008 itibariyla)*®

‘ Ulke Mense A. Mahreg I.(Adet) | AB’deki Payi (%)
Italya 165 21.31
Fransa 156 20.15
Ispanya 111 14.34
Portekiz 105 13,56
Yunanistan 85 10.98
Almanya 69 8.91
Ingiltere 29 3.75
Cek Cumbhuriyeti 12 1.55
Avusturya 12 1.55
Hollanda 6 0.77
Liiksemburg 4 0.52
Irlanda 4 0.52
Belgika 4 0.52
Danimarka 3 0.39
Polonya 2 0.26
Isvec 2 0.26
Slovenya 1 0.13
Slovakya 1 0.13
Macaristan 1 0.13
Gliney Kibris 1 0.13
Finlandiya 1 0.13
Malta 0 0
Litvanya 0 0
Letonya 0 0
Estonya 0 0
Toplam 774 100

htp://ec.europa.eu/agriculture/qual/en/1bbab_en.htm Europen Commission, Agriculture and
Rural Development, Protected Designation of Origin (PDO)/ Protected Geographical Indication
(PGI) (18.03.2008).
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Tablo 5.2 AB’de Saraplar ve Alkollii Ickiler Disinda Tescilli Mense Ad/
Mabhrec Isaretinin Uriin Kategorilerine Gore Dagilimi (Mayis 2007

itibariyla)®*®
Etler |Et Peynir | Zeytinyag1 | Meyve | Digerleri | Toplam
iiriinleri & Digerleri
Mense |22 25 144 89 75 74 429
A.
Mahreg |81 61 12 14 95 36 317
I

Yukaridaki (Tablo 5.2), AB’de mense ad/mahreg isaretlerinin iiriin kategorilerine
gore dagilimini gostermektedir. Buna gore en ¢ok peynir, yag gibi katma degeri
yiiksek tirtinlerde tescil sayis1 fazladir. Son yillarda 6zellikle yaglarin tescilinde bir
artis gozlemlendigi belirtilmektedir. Yine Lee ve Rund mense adi ve mahreg
isareti sayisini birbiriyle kiyaslamis ve mense adlardaki bu sayisal istiinliigii
(Mayis 2007 itibartyla mense adlar 429, mahrec¢ isaretler 317) su sekilde
aciklamistir: Mense adli tiriinler daha ¢ok ‘islem/ siire¢’ ile mahreg isaretli tirlinler
ise daha ¢ok ‘cografi yer’ ile baglantilidir. Bundan dolay1 yerel olarak daha fazla
sayida kisi mensge {irlinii ile ugragsmakta dolayisiyla iiretim miktar1 basina is sayisi
da mabhreg isaretli liriinlerden daha fazla olmaktadir. Bu anlamda mense isaretli

iiriinlerin kirsal kalkinmaya daha fazla etkisi oldugu iddia edilmektedir.?*’

5.1.2 Tiirkiye’deki Durum

1995 senesine kadar mevcut haksiz rekabet hiikiimleri ve marka hukuku
baglaminda korunan cografi isaretler, 27.06.1995 tarihinden itibaren 555 sayili
Cografi Isaretlerin Korunmas: Hakkinda Kanun Hiikmiinde Kararname, KHK’nin
Uygulama Seklini Gosterir Yonetmelik ve 4128 sayili Kanun’un 4 iincli maddesi
hiikiimleri kapsaminda tescil yoluyla korunmaktadir. Mevcut diizenlemenin
degismesine yonelik ‘Cografi Isaretlerin ve Geleneksel Ozellikli Uriin Adlarmin

Korunmasi Hakkinda Kanun Tasaris1’ iizerinde calisilmaktadir.

8 Serra, R., 2007, s. 14.
7 |ee, J., Rund, B., 2003 (Nakleden Folkeson, C., 2005, s. 31-32).
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Son yillarda Tiirkiye gibi pek ¢ok gelismekte olan iilke, daha giiclii bir cografi
isaret korumas: talep etmektedir. Ozellikle 9-14 Kasim 2001 tarihlerinde Doha'da
gerceklestirilen DTO IV. Bakanlar Konferansi’nda Tiirkiye’nin de icinde
bulundugu 6nemli sayida gelismekte olan {ilke sarap ve alkollii i¢kilerde cografi
isaretlere taninan ilave korumanin kapsaminin genisletilmesi hususunda taraf
olmus ve bunu teminen Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklar1 Konseyi
gerekli calismalar1 yapmak {izere g('jrevlendirilmistir.248 Zira bu llkeler ‘Basmati’
pirinci, ‘Ceylon’ ¢ay1, ‘Blue Mountain’ kahvesi...vb. iirlinlerde oldugu gibi hak
kaybina ugrama endisesi yasamaktadir. Bu {iriinlerin genellikle eski yontem ve
geleneklere gore tretildigi, kalitesi, itibar1 ya da diger karakteristikleri ile cografi
kokene bagli oldugu dikkate alinirsa; Tirkiye gibi Ozellikle gelismekte olan
iilkelerde yerel flreticiler, cografyalarindan kaynakli, uzun bir ge¢mise dayali
olarak olusturduklar1 ve heniiz yurt disina a¢ilmamis iiriin bilgisini fikri miilkiyet

sisteminin yasal yapisi igerisinde ortaya ¢ikarmak istemektedirler.?*®

Yoresel liriin ¢esitliligi acisindan zengin bir potansiyele sahip olan iilkemizde, son
yillarda hem tiretici hem de tiiketici kesimde cografi isaret kavraminin énemi pek
¢cok acidan fark edilmeye baslanmis ve buna bagli olarak da cografi isaret
basvurularinda artis gozlenmistir. Ozellikle 2006 yilinda yapilan basvuru sayis
40’1 bulmustur. Son olarak, 2007 yilinda yapilan bagvuru sayis1 24, tescil sayisi ise
10 olarak gerceklesmistir. Toplam tescilli cografi isaret sayisi ise 2007 yili sonu
itibariyle 93’e ulasmistir (Tablo 5.5). Nisan 2008 itibariyle de 124 adet incelemeyi

bekleyen cografi isaret bagvurusu mevcuttur.

%8 Dig Ticaret Miistesarligt (DTM), DTO IV. Bakanlar Konferans: Katar / Doha (9-14 Kasim
2001) Giindem Konulari, Ticaretle Baglantili Fikri Miilkiyet Haklart, s. 1.
http://www.dtm.gov.tr/dtmweb/index.cfm?action=detay&yayinlD=239&icerikl D=340&dil=TR;
Bu konuda korumanin genisletilmesine taraf {ilkeler olarak sunlar siralanmaktadir: AB, bazi1 Dogu
Avrupa iilkeleri (AB iiyesi olmayan), Cin, izlanda, Hindistan, Kenya, Morityus, Nijerya, Pakistan,
Sri Lanka, Isvigre, Tayland, Tunus, Tiirkiye, Jamaika ve diger birkag Karayip ve Afrika iilkeleri.
Genel olarak ekonomilerinin bu korumadan zarar gérmesi endisesi tastyan karst grup ise: ABD,
Arjantin, Avustralya, Brezilya, Kanada, Sili, Tayvan, Kolombiya, Kosta Rika, Cibuti, Dominik
Cumbhuriyeti, EI Salvador, Guatemala, Hong Kong, Japonya, Malezya, Meksika, Yeni Zelanda,
Paraguay, Filipinler, Giiney Afrika, Uruguay olarak sayilmaktadir (Folkeson, C., 2005, s. 21).

9 O’Connor and Company European Lawyers; “Geographical Indications in National and
International Law”, Monographs in Trade Law, Number 6, March, 2003, s. 167-168.
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Tablo 5.3 Cografi Isaret Tescil ve Basvuru Sayilar: (1999-2007)

50
40 |
30 -
3 |:L |:L &
10 -
0 f=—mm I:L
1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007
BBASVURU | 1 10 25 29 33 26 31 40 24
B TESCIL 2 8 17 4 5 12 7 10
|BBASVURU BTESCIL
Tablo 5.4 Tiirkiye’de Tescilli Mense Ad/ Mahre¢ Isaretinin Uriin

Kategorilerine Gore Sayisal Dagilimm (Nisan 2008 itibariyla)

Uriinler! Mense Adi  [Mahrec Isareti [Toplam

El sanatlar1 ve Uriinleri 1 32 33
Tarmm Uriinleri 22 1 23
Peynir 2 1 3
Zeytinyagi 3 0 3
Alkollii ickiler 1 0

Madenler 1 0

Diger? 6 17 23
Toplam 36 51 87

! 8 adet hayvan tescili bu tablonun diginda tutulmustur.

2 Diger baglig1 altinda tatlilar, sekerlemeler, bal, et iiriinleri, salgam suyu... vardir.

Tablo 5.5 Cografi Isaret Tescili Kiimiilatif Toplan (1996-2007)

Yillar 199697 |98 |99 |00 |01 (02 |03 |04 |05 |06 |07
Tescil Sayisi 24 125 |25 |27 |30 (38 |55 |59 (64 |76 |83 |93
Kiimiilatif Topl.
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Tiirkiye’de tescilli cografi isaret profiline bakildiginda; igerigini ¢ogunlukla hali ve
kilimlerin olusturdugu -33 adet tescille- ‘el sanati tirlinleri’ dikkati ¢ekmektedir
(Tablo 5.4). Ardindan, kapsaminda 12 adet meyve tescili barindiran ‘tarim
iriinleri’ kategorisi ve cogunlugunu pastirma, kebap, cezerye ve diger tath
tirlerinin olusturdugu ‘diger’ kategorisi izlemektedir. Peynir ve zeytinyagi

tescilleri ise iilkemiz kapasitesinin ¢ok altindadir ve 3 tescille sinirlidir.

Ulkemizin mevcut cografi isaret tablosu, AB’nin cografi isaret dagilimi ile
karsilagtirildiginda iilkemizin 6zellikle el sanatlar1 iiriinlerinde, AB’nin ise peynir
ve meyve kategorilerinde tescil sayisinin fazla oldugu goriilmektedir (Tablo 5.2 ve
Tablo 5.4). Ancak bu noktada el sanatlarinin AB’de PDO ve PGI kapsamina dahil
olmadiginin, 2081/92 sayili tlizilk kapsaminda tarim {irlinleri ve besin
maddelerinin PDO ve PGI olarak tescil edilebileceginin altin1 ¢izmek gerekir.
Ayrica dikkat ¢ceken bir diger fark da cografi isaret dagilimindadir. AB’de agirlikla
menge adi tesciline rastlanirken; Tiirkiye’de 51 adet tescille mahreg isaretlerinin
fazla oldugu goriilmektedir. Bu veri, Lee ve Rund’1n®*° goriisii ¢ercevesinde
degerlendirildiginde; kirsal kalkinmaya daha fazla katkida bulundugu iddia edilen
tescilli menge adlarin, Tiirkiye’de daha az olmasi, kalkinmaya etkisi acgisindan

cografi isaretlerden AB’ye nazaran daha az yararlanildig: seklinde yorumlanabilir.

Ankara Ticaret Odas1 ve Ankara Patent Biirosu’nun Tiirkiye’de 81 ili kapsayan
“Tirkiye Lezzet Haritas1” ¢alismasina gore Tiirkiye 2205 ¢esit yoresel yiyecek ve
icecekten olusan zengin bir mutfaga sahiptir. Bu haritaya gore; 291 ¢esit yemek,
tath ve icecekten olusan mutfagi ile Gaziantep ili ilk sirada; 154 cesit ile Elazig
ikinci sirada, 93 cesit ile de Ankara tgilincii siradadir. Yine bu c¢aligmaya gore,
bolgeler arasmnda I¢ Anadolu, 455 yiyecek ve icecek cesidiyle ilk sirada yer
almaktadir. Onu 425 ¢esit ile Dogu Anadolu, 398 cesit ile Glineydogu Anadolu ve
397 cesit ile de Karadeniz Bolgesi izlemektedir. Bu ¢aligmada belirtilen {irtinlerin
tamam1 cografi isaret olarak nitelendirilecek lriinler olmasa dahi Tiirkiye’deki

potansiyeli ve {iriin ¢esitliligini gdsterme agisindan Gnem tagir. >

20| ee, J., Rund, B., 2003 (Nakleden Folkeson, C., 2005, s. 31-32).
21 http://www.atonet.org.tr/yeni/index.php?p=1473&I=1 , Ankara Ticaret Odasi (ATO).
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Cografi isaretlerle ilgili olarak Tiirkiye’nin i¢inde bulundugu fikir ve olusumlar
mevcuttur. Ornegin; Akdeniz Universitesi, Akdeniz Ulkeleri Ekonomik
Aragtirmalar Merkezi ile Uluslararas1 Akdeniz Tarimsal Yiiksek Egitim Merkezi-
Montpellier Akdeniz Tarim Enstitiisii (CIHEAM-IAMM) tarafindan organize
edilen uluslararas1 seminerde; kiiresellesme siirecinde Akdeniz havzasinin 6zgiin
bir cografi alan olusturdugu, gida talebini etkileyen bu ozelliklerden hareketle
“Akdeniz mutfak varli§1” envanterine bagvurulabilecegi ve bir “Akdeniz etiketi
(Label Méditerranéen)” olusturulabilecegi belirtilmistir. Bu etiket, Akdeniz
tilketim modelini olusturan c¢ok sayida ozellikli iiriinii giliglendirecek ve tipik

Akdeniz tirlinlerinin, tarihi bolgelerin disinda da gelismesini saglayacak‘ur.252

2002-2006 doneminde Euromed Heritage II (Avrupa-Akdeniz Mirasi II) programi
kapsaminda 13 Akdeniz iilkesinden 25 kurumun -Tiirkiye’den Akdeniz Ulkeleri
Ekonomik Arastirmalar Merkezi'nin- katilimiyla “Yenilik¢i Filierler, Yerel
Bilgiler ve Avrupa Akdeniz Ortakligi” adli bir proje gergeklestirilmistir. Projenin
amacinin, Akdeniz kiiltiir mirasina ait kaybolma tehlikesiyle kars1 karsiya bulunan
tirtinleri, yerel lretim becerilerini ve bilgi birikimini yeniden canlandirarak,
secilmig alanlarda Avrupa-Akdeniz Olgeginde isbirligini gelistirmek oldugu
belirtilmistir. Bu kapsamda da Merkez tarafindan tas (Eskisehir-Liiletas1), tekstil
(Buldan bezi), kuru meyve (Aydmn-kuru incir, Manisa-kuru iiziim) ve peynir

(Konya/Eregli, Divle-Obruk peyniri) konularinda ¢alismalar yiiriitiilmiistiir.>

Ayrica Tarim ve Kdyisleri Bakanligi’na bagli Bursa Gida Kontrol ve Merkez
Arastirma Enstitlisit Midiirliigii tarafindan 2004 yilinda “ Tiirkiye’nin Geleneksel
Uriinleri” projesinin baslatildig1 2010 yilinda bitirilmesi planlanan proje ile yoresel
gida triinlerinin derlenmesi, {iretimde rekabet saglayici nitelik kazandirilmasi,
thracat sans1 olan {irlinleri sanayiye kazandirarak ve tescilleri aliarak milli gelire

katki saglamalarinin hedeflendigi belirtilmektedir.”*

%2 Akdeniz Universitesi, Akdeniz Ulkeleri Ekonomik Arastirmalar Merkezi ile Uluslararast
Akdeniz Tarimsal Yiiksek Egitim Merkezi-Montpellier Akdeniz Tarim Enstitiisii (CIHEAM-
IAMM) “Akdeniz Ulkelerinde Yoresel Uriinler, Cografi Isaretler ve Siirdiiriilebilir Yerel
Kalkinma” Uluslararasi1 Semineri, 24-26 Nisan, Antalya, 2008.

23 http://www.akdenizarastirma.com/euromed.htm Akdeniz Ulkeleri Ekonomik Arastirmalar
Merkezi, Projeler, s.1 (18.03.2008).

254 Demirbas, N. ve ark., 2006, s. 51
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5.2. Tiirkiye’de Cografi Isaretlerin Ekonomiye Katkis1 Acisindan
Degerlendirilmesi

5.2.1 Genel

Daha 6nce de deginildigi iizere iilkemiz, TRIPS Antlagmasi’nin 23 iincli maddesi
cercevesinde sarap ve alkollii ickilere saglanan ek korumanin cografi isaret
korumasina konu diger iirlinlere de taninmasi konusuna destek veren iilkeler

255
arasinda yer almaktadir.

Bu kapsamda 2005 yilinda Tiirk Patent Enstitiisii
blinyesinde iilkemizin cografi isaret kapasitesini tespit etmek amaciyla envanter
calismasi olarak nitelendirilebilecek bir caligma yapilmistir. TPE Arastirma,
Planlama ve Koordinasyon Dairesi Bagkanlig1 tarafindan her bir ilin cografi isaret
olabilecek {irlinlerinin listesi ile bu drlinlerin il ekonomisine olan katkisini

belirlemek iizere il valiliklerinden gerekli bilgi ve belgeler talep edilmistir.

Tiirkiye’nin tamaminda ayni ilgiyle karsilanmayan bu talebe baz1 il valiliklerinden
gelen resmi sayisal veriler, Tiirkiye’de cografi isaretlerin ekonomiye katkisini
degerlendirmede 151k tutacag: diisiiniilerek asagida illerin alfabetik sirasina gore
verilmistir. Ancak bu noktada su hususun altin1 ¢izmek gerekir. S6z konusu illerde
yetistigi/yapildigi/cikartildigr belirtilen {irlinler; gercekten cografi isaret niteligi
tastyip-tasimadigr bilinmeksizin valiliklerin, cografi isaret i¢in gereken niteliksel
potansiyele sahip olduklarin1 diisiinerek ve il /bolge ekonomisine olan /olabilecek
katkilarin1 da belirterek kendi bildirdikleri tirtinlerdir. Zira bu {riinlerin, 555 say1l
Cografi Isaretlerin Korunmas: Hakkinda KHK cercevesinde korumaya haiz
olabilirligi, bagvuru yapilmasi durumunda TPE tarafindan incelenerek, karar

verilecektir. Asagida adi1 gegen tirlinlerden:

* simgesi ile gosterilenler TPE nezdinde cografi isaret tescili almisg tirtinler
** simgesi ile gosterilenler ise TPE nezdinde cografi isaret tescil bagvurusu

yapilmis tiriinlerdir.

2% WTO, “Communication From the European Communities and Their Member States”,
WTO Document, IP/C/W/107/Rev.1, N0:00-2521, 2000, s. 1-4.
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1) Afyonkarahisar

Tablo 5.6 Afyon Hashas ve Seker Pancarina iliskin Degerler

Yil Uriin Uretim Miktar I1 Ekonomisine
(ton) Katkis1 (YTL)

2004 Hashas 610 1.000.000

2004 Seker pancari 120.077 13.591.000

Ayrica Afyonkarahisar-Sultandagi ilgesinde 15.000 ton napolyon kirazi

tiretilmekte ve ihracati yapilmakta oldugu; Cay ilcesi kasaba ve koylerinde ise

1044 ton ‘Cay ilgesi visnesi’* iiretimi yapildig1 belirtilmistir.

2) Amasya

Tablo 5.7 Amasya Misket Elmasina iliskin Degerler

Meyve Meyve Agac Uretim | Ortalama | Tutar
veren veremeyen Basina (ton) Fiyati (YTL)
Agac Agac Sayis1 | Ortalama (kg/YTL)
Sayisi Verim
105.760 26.250 57 6056 0.70 4.239.200
Tablo 5.8 Amasya-Tasova Ilcesi Cicek Bamyasina Iliskin Degerler
Yil Ekim Alam | Kuru Bamya | 1kg Kuru fice
(hektar) (ton) Bamya Ekonomisine
(YTL) Katkis1 (YTL)
2004 230 115 25 2.875.000
3) Bartin

Tablo 5.9 Bartin Tel Kirma’sina ** Iliskin Degerler

Sira No

Uriin Adi

1 Ekonomisine Katkisi (Yilhik YTL)

1

Tel Kirma

150.000
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4) Bilecik

Tablo 5.10 Bilecik ili ve Cevresi Serbetci Otu Dikim Alani ve Uretim Miktar1

Yil Dikim Alam Uretilen Yas Serbetci otu Uretilen Kuru
(dekar) (kg) Serbetci otu (kg)
1994 3230 1.117.000 289.000
1995 3230 1.308.000 325.000
1996 3330 1.280.000 280.000
1997 3330 1.309.000 292.000
1998 3330 840.000 202.000
1999 3330 743.000 274.000
2000 3180 554.000 130.000
2001 2120 709.000 190.000
2002 2120 933.000 223.640
2003 2140 965.199 245.540
2004 2405 1.202.500 300.625

Tablo 5.11 Yillara Gére Serbetci Otu Uretim Maliyeti ve Alim Fiyat:

Yillar 1999 2001 2002 2003 2004
Maliyet | 316.000 | 436.000 | 715.000 | 1.110.000 | 1.330.000 | 1.953.000
(TL/kQg)
Allm
Fiyat1 | 400.000 | 550.000 | 980.000 | 1.350.000 | 1.730.000 | 2.010.000
(TL/kg)

Tiirkiye’de sadece Bilecik ilinin belirli bolgelerinde iiretimi yapildig: belirtilen

serbetci otunun ¢ok az bir kismi ila¢ sanayide olmak {izere bira sanayisinde bira

mayast olarak kullanildig1r ve 2004 yili itibariyle kiiglik aile isletmeciligi ile 552

adet sozlesmeli treticiye bolgede istihdam saglayarak, gelir kaynagi oldugu

belirtilmektedir.
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5) Denizli

Tablo 5.12 Civril-Giimiissu Kasabasi Cografi isaret Uriin Listesi

Uriin Ad1 Bolge Meyve Veren 2004 Yilh
Agac Sayisi (Adet) | Uretim Miktar
(Ton)
Elma Civril Ovasi 740.000 185.000
Seftali Civril Ovasi 120.000 3.000
Kiraz Gilimiissu Kasabasi 23.000 569
Hiinnap Gilimiigsu Kasabasi 1.500 40
Kizilcik Glimiigsu Kasabasi 2.700 68
Cerezlik Civril Ovasi (Uretim alan1) 9.000
Aycicegi 60.000 dekar

Tablo 5.13 Kizilcabéliik, Kizilea Yoresi Cografi Isaret Uriin Listesi

Uriin Ada Yore Uriin Miktan Ekonomiye
Katkisi
El Dokuma Kizilcaboliik 32.000.000 m/y1l | 8.000.000 YTL
Uriinii
Leblebi Kizilca 1.000 Ton/Y1l 1.500.000 YTL

Ayrica Kizilcaboliik’de el dokumaciligr sektoriinde yaklasik 200 kisinin istthdam

edildigi, yillik 20-25 bin iiriin elde edildigi belirtilmistir.

6) Eskisehir

Tablo 5.14 Eskisehir ili Cografi isaret Uriin Listesi

Uriin Ad1 Cikarilldig: Bolge |  Yilhk Uretim Ekonomik
Deger
Mavi Kalsedon Tas1 Saricakaya 40 Ton Ihracat 600.000 USD
Mermer Saricakaya 6000 m? 3.000.000 YTL
(Saricakaya Beji)
2.000.000 USD
Liile Tas1* Alpu (Diisiik Kapasite)
10.000.000 USD
(Tam Kapasite)
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7) Giresun

Tablo 5.15 Giresun ili Cografi Isaret Uriin Listesi

Uriiniin Cinsi Uretim Alam Uretim Ekonomik Deger
(hektar) (ton/y1l) (YTL)
Findik* 98.000 100.000 650.000.000
Karayemis 125 2.500 2.500.000
izebella Dagiik 35 850 adet 627 314.000
(Kokulu Asma
Uziim)
8) Karaman
Tablo 5.16 Karaman ili Cografi Isaret Uriin Listesi
Uriiniin Cinsi Uretim Miktar Ekonomik Deger
(ton/y1l) (YTL)
Deri Tulum 150 1.500.000
(Obruk Tulumu)**
Bulgur 41.072 32.857.600
Pekmezli Helva 35 140.000
Kizillar Halisi 1000 Adet/y1l 150.000
9) Kirsehir
Tablo 5.17 Kirsehir ili Cografi Isaret Uriin Listesi
Uriin Ad1 Bolge Yillik Uretim Yillik Gelir
(ton) (YTL)
Kaman Cevizi Kaman 1400-1500 500.000-900.000
Oniks Tas1 Kirsehir 2500-3000 750.000-1.000.000
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10) Mersin

Tablo 5.18 Anamur ilcesi Cografi Isaret Uriin Listesi

Uretim Alam Uretim Yillik Ortalama
Uriiniin Cinsi (dekar) (ton/Y1l) Geliri (YTL)
Anamur Muzu**° 12.600 69.400 75.060
Anamur Cicegi 15.000 52.500 39.375
Anamur Fistig 17.000 2.550 3.825
Anamur Ovabasi 2.420 4.356 653.400
Portakal

Tablo 5.19 Erdemli flcesi ve Lamas Limonu Degerleri

Uriin Uretim Yeri

Uretim Ihra¢ Miktar1 | ihracattan Elde
(ton/2005y1l1) | (2003 yili/ton) Edilen Doviz

Geliri (2003 / $)

Limon | Mersin(Erdemli
ve ilgesi, Lamas

Lamas | kasabas1)

limonu

500.000

172.000 80 milyon

Ayrica Mersin ilinin (6zellikle Erdemli ilgesinin) Tiirkiye’nin limon {retiminin

yaklagik %75-80°ni karsiladig: belirtilmistir.

Tablo 5.20 Mut Tigesi Cografi isaret Uriin Listesi

Uriiniin Cinsi Uretim Yaklasik Ekonomik Deger Yaklasik
(ton/y1l) (YTL)
Turfanda Mut Kayisisi* 60.000 60.000
Zeytin 80.000 50.000

20 TUIK in gegici 2006 verilerine gore ise Anamur ilgesi 2006 yili muz tiretim alan1 15.000 dekar;

uretim miktar1 ise 90.000 tondur.
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11)Nigde

Tablo 5.21 Nigde ili Cografi Isaret Uriin Listesi

Uriiniin Cinsi

Uretim Kapasitesi

( Mikronize Kalsit v.b)

(ton/2003 yil)
Patates 1.500.000
Elma 350.000
Mozaik ve Tiirevleri 847.742,4

12) Ordu

Tablo 5.22 Ordu ili Cografi isaret Uriin Listesi

Uriiniin Cinsi Uretim Miktar Ekonomik Deger
(kg/y1l) (YTL)
Bal 15.000.000 125.000.000
Balmumu 150.000 25.000.000
Findik 140.000.000 600.000.000
Kivi 1.500.000 3.750.000

Ayrica ilin findik {retiminin, llkenin toplam {iretiminin %30’nu karsiladigs;

yaklagik 8.000 ailenin aricilik ile ge¢imini saglayarak Tiirkiye bal liretiminin ise

yaklasik yarisimi gergeklestirdigi belirtilmektedir.

13) Sinop

Tablo 5.23 Sinop li Cografi Isaret Uriin Listesi

Yillik Uretim Yaklasik Maliyeti il
Uriin Ad1 Miktar1 (adet) (adet/YTL) Ekonomisine
Katkis1 (YTL)
Sinop Kotrasi 51.000 20 1.020.000
ve Cesitleri
Bicak¢ihk 450 30 13.500
Celtik (Pirinc) 25.208 Ton 600 15.124.800
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Sonug olarak, yukarida il valilikleri tarafindan saglanan veriler, cografi isaretlerin
yore/ bolge/ il ekonomisinde ne derece 6nemli yer tuttugunu ve iilkemizin cografi
isaret olarak nitelendirilebilecek tirtinler agisindan, ne kadar zengin bir potansiyele
sahip oldugunu gosterme agisindan O6nemli olsa da bazi verilerin ozellikle
tirtinlerin il ekonomisine katkisinin ve ekonomik degerinin belirtildigi verilerin
nasil hesaplandigina ya da hangi kriterlerin, hangi yilin esas alindigina iligkin bilgi
verilmemesi, sayisal degerlerin yorumlanmasini giiclestirmekte ve gilivenilirlik
derecesini diistirmektedir. Ancak mevcut verilerden ¢ikarilabilecek yorum; tiim
olanaklarindan en iyi sekilde yararlanilmis bir cografi isaretin yetistigi/ ¢ikartildig
bolge ya da yorenin ekonomisine ayni yerde iiretilen siradan bir tirline kiyasla ¢ok
daha fazla katki saglayabilecegidir. Ornegin turfanda Mut kayisismin yillik 60.000
ton Uretildigi ve ilge ekonomisine 60.000 YTL gelir sagladigi belirtilmektedir
(Tablo 5.20). Zira Mut’da Ornegin incir de iretilmektedir. Ancak 2006 yili
itibariyle 2.580 dekarlik bir alanda iiretimi yapilan incirin tiretim miktar1 3.600

tondur.?’

Dolayisiyla cografi isaret olarak nitelendirilmeyen bu iiriinlin ilge
ekonomisine katkisi da diisiik olacaktir. Yine Ornegin tescilli Giresun tombul
findiginin  {iretim alanlarinin  basinda gelen Giresun’un findik iiretimine
bakildiginda, 98.000 hektar alanda iiretilen iiriintin yillik 100.000 ton tiretildigi ve
il ekonomisine 650.000.000 YTL gibi onemli miktarda gelir sagladigi
goriilmektedir (Tablo 5.15). 28 Uretim miktarlari yiiksek olan s6z konusu
tirtinlerin bolgede yarattiklar: istthdam olanaklari da dikkate alinirsa aslinda ilge/ il
ekonomisine katkilarinin sanilandan fazla olacag: diisiiniilebilir. Ayrica Eskisehir
lilletaginin 1l ekonomisine 2.000.000- 10.000.000 USD arasinda degisen miktarda
gelir sagladigi; yoresel bir el sanati olan Bartin’in tel kirma islemesinin ise il
ekonomisine 150.000 YTL katk: temin ettigi ifade edilmektedir (Tablo 5.14 ve
Tablo 5.9). Tescil basvurusu olan Karaman Divle tulum peynirinin iiretim yeri

olan Karaman’da ise obruk tulum peynirinin yilda 150 ton iiretildigi ve 1.500.000

YTL degerinde gelir sagladig1 belirtilmektedir (Tablo 5.16).

957 s
TUIK.

28 TUIK in gegici 2006 verilerine gore ise Giresun’da 2006 yili findik iiretim miktari 86.131 ton;

iiretim alan1 ise 971.205 dekardr.
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5.2.2 Tescilli Cografi isaret Ornekleri Uzerinden Ekonomik Degerlendirmeler

2007-2008 yil1 doneminde TPE biinyesinde yapilan siirl bir ¢alisma ile, Tiirkiye
boyutu ile cografi isaretlerin ekonomiye katkisinin degerlendirilebilmesi igin
katma degeri yiiksek sayilabilecek kimi {iirinleri (pamuk, zeytin...) tescil ettiren
belediyeler, ticaret ve sanayi odalari/ borsalar1 vb. gibi tescil sahipleri ile irtibata
gecilerek varsa tutulan istatistiksel veriler talep edilmis ancak ¢ogu boyle bir
istatistik  olusturmadiklarindan ¢ok smirli bilgilere ulasilmig; bu bilgileri
desteklemek amaciyla Tiirkiye Istatistik Kurumu’ndan da (TUIK) cesitli veriler

elde edilmistir. Tiim bu veriler asagida yer almaktadir:

a) Gemlik zeytini: Gemlik Ticaret Borsasi verilerine gore toplam iiretimin
8.203.314 kg’1 cografi isarete konu olan Gemlik zeytinidir. Piyasada cografi isaret
tastyan Gemlik zeytini 7,00 YTL’s1 deger goriirken; normal bir zeytinin yaklagik
4,00 YTL’s1 oldugu, 20.09.2003 tarihi itibariyle tescile baglanan iirliniin o tarihten

bu yana herhangi bir iiretim artis1 yasamadigi belirtilmistir.

b) Aydin inciri: Aydin Ticaret Odas1 verilerine gore Aydin’da liretilen toplam
incir miktart 2006 yili sonu itibariyle 205.399 tondur. Yilda yaklasik 100 milyon

259 Ancak bu rakam ve miktarin ne kadarinmn

$’lik kuru incir ihra¢ edilmektedir.
cografi isaret tesciline konu olan Aydin inciri (kurutmalik sarilop cinsi) oldugu

belirtilmemistir.

¢) Malatya kayisisi: Malatya Ticaret ve Sanayi Odasi’na goére cografi isaret
tescilinin alinmadigr donemde Malatya disindan getirilen kayisilar, ildeki kayisi
isleme tesislerinde islenip yurt disina Malatya kayisisi olarak ihra¢ edildiginden;
kalite, renk, aroma ve tat olarak farkli olan bu kayisilar kotii imaj ve reklam olarak

ireticileri menfi sekilde etkilemistir.

Thrag edilerek yillik takriben 200.000.000 USD gelir saglayan bu iiriiniin
Malatya’da 50.000 ailenin gecim kaynagi oldugu ve dolayl olarak 250.000 kisiyi

29 Aydi Tarm il Midiirligii verileri.
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ilgilendirdigi belirtilmektedir. Thracat bilgilerine bakildiginda; 2001 yilinda hizli
bir yiikselis ve onu takip eden iki y1l disinda genel olarak ihra¢ edilen miktarda
artis seyri oldugu goriilmektedir (Tablo 5.24). fhracatta diizenli sayilabilecek bu
artisa karsin, ihracat getirisinde ayni seyir goriilmemektedir. Son yillarda onceki
yillara kiyasla genel bir yiikselis olmasina karsin ihracat getirisinin dalgali seyir
izledigi goriilmektedir. Kuru kayisi ihracat tutarinda da yillara gore degisen

diizensiz bir trend mevcuttur.

Tablo 5.24 Malatya Kayisis1 Yillara Gore Thracat Bilgileri

Yillar Ihrac Edilen Ihracat Getirisi 1 Kg Kuru Kayis
Miktar (kg) ($-USD) Thrac Tutar
($ /kg)
1990 32.409.237 71.929.072 2.219
1991 30.056.071 69.231.326 2.303
1992 34.476.532 84.601.119 2.454
1993 33.063.329 83.405.505 2.522
1994 46.175.709 89.381.293 1.935
1995 52.778.881 100.074.244 1.896
1996 43.370.000 106.784.816 2.462
1997 45.544.838 122.235.690 2.684
1998 50.655.724 119.821.425 2.365
1999 50.431.000 118.839.000 2.356
2000 72.991.000 111.492.582 1.534
2001 99.047.420 89.134.733 899
2002 70.151.000 122.462.402 1.746
2003 72.810.000 152.563.907 2.095
2004 80.214.000 199.427.435 2.488
2005 95.484.312 181.010.940 1.896

Kaynak: Malatya Ticaret ve Sanayi Odasi

Malatya kayisis1 cografi isaret tescil belgesinde, {iriiniin cografi siirlar1 olarak
Malatya ili ve ilgeleri, Elazi§’in Baskil, Sivas’in Giiriin, Adiyaman’in Golbasi,
Kahramanmaras’in Elbistan ilgeleri belirtilmistir. Bu bilgiden yola ¢ikarak Tiirkiye
Istatistik Kurumu’ndan sdz konusu il ve ilgelerin kayisi iiretimine iliskin veriler

elde edilmistir. Elbette ki bu bolgede liretilen kayisilarin tamami1 Malatya kayisisi
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niteligini haiz kayisilar olmayabilir. Ancak tescil belgesinde, iiriin tanimina uygun
Malatya kayisis1 iiretim alani olarak, spesifik il ve ilgeler belirtildiginden, bu
alanlarda tamamen olmasa da en azindan ¢ogunlukla Malatya kayisis1 niteligi
tasiyan kayisi tiretimi yapildig1 diistiniilebilir. Bu varsayimdan hareketle; Malatya
kayisist tiretim alaninin 2002, 2003 yillar1 haricinde gittikce arttigi, yine meyve
veren yasta agac sayisinin da 2004 yili disinda 1996’dan 2006 yilina kadar diizenli
bir artis i¢inde oldugu goriilmektedir (Tablo 5.25). Gerek meyvelik alandaki,
gerekse meyve veren agac sayisindaki bu artis; Malatya kayisisi liretim bolgesinde
(Malatya, Baskil, Giirlin, Golbasi, Elbistan) gittikce ekonomik degeri anlasilan bu

liriiniin iiretimine yogunlasildigina isaret etmektedir.

Tablo 5.25 Malatya Kayisis1 Cografi Siirlart Icerisinde Uretilen Kayisilarin
Yillara Gore Uretim Alam ve Agac Sayilart*

Toplu Meyvelik  |Meyve Veren Yasta Aga¢| Meyve Vermeyen
Yillar Alam (dekar) Sayisi Yasta Aga¢ Sayisi
1996 555.030 5.589.500 1.350.190
1997 605.800 5.909.661 1.254.022
1998 656.130 6.061.609 1.422.716
1999 692.740 6.325.095 1.412.752
2000 705.850 6.594.264 1.350.795
2001 708.460 6.744.305 1.172.798
2002 708.240 6.904.766 985.015
2003 663.520 7.159.000 871.400
2004 723.890 7.144.000 788.200
2005 732.280 7.539.000 694.390
2006** 762.904 7.787.770 661.963

Kaynak: TUIK

* Meyve alanlari, plantasyon (toplu) alanlar olup, dagimk agaclarin alanlar1 dahil edilmemistir.
Agag sayilarina daginik agaclar dahildir.

**20006 yil1 bilgileri gegicidir.

Yukarida bahsedilen varsayimdan hareketle Malatya kayisisi iiretim miktarina
bakildiginda; 6zellikle 2005 yilinda 500.269 ton ve 143.863 ton ile sirasiyla

Malatya ve Elbistan’da, dnceki yillarin en yiiksek {iretiminin iki katin1 gecen bir
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tiretim gergeklestirildigi goriilmektedir (Tablo 5.26). Bu sonu¢ dogal olarak
Malatya kayisist iiretim bolgesindeki toplam iiretim miktarina da yansimis;

666.398 ton gibi biiylik bir rakama ulasilmistir.

Tablo 5.26 Malatya Kayisis1 Cografi Sinirlar Icerisindeki Kayisilarin Yillara
Gore Uretim Miktarlari (ton)

Yillar |Malatya|] Baskil |Giiriin Golbasi Elbistan |TOPLAM
(Elazig) |(Sivas)| (Adiyaman) (K.Maras)
1996 | 83.649 6.540 3.874 280 500 94.843
1997 [141.919| 6.780 3.800 280 5.500 158.279
1998 1294.091| 6.900 2.400 252 30.000 333.643
1999 |166.905| 6.900 6.400 238 5.000 185.443
2000 |322.547| 14.280 | 4.850 308 8.003 349.988
2001 |266.434| 14.370 | 2.460 308 8.663 292.235
2002 |122.935| 13.255 | 8.040 238 11.950 156.418
2003 |220.475| 12.125 | 8.020 375 60.530 301.525
2004 | 84.706 7.350 9.858 304 68.578 170.796
2005 |500.269| 12.528 | 9.450 288 143.863 666.398
2006*(242.871| 12.325 | 9.450 432 10.000 275.078

Kaynak: TUIK
* 2006 yili bilgileri gegicidir.

28.01.2001 yilindan itibaren tescilli olan Malatya kayisisinin tescil edildigi yildan
onceki ve sonraki durumuna bakildiginda gerek ihracat miktari/getirisi gerekse
tretim  miktarinda  gozlemlenen degisimlerin ne kadarmin tescilden
kaynaklandigin1 s6ylemek, sadece bu tablolara bakarak miimkiin degildir. Zira
yurtdisi uygulamalarina bakildiginda, 6zellikle Comte peyniri 6zelinde incelendigi
lizere, Fransa’da cografi isaretlerin tretimde, fiyatta, tretim karhiliginda,
istihdamda vb. yaratti1 etkiler incelenirken; bu konuda diizenli kayit tutan
komiteler, iretici birlikleri, denetim yapanlar, Tarim bakanligi gibi pek c¢ok
organizasyonun oldugu (CIGC, CTC, MAAPAR, INAO...) goriilmektedir.
Dolayisiyla pek ¢ok kaynaktan elde edilen bulgulara bakarak cikarilan sonuglar
cok daha saglikli ve giivenilir olmaktadir. Ancak cografi isaret tescili ile {irliniin

iiretim, ihracat miktari/tutar1 arasinda, birebir iliski (daha dogrusu sadece tescile
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baglanan bir iligki ) olmasa da; bu bulgularin, daha dogru sonuglarin ulasilmasinda

belirleyici faktorler arasinda oldugu, géz ardi edilmemelidir.

d) Anamur Muzu: Mersin valiliginin gonderdigi verilere gore Anamur’da 12.600
dekarlik bir alanda, yillik 69.400 ton muz iiretimi yapilmakta ve ortalama yillik
75.060 YTL gelir elde edilmektedir (Tablo 5.18). Ancak 02.06.2002 tarihinden
itibaren tescilli olan bu iirliniin cografi isaret tescil belgesinde, cografi smirlari
icerisinde sadece Anamur degil bunun yani sira Mersin’in Bozyazi, Antalya’nin
Gazipasa ve Alanya ilgeleri de belirtilmistir. Dolayisiyla Anamur muzu ile ilgili
dogru tespitlerde bulunabilmek i¢in bu ilgelerdeki iiretimleri de dikkate almak
gerekir. Iste bu bilgiden yola ¢ikarak TUIK’den s6z konusu ilgelerin muz
tiretimine iliskin veriler elde edilmistir. Bu il¢elerde iiretilen muzlarin tamaminin,
en azindan ¢ogunun tescil belgesinde tanimlanan Anamur muzu oldugu
varsayimiyla yapilan asagidaki tablolarda (Tablo 5.27 ve Tablo 5.28) genel olarak

tiretimin bir artis trendi igerisinde oldugu goriilmektedir.

Tablo 5.27 Anamur Muzu Cografi Simirlar Icerisindeki
Muzlarin Yilik Uretim Miktarlar: (ton)

Yillar |Alanya|Gazipasa/Anamur|Bozyaz1| TOPLAM
1996 [15.622| 8.988 | 5.220 | 2.700 | 32.530
1997 [11.780| 8.154 | 5.400 | 2.608 | 27.942
1998 |16.000| 8.148 | 5.400 | 2.400 | 31.948
1999 |15.765| 9.800 | 5.400 | 3.000 | 33.965
2000 | 15.600| 11.200 | 34.165 | 3.000 | 63.965
2001 |15.600| 16.500 | 39.894 | 3.000 | 74.994
2002 |17.952| 18.500 | 41.300 | 17.100 | 94.852
2003 | 20.090 | 24.050 | 46.300 | 18.917 | 109.357
2004 |21.690| 23.600 | 62.200 | 21.883 | 129.373
2005 | 22.740| 24.816 | 74.331 | 27.500 | 149.387

2006* | 26.850 | 38.400 | 90.000 | 22.500 | 177.750

Kaynak: TUIK
*2006 y1l1 bilgileri gegicidir.
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Anamur muzu iiretim miktarlarina bakildiginda 1997 yili haricinde 1996’dan 2006
yilina kadar diizenli bir artis igersinde oldugu; dnceleri Alanya agirli olan iiretiminin
2000 yilindan sonra Anamur’a kaydigi ve gittikce de aradaki bu farkin arttigi
gorilmektedir. 2006 yilinda 177.750 tonluk iiretimin 90.000 tonu Anamur
ilcesinden saglanmistir. Uretim alaninda ve meyve veren agac sayisindaki diizenli

artig seyrinin de tiretimdeki bu artig1 destekledigi goriilmektedir (Tablo 5.28).

Tablo 5.28 Anamur Muzu Cografi Simirlan Icerisinde Yilhik Uretim Alam ve

Agac Sayilar’

Toplu Meyvelik Alam?l Meyve Veren Yasta Meyve Vermeyen
Yillar (dekar) Agac Sayisi Yasta Agac Sayisi
1996 11.610 11.610 0
1997 40.870 11.870 0
1998 11.900 11.900 0
1999 12.250 12.250 0
2000 17.230 17.230 0
2001 18.730 18.730 0
2002 23.780 23.780 0
2003 25.040 25.040 0
2004 29.830 29.830 0
2005 35.850 35.850 0
2006* 39.050 39.050 0

Kaynak: TUIK

! Meyve veren ve meyve vermeyen agag siitunlari alan(dekar) dir, bu nedenle agag sayisi
toplamina dahil etmeyiniz.

2 Meyve alanlari, plantasyon (toplu) alanlar olup, daginik agaclarin alanlar1 dahil edilme-
mistir. Agag sayilarina daginik agaclar dahildir.

*2006 y1il1 bilgileri gecicidir.

Anamur muzunun tescilden dnceki ve sonraki durumu kiyaslandiginda ise gerek
iiretim alam1 ve agac sayisinda, gerekse liretim miktarinda 2002 yilina kadar olan
artis trendinin, 2002 yilindan sonra da devam ettigi goriilmektedir. Ekonomide
agirhgr gittikge artan bu cografi isaretin, aktif olarak kullanildigina yonelik bir
bilgi olmadigindan bu artisin ne kadarmin tescilden kaynaklandigi, tahmin

edilememektedir.
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e) Ege pamugu:

Tablo 5.29 Tiirkiye Mahli¢c (Cekirdeksiz ) Pamuk Uretimi (bin ton)

Sezon Tiirkiye Ege Bolgesi % Pay
2005-06 766 168 22.0
2006-07" 985 203 20.6
2007-08* 855 137 16.0

(*) Ongorii , (?) Tahmin

Kaynak: Tarim ve Koy isleri Bakanhg

Izmir Ticaret Borsasi’na gore veriler sdyledir: “Ege Pamugu” cografi isaret tescili
ile tarifnamede belirtilen nitelikleri haiz biitiin Ege Bolgesi pamuklari cografi
isaret kapsamina alinmigtir. Buna gore iilkemizde iiretilen pamuklarin yaklagik

%15-20’si bu cografi isarete konu olan pamuklardir (Tablo 5.29).

"Ege Pamugu" cografi isaretinin kullanimi ile ilgili olarak 2005-06 ve 2006-07
sezonlarinda iki ¢ir¢ir fabrikasi ile sozlesme imzalandigi, bu fabrikalardan birisinin
aktif olarak isareti kullandig1 beyan edilmistir. Halen devam eden 2007-08 sezonu
icin 3 Ozel cirgir fabrikasinin daha cografi isaret kullanmak amaciyla basvuruda
bulundugu, ardindan bolgede yaklasik 44 bin ortagi ve Ege bolgesi pamuk
uretimindeki yaklasik ortalama %40°’lik pay ile en 6nemli pamuk iireticisi olan ve
bolge pamugunun biiyiik boliimiinii tireten Taris Pamuk Tarim Satis Kooperatifi

ile cografi isaret kullanimi konusunda anlagmaya varildig: belirtilmistir.

Tablo 5.30 Ege Pamugu Cografi isaret Kullanimi (ton)

Sezon Ege Bolgesi | Cografi Isaret Kullanim % Pay
2005-06 168,468 3,041 1.8
2006-07 202,822 5,949 2.9
2007-08* 137,179 57,000 41.6

(*) Tahmin

Kaynak: izmir Ticaret Odasi




2007-08 sezonunda "Ege Pamugu" cografi isaretinin aktif olarak kullanildig:
miktarin 5-10 bin ton arasinda (sezonun onemli bir boliimiiniin geride kalmis
olmas1 nedeniyle) oldugu tahmin edilmektedir. Ancak cografi isaretin kullanimi
konusunda anlagmaya varilan c¢ir¢ir isletmeleri ile bu miktarin artacagi
diistiniilmektedir. Tanitim faaliyetlerinin artmas1 ile bodlge pamuklarmin
tamaminin, birka¢ sezon igerisinde, cografi isaret logosu ile pazarlanacag
soylenmektedir. Cografi isaret uygulamasinin Ege pamugu {iretimine olas1 etkileri

asagida ele alinmaktadir:

Uretime Etkisi: Ulkemizde pamuk iiretiminin Ege Bolgesi, Giineydogu Anadolu
Bolgesi, Cukurova ve Antalya ilinde gerceklestirilmekte oldugu, son yillarda
pamuk fiyatlarindaki gerileme ve maliyetlerde yasanan artislar nedeniyle iiretimin
Ege Bolgesi, Cukurova ve Antalya illerinde azaldigi ifade edilmektedir. Buna
karsin Giineydogu Anadolu Boélgesinde sulama imkanlarinin artmasi sebebiyle
pamuk {retiminin bu bdlgeye kaymaya basladigi, dolayisiyla "Ege Pamugu"
ibareli cografi isaret uygulamasinin Ege Bolgesi pamuk iiretim miktarinda en

azindan simdilik pek etkili olmadigi belirtilmektedir.

Ureticilere Etkisi: Bolgede iiretilen pamuklarin yaklasik 180 cirgir fabrikasinda
islendigi ve mahlic pamuga (cekirdeksiz pamuk) doniistiirildigl; {retilen
pamuklarin sadece ham olarak iiretim degerinin yaklagik 300-250 milyon USD
civarinda oldugu ifade edilmektedir. Ayrica, pamugun katma degeri en yiiksek
tarim driinleri arasinda olmasi sebebiyle bazt mamul triinlerde 15-16 kat katma
deger yaratabildigi; bu acgidan degerlendirildiginde, ciftgi-cirgir-iplik-kumas-
konfeksiyondan olusan yol haritasina ara isleme ve pazarlama imkanlar1 da
eklendiginde pamugun yaratmis oldugu gelir diizeyinin 6nemli boyutlara ulastig
belirtilmektedir.

Istihdama Katkisi: Yine {zmir Ticaret Borsasi’na gére Ege Bolgesinde yaklasik
35-40 bin pamuk iireticisi bulunmaktadir. Pamuk iiretiminde gerceklesen istihdam
rakamlarina iligkin veriler tam olarak bilinmemektedir. Hasadin biiyiik

cogunlugunun elle yapiliyor olmasi 6zellikle mevsimlik is¢i agisindan énemli bir
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tiretim alan1 oldugunu ortaya koymaktadir. Pamugu hammadde olarak kullanan
tekstil ve hazir giyim sektorii ilkemizin en 6nemli isttihdam alanlarindan biridir.
Sektoriin istihdamdaki payimi ortaya koyabilecek saglikli veriler olmasa da,
sektorde en az 2.5 milyon kisinin dogrudan, alt sektorlerle birlikte 4 milyon kisinin
de dolayl olarak istihdam edilmekte oldugu, dolayisiyla 6-6.5 milyon kisiye gelir
kapisi oldugu ifade edilmektedir.

Fiyata Etkisi: Pamuk ticaretinin genel olarak iki asamada gergeklestigi
belirtilmektedir: Ik asamada iiretici hasat ettigi ¢igitli veya kiitlii pamugu (¢ir¢irda
islenmemis olan ¢ekirdekli pamuk) kooperatiflere (Taris, Cukabirlik, Antbirlik)
ve/veya ¢ir¢ir isletmelerine satmaktadir. ikinci asamada ise kooperatif ya da ¢ir¢ir
isletmesi pamugu cirgirda isledikten sonra mahli¢ pamugu (¢ir¢irda islenmis ve
cekirdegi cikartilmig) tekstil fabrikalarina satmaktadir. “Ege pamugu” ibareli
cografi isarete konu olan Ege Bolgesi pamuklarinin her asamada diger bolgelerde
tiretilen pamuklardan daha yiiksek fiyatlara satildigi, ancak su anda Ege Bolgesi
pamuklar1 ile diger bolge pamuklari arasinda var olan fiyat farkinin “Ege pamugu”

ibareli cografi isaret tescilinden kaynaklanmadigi ifade edilmektedir.

Tablo 5.31 Ege ve Cukurova Bolgesi Kiitli Pamuk Alim Fiyatlari*(YTL/kg )

Sezon Ege Cukurova Fark
2003 1.10 0.90 0.20
2004 0.90 0.83 0.07
2005 0.83 0.63 0.20
2006 0.91 0.74 0.17

* Belirtilen pamuk fiyatlari iireticiden Kooperatiflerin alim fiyatlarini gostermektedir.

Tablo 5.32 Mahli¢ Pamuk Fiyatlar1 (YTL/kg )

Sezon Izmir Tic. Bor. Adana Tic. Bor. Fark
Ege Beyaz Std. 1 Beyaz Std. 1

2003 2.29 1.91 0.38

2004 2.18 1.96 0.22

2005 1.78 1.49 0.29

2006 1.95 1.62 0.33

Kaynak: izmir ve Adana Ticaret Borsalar
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Ihracata Katkisi: Bu bolimde yer alan istatistiksel verilerde, genel olarak
Tirkiye’nin diinyanin en biiyiik yedinci pamuk iireticisi lilke oldugu belirtilerek,
pamuk ithalat ve ihracat rakamlar1 verilmistir. Ozel olarak “Ege Pamugu”nun

ihracat miktar1 ve tutarina deginilmemistir.

I/ Bolge Tamtimmna Katkisi: Ege Bolgesi pamuklarinin A kalite pamuklar
icerisinde degerlendirildigi, o©zellikle boya tutma kabiliyeti ve yumusaklig
nedeniyle yurti¢i ve yurtdisindaki pek c¢ok tekstil ve konfeksiyon iireticilerinden
ozel olarak talep gordiigii belirtilmistir. Bunun sonucu olarak, Izmir Limani1’nin bir
thracat kapisi oldugu, kaliteli Ege pamugu iiretiminin ve bir limanin bulunmasinin

diinya pamuk piyasasinda Izmir’in taninmasini sagladigi belirtilmistir.

f) Ege Sultani Uziimii: Yine Izmir Ticaret Borsasi’na gore veriler sdyledir: “ Ege
Sultani {iziimii” ibareli cografi isaret tescili ile Ege Bolgesi’nin Manisa, izmir ve
Denizli’de iiretilen sultani {iziimlerinin tamami kapsam i¢ine alinmistir. Ulkemizin
diger bolgelerinde bu ¢esit kurutmalik lizim {iretimi olmamas1 nedeniyle cografi
isarete konu olan iirlin ayn1 zamanda tilkemizin iiretim miktarin1 gostermektedir.
Ancak sofralik olarak kullanilan ¢ekirdeksiz sultani {izimiin miktar1 konusunda
kayit bulunmamaktadir. Ayrica “Ege Sultani tiziimii” ibareli cografi isaretin heniiz
aktif olarak kullanilmadigi, kullanilmasi amaciyla yonetmelik hazirlandig

belirtilmistir.

Tablo 5.33 Tiirkiye Cekirdeksiz Kuru Uziim Uretimi ( bin ton )

Sezon Tiirkiye Ege Bolgesi % Pay
2005-06 220 220 100.0
2006-07 256 256 100.0
2007-08 244 244 100.0

Kaynak: Izmir Ticaret Borsasi Rekolte Tahmin Raporlar

Ureticilere Etkisi: Manisa, Izmir ve Denizli’de bulunan iireticilerin son dort sezon

ortalamas1 olarak sezonda yaklastk 247 milyon dolar gelir elde ettigi;
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kurutulmadan sofralik olarak iiretilen miktar da eklendiginde gelir rakamlarinin

daha yiiksek seviyelere ¢ikacagi ifade edilmektedir.

Tablo 5.34 Cekirdeksiz Kuru Uziim Uretim Degerleri

Sezon Uretim Miktar Fiyat Uretim Degeri
(bin ton) ($/kg) (milyon $)
2004-05 250 0.73 183
2005-06 220 1.05 231
2006-07 256 0.94 242
2007-08 244 1.37 334

Kaynak: izmir Ticaret Borsasi

Istihdama Katkisi: Ege Bolgesinde cografi isarete konu olan sultaniye {iziimii
tiretiminin yaklasik 46 bin ¢iftci ailesi tarafindan gerceklestirilmekte oldugu;
ayrica bolgede bu sektorde faaliyet gosteren 52 iizim isletmesi bulundugu, bagh
sektorler de (ilag, giibre...) dikkate alindiginda 6nemli bir isttihdam kaynagi oldugu
belirtilmektedir.

Fiyat Etkisi: Ege Sultani {iziimiiniin fiyatlarmin Izmir Ticaret Borsas1 tarafindan
belirlendigi belirtilerek; cekirdeksiz kuru iiziim iiretiminin sadece cografi isaret
tescilinde belirlenen alanlarda yapilmasinin {ilkemizde farkli bir fiyat

olugsmamasina neden oldugu ifade edilmistir.

Thracata Katkisi: Tiirkiye nin diinyanin en biiyiik ¢ekirdeksiz kuru iiziim iireticisi
ve ihracatcist oldugu, diinya iretimindeki payinin 2004 ve 2006 yillart arasinda
ortalama yaklagik %40, diinya ihracatindaki paymnin ise %51 oldugu
belirtilmektedir. Buna gore cografi isarete konu olan kuru iiziim ihracatindan
tilkemizin elde ettigi ihracat geliri li¢ sezon ortalamas1 olarak yaklasik 270 milyon
dolardir. Ayrica yas olarak ihrag¢ edilen ¢ekirdeksiz kuru iiziimden ortalama yillik

80-85 milyon dolarlik bir gelir elde edildigi belirtilmektedir.
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Tablo 5.35 Tiirkiye Cekirdeksiz Kuru Uziim Thracat:

Sezon Ton Bin USD
2004-05 239.414 250.126
2005-06 202.650 244.433
2006-07 266.001 316.960

Kaynak: Ege Thracatci Birlikleri

I/ Bolge Tamtimma Katkisi: Tiirkiye nin diinyanin en biiyiik ¢ekirdeksiz iiziim
tireticisi ve ihracatgist oldugu, diinya iiretimindeki payinin 2004 ve 2006 yillari
arasinda ortalama olarak yaklagik %40, diinya ihracatindaki paymin ise %51
diizeyinde oldugu belirtilerek; bu durumun boélgenin 6zellikle diinyadaki sektor

temsilcileri tarafindan bilinmesine neden oldugu vurgulanmistir.

g) Ege Inciri: izmir Ticaret Borsasi’na gore “Ege inciri” ibareli cografi isaret
heniiz aktif olarak kullanilmamakta, kullanilmasi amaciyla yonetmelik
hazirlanmaktadir. “Ege inciri” ibareli cografi isaret tescili ile Ege Bolgesi’nin
Aydin ve Izmir illerinde iiretilen sarilop incirlerinin tamammin kapsam igine
alindigr; diger bolgelerde bu cesit kurutmalik incir liretimi olmamasi nedeniyle
cografi isarete konu olan bu {irlinlin ayn1 zamanda tilkemizin iiretim miktarini
gosterdigi, yas sarilop incir konusunda ise kayit bulunmadigi ifade edilmektedir

(Tablo 5.36).

Tablo 5.36 Tiirkiye Kuru incir Uretimi ( Ton )

Sezon Tiirkiye Ege Bolgesi % Pay
2005-06 56.327 56.327 100.0
2006-07 60.393 60.393 100.0
2007-08 48.012 48.012 100.0

Kaynak: izmir Ticaret Borsasi Rekolte Tahmin Raporlar
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Ureticilere Etkisi: Aydin ve Izmir’de bulunan iireticilerin son dort sezon
ortalamasi olarak sezonda yaklasik 88 milyon dolar gelir elde ettigi; kurutulmadan
sofralik olarak iiretilen miktar da eklendiginde gelir rakamlarinin daha da yiiksek

seviyelere ¢ikacagi belirtilmektedir.

Tablo 5.37 Kuru Incir Uretim Degerleri

Sezon Uretim Miktar Fiyat Uretim Degeri
(bin ton) ($/kq) (milyon $)
2004-05 55.631 1.09 60.528
2005-06 56.327 1.47 82.792
2006-07 60.393 1.52 91.808
2007-08 48.012 2.46 117.938

Kaynak: Izmir Ticaret Borsasi verileri

Istihdama Katkisi: Ege Bolgesinde cografi isarete konu olan sartlop incir
tiretiminin yaklasik 27 bin ¢ift¢i ailesi tarafindan gergeklestirilmekte oldugu ayrica

sektoriin 250 bin kisiye istihdam sagladigi tahmin edilmektedir.
Fiyat Etkisi: Sarilop incirinin iretiminin sadece cografi isaret tescilinde belirlenen
alanlarda yapilmasinin lilkemizde farkli bir fiyat olusmamasina neden oldugu ifade

edilmistir.

Thracata Katkisi: Ug sezon ortalamasi olarak elde edilen ihracat gelirinin yaklasik

116 milyon dolar oldugu vurgulanmistir.

Tablo 5.38 Tiirkiye Kuru Incir ihracat

Sezon Ton Bin USD
2004-05 55.703 94.641
2005-06 57.487 114.254
2006-07 61.886 138.118

Kaynak: Ege Thracatci Birlikleri
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I/ Bolge Tamtimina Katkasi: Tiirkiye’nin diinyanin en biiyiik kuru incir iireticisi
ve ihracatgisi oldugu, diinya iiretimi ve ihracatindan aldig1 payin yaklasik %55-60
arasinda degistigi belirtilerek, bu durumun bdlgenin 6zellikle diinyadaki sektor

temsilcileri tarafindan bilinmesine neden oldugu ifade edilmistir.

Tim bu Orneklerden goriildigii lizere iilkemiz iirlin ¢esitliligi acisindan zengin
dokusunun yani sira ulusal ekonomiye katkilari itibariyle azimsanmayacak
onemde cografi isaret potansiyeline sahiptir. Ancak yurtdisi 6rneklerinin aksine
iilkemizde genel olarak cografi isaretlerin kullanimi konusunda aktif olarak bir
uygulama ve denetim sistemi olmadigindan yahut yetersiz oldugundan cografi
isaret tescillerinin, iirliniin liretiminde, fiyatinda, ihracatinda..vs. yarattigi degisim
ve etkiler saptanamamaktadir. Dolayisiyla {iriiniin ekonomiye saglayacagi
potansiyel katma degerden yeterince faydalanilmadigi, {riin degerinin
gelistirilemedigi ve bu konuda yeterli bilincin olmadigi goriilmektedir. Ancak
tarimda katma degeri yiiksek iiriinlerden biri olan pamukla ilgili olarak ‘Ege
Pamugu’ cografi isaretinin aktif kullanimi ile ilgili bilgiler imit vericidir. Bu
orneklerin artarak devam etmesi, tescil edilen cografi isaretlerin islerlik kazanarak
ve denetlenerek ekonomideki yansimalarinin goriilmesi gerekmektedir. Bu
noktada basta liretici ve tescil sahipleri olmak {izere piyasadaki tiim aktorlere

gorevler diismektedir.

5.3. Tiirkiye’de Kirsal Kalkinma Calismalar: ve Cografi Isaret Tliskisi

Tiirkiye’de niifusun yaklasik %35°1 halen kirsal alanda”®

yasamaktadir. Bu
niifusun, kisi basina ortalama yillik geliri kentte yasayan bir bireyin ancak % 40’1
kadardir. Kirsal alanda; altyapi, tarimsal isletmelerin kiigiikliigii ve daginikligi,
egitim-saglik, Orgilitlenme, gen¢ niifusa yeni is alanlarinin agilamamasi, sosyal
olanaklarin yetersizligi vb. sorunlar ¢oziim bekledigi i¢in kirsal kalkinma

e < 4. 261 o . . o e .
6nemlidir.?° Tiirkiye’nin bu konuya parasal olarak ne kadar 6nem verdigini

20 Sosyo-ekonomik anlamda asgari kent fonksiyonlarmim belirdigi 20 bin ve iizeri niifusa sahip
yerlesimler disindaki alanlar ‘kirsal alan” kabul edilmektedir (DPT, 2006, s. 11).
**' DPT, 2006, s. 11,15.
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gormek icin biitceye bakmak gerekir. Buna gore 2007 yilinda biitceden tarima
ayrilan 6denek i¢inde kirsal kalkinma destegi 90 milyon YTL; 2008 y1l1 itibariyle

kirsal kalkinmaya ayrilan 6denek ise 93 milyon YTL’dir.?%

Tiirkiye’de yiiriitillen bazi ¢alismalar cografi isaretlerin gergekten de kalkinma
programlarina konu olabilecegini gosterme acisindan Onemlidir. Bu konuda
ornegin Devlet Planlama Tegkilatt (DPT) biinyesinde yiirlitilmekte olan AB-
Tirkiye es finansmanl bolgesel kalkinma programi uygulamasindan s6z etmek

gerekir.?®®

Tiirkiye'nin Avrupa Birligi'ne uyum siirecinde AB-Tiirkiye Mali Isbirligi
kapsaminda katilim Oncesi fonlardan yararlanmak iizere, iilke politikalarina
uyumlu olarak DPT koordinatorliiglinde hazirlanan  bdlgesel kalkinma
programlarinda belirlenen oOncelik alanlarinda, hibe programi uygulamasiyla
projeler desteklenmektedir. Bu cergevede programlarin Oncelik alanlarinda
belirlenecek sartlara uygun olarak hazirlanan projelerden yarisma ortaminda
secilecek basarili projeler hibeden yararlandirilmakta ve en fazla 100.000 Avro’ya

kadar hibe miktar1 ¢ikabilmektedir.

Finanse edilmesi talep edilen faaliyetlerin ilgili bolgesel program kapsamindaki
illerin sinirlart iginde ylriitiilmesi kosuluyla, yerel yonetimler ile kar amaci
giitmeyen kurum ve kuruluslar basvuruda bulunabilmektedir. Kii¢iik ve Orta
Olgekli Isletme (KOBI)’lerin ise dogrudan gelir artirici nitelikte olmayan
faaliyetlerine hibe verilebilmektedir. Bu nitelige sahip kurum ve kuruluslar olarak

sunlar belirtilmektedir:

e Yerel yonetimler (belediye, il 6zel idaresi, kdy tiizel kisiligi, muhtarliklar),
e KOBI'ler,

e Sivil toplum kuruluslar1 ve ilgili tiim yerel inisiyatifler,

2%2http://www.tarimmerkezi.com/haber_detay.php?hid=9810 (12.03.2008) Tarim Merkezi, “Yeni
Yilda Tarimsal Destek Azaliyor mu?”, 06.11.2007.
#http://www.dpt.gov.tr/bgyu/abbp/Hibe/hibe_mekanizma.html DPT, AB Destekli Bolgesel
Kalkinma Programlar1 Hibe Programi Uygulama Mekanizmast, s. 1-4 (12.03.2008).
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e Sanayi, ticaret, ziraat, meslek oda ve kuruluslari, vakiflar, dernekler,
sendikalar, kooperatifler,

e Universiteler, arastirma enstitiileri ve egitim kurumlaridir.

Diizey II Bolgeleri ve Dogu Anadolu Kalkinma Programi (DAKP) %** Yerel

Kalkinma Girisimleri Hibe Programi kapsaminda hibe almaya hak kazanan

projeler arasinda asagida yer alan Orneklerde de goriildiigii lizere o bolgenin

cografi isareti olarak nitelendirilebilecek iiriinler konu olabilmektedir.?®> Ornegin :

e Ayranct llgesi Koylere Hizmet Gotiirme Birligi Karaman Konya’dan,
“Benim Peynirim Divle” adli projeye 38.056,23 Avro,

e Yildizeli Sosyal Yardimlagma ve Dayanigsma Vakfi Sivas’dan, “Sivas
Halis1 ve Tarihi Tiilliice Kilimi Mesleki Egitim ve Pazarlama Projesi” ne
86.671,45 Avro,

e SS.0Ocak Koyli Tarimsal Kalkinma Kooperatifi Ocak Koyii Kemaliye
Erzincan’dan, “Erzincan’da Bagcilik ve Sarap¢iligi Gelistirme Projesi”
baslig1 altindaki projeye 40.398,75 Avro,

e S.S. Bagislhi Tarimsal Kalkinma Kooperatifi Hakkari’den, “Bagish Ceviz
Yetistiriciligi Projesi” ne, 62.199,66 Avro,

e Giizelbeyli Belediyesi Zile Tokat’dan, “Ornek Uygulamalarla Organik
Tarim Egitimi ve Arastirmasi Projesi” ne 87.138,90 Avro,

e Battalgazi Kdylere Hizmet Gotlirme Birligi Malatya’dan, “Kaliteli Kayisi
Uretiminin Temel Kosullar1”, adli projeye 60.328,80 Avro,

e Kayist Arastirma, Gelistirme ve Tanitma Vakfi Malatya’dan, ‘“Malatya
Kayisisin1 Markalastirma Projesi” ne 53.688,95 Avro,

24program kapsaminda Diizey 11 Bélgeleri ve bunlara dahil olan iller kendi igersinde su sekilde
gruplandirilmigtir. TR82 : Cankiri, Kastamonu, Sinop; TR83: Amasya, Corum, Samsun, Tokat;
TRAL : Bayburt, Erzincan, Erzurum ve TRA2 : Agri, Ardahan, Igdir, Kars; TR72 : Sivas, Kayseri,
Yozgat, TR52 : Karaman, Konya, TRB1: Bingdl, Elazig, Malatya, Tunceli; Dogu Anadolu
Kalkinma Programina (DAKP) dahil iller ise sunlardir: TRB2 : Bitlis, Hakkari, Mus, Van.

265Mayls 2006’da Imzalanan Hibe Sozlesmeleri; Samsun, Kastamonu ve Erzurum Diizey II
Bolgeleri Kalkinma Programi Yerel Kalkinma Girisimleri Hibe Programu s.5,8,14
http://www.dpt.gov.tr/bgyu/abbp/YKG.pdf (12.03.2008); Dogu Anadolu Kalkinma Programu, s. 2,
http://www.dpt.gov.tr/bgyu/abbp/dakp/ard.pdf Mayis 2006’da Imzalanan Hibe Sézlesmeleri
(12.03.2008).
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e Oltutas1 Sanatim Gelistirme Sanatkarlarin1 Koruma ve Kalkindirma
Dernegi Oltu Erzurum’dan, “Oltu Tas1 Isinin Gelistirilmesi ve

Modernizasyonu” projesine 83.184,96 Avro, hibe edilmistir.

Yenilik¢i bolgesel politika ve planlama yaklasimlarini uygulamaya yonelik olarak
merkezde ve bolgede kapasite olusturmak iizere ve bolgenin strdiiriilebilir
kalkinmasi i¢in yenilik¢i bolgesel yaklasimlara ornek olusturmak amaciyla
hazirlandig1 belirtilen bu projeler sayesinde cografi isaret-kalkinma arasindaki siki

bag gozler oniine serilmektedir.

Tiirkiye’de yapilan bu ¢alismalarin cografi isaret boyutuyla sonug verebilmesi i¢in
bu irlinlerin Oncelikle yerel aktorler tarafindan sahiplenilmeleri gerekir. Yerel
mesleki orgiitlenmeler olusturulmasi konusu da énemlidir. Ancak buradaki zorluk,
ortak hareket etmek durumunda kalinmasindan kaynaklanir. Zira dernek ve
kooperatif kiiltiiriniin oldugu yerlerde 6rgiitlenme daha kolay saglanabilmektedir.
Cografi isaretlerle ilgili iyi bir yonetisim*®olusturularak, piyasadaki tim aktérlerin
etkilesim ve isbirligi icinde koordine edilmeleri yerinde olacaktir. Zira bolgesel
iriinler, giiclii bir {iretici agi, iletisimi ve arz zincirinin etkili yonetimi ile sosyo-

ekonomik gelismeye katkida bulunurlar.

2% yonetisim, toplumsal politik sistemdeki ilgili biitiin aktorlerin ortak cabalariyla elde edilen
sonuglarin olusturdugu yap1 ya da diizendir. Yonetisim, yonetimden farkli olarak, yonetim, iletisim
ve etkilesim kavramlarinin birlesiminden olusmustur ve “birlikte yonetmek” anlamina gelmektedir.
(TODAIE; “Kamu Yénetimi Sozliigii”, TODAIE Yayinlari, Ankara, 1998, s. 274).
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SONUC

Cografi isaret sisteminin etkin bir sekilde uygulanmasi ile yerel degerlerin
korundugunun, ulusal kimligin yeniden yaratildiginin, iilke ekonomisine ciddi bir
gelir saglandiginin farkina varan {llkeler gittikce artan oranda dikkat ve ¢abayi bu
konunun iizerinde yogunlastirmaktadir. Ulkemizde de cografi isaretlerin ekonomik
Ooneminin farkina varilmasi amaglanarak hazirlanan bu calisma, belirli bir mekana
bagl tek simnai hak tiiri olan cografi isaretleri, ekonomik agidan ele alan ampirik

calisma bulgularini bir araya getirerek konunun 6nemini vurgulamaya c¢aligmaktadir.

Bu tez caligsmasinda uluslararasi antlasmalar ve iilke uygulamalarina deginmeksizin
oncelikle cografi isaretlerin unsurlari, tiirleri ve islevleri iistiinde durulmustur. Temel
islevleri igerisinde cografi isaretlerin; ayirt eden, cografi kaynak belirten, iirliniin
tiretim metodunu, kalitesini garanti eden ve {iretildigi yerin prestijinin bir parcasi
olan tanitim elgileri oldugu vurgulanmistir. Tali islevlerde ise cografi isaretlerle ilgili
cesitli turlarin diizenlendigi, ylizlerce kisi tarafindan ziyaret edilen Parmesan miizesi
orneginde oldugu gibi miizelerin bu iriinlere tahsis edildigi belirtilerek cografi
isaretlerin turizme etkisi belirtilmistir. Diinyanin pek ¢ok yerinde cografi isaretlerin
taklide maruz kalmasi sebebiyle ekonomide kayba ugranan miktarlar gosterilerek
taklitcilikle miicadele islevi; mense ad bolgelerinde daha az kimyasal kullanilarak,
mera alanlar korunarak ¢ok daha fazla bitki tiirline sahip ¢ikildigr vurgulanarak ise

cevreye etkisi ortaya konmustur.

Iktisadi analizde; cografi isaretlerin, piyasa basarisizlig1 olarak tamimlanan iireticiler
ve tiiketiciler arasindaki asimetrik bilginin ¢6zlime kavusturulmasinda, potansiyel bir
ara¢ olabilecegi vurgusu yapilmis; cografi isaretlerin refaha etkisinin piyasadaki
aktorler arasinda, maliyetin paylasilmasi ve ¢esitli kisitlama senaryolarma gore
degisen bir kavram oldugu goriilmiistiir. Konuya tiiketici agisindan bakildiginda,
cografi isaretlerin onlar tarafindan nasil algilandig1 ve neden satin alindig1 sorulari
iistiinde durulmus; bu ve benzer konularda yapilmis anket ve ampirik calisma

sonuglara yer verilmistir. Bu anketlerde; tiim tliketicilere genellestirilemese bile
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Avrupali tiiketicilerin yaklasik yarisinin (%43), iiretim kdkeni ve metodunun garanti
edildigi iriinler i¢cin daha fazla 6deme yapmaya hazir olurken, yaklasik %80 ninin,
PDO/PGI kisaltmalarin1 ve bu tiir etiketleri tanimadigini gosteren sonuglar dikkat
cekicidir. Zira bu bulgu, 6zellikle gelismis tilkelerdeki tiiketicilerin iiriin satin alirken
artik fiyat dis1 faktorlere daha fazla 6nem verdiklerini hatta bu iiriinler i¢in daha fazla
O6deme yapmaya (price premium) razi olduklarini, ancak bilinglendirmenin hala ¢ok
onemli olugunu ortaya koymustur. Ureticiler agisindan konu ele almirken,
derinlesme stratejisi igerisinde olan cografi isaret {reticilerinin bu {iretimden
faydalandiklarin1 gosteren cesitli drneklere yer verilmis; bu {iirlinlerin genellikle
kiictik dlgekli isletmeler tarafindan tiretiminin yapilmasinin kirsal alanlarda faaliyetin
devamina olanak sagladig belirtilmis ve cografi isaretli iirlin liretiminden elde edilen
katma degerin sektorde dagiliminda ilk iiretici olan ¢ift¢iler lehine bir durum oldugu

saptanmistir.

Cografi isaret ekonomisi baslig1 altinda yapilan incelemeye gore bu iirlinlerin mikro
ekonomiye ii¢ temel etkisi vardir: Ek fiyat olusturarak ve topragin degerini artirarak
katma deger yaratmak, iiretimi artirmak ve yaratilan arti degerin sektorde lretici
lehine kaymasini saglayarak daha iyi deger dagilimi olusturmak. Cografi isaretlerin
tilke ekonomilerindeki yerini goérmek amaciyla tescilli cografi isaret sayisi ve
yaratilan gelir bakimindan en yiiksek dért AB iilkesi (Italya, Fransa, Ispanya,
Portekiz) ele alinmis ve cografi isaretler agisindan zengin bir dokusu olan bu AB
tiyesi Akdeniz {ilkelerinde cografi isaretlerin ekonomik bir arag olarak basariyla
kullanildig1 goriilmistiir. Ayrica diinyadan bazi1 basarili cografi isaret orneklerinin
(Tekila, Nuoc Mam balik sosu gibi) iilke ekonomilerine yaptiklar1 katkilara vurgu
yapilarak, cografi isaretlerin 6zellikle gelismekte olan {ilke ekonomileri i¢in ¢ok daha

degerli potansiyel araglar olabilece§i gézlenmistir.

Comté peyniri ve Emmental peyniri kiyaslamasinda ise cografi isaret kullaniminin
tarima ve kirsal kalkinmaya etkisi ortaya konmustur. Buna gore yerel kalkinma,
kiiltiire] mirasa odaklanarak ve ‘cografi isaret’ stratejisi izlenerek lretilen Comté
peyniri, lretim kiiltiiriinli mense ada (PDO) dayali olarak korumus ve gelistirmis

iken; ‘endiistriyel bir strateji’ takip ederek tiretilen Emmental peyniri gerek ismini
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gerekse geleneksel iiretim alanini koruyamanustir. Uretime, fiyatlara, isletme
karliligina, turizme, istihdama, kirsal niifusa, kalite ve ¢cevreye etkilerine bakildiginda
ise cografi isaret stratejisi takip eden Comte peynirinin genel olarak tarima ve kirsal

kalkinmaya ¢ok daha 6nemli etkilerinin oldugu goriilmiistiir.

AB ve Tirkiye’de mevcut duruma bakildiginda, AB’de 20.03.2006 tarihinde
yiiriirliige giren 510/2006 sayil1 yeni tiiziiglin genel olarak sistemi basitlestirmeyi ve
hizlandirmay1 amaglayan bir diizenleme oldugu géze ¢arpmaktadir. Bu diizenlemenin
ozellikle birlik dis1 iilkeler agisindan getirdigi imkanin, buradan yapilacak bagvuru ve
itiraz sayisin1 artirmasit beklendigi vurgulanmigtir. Mart 2008 itibariyla AB’de sarap
ve sert ickiler hari¢ 774 adet tescilli mense adi/mahreg isaretinin oldugu belirtilerek,
AB’de bu iiriinlerin piyasasinin biiyiikliigii gézler oniine serilmistir. Tiirkiye’de ise
2007 sonu itibariyle 93 adet tescilin oldugu saptanmis; AB’nin cografi isaret dagilimi
ile karsilastirildiginda {ilkemizin 6zellikle el sanatlari iirlinleri ve mahreg isareti
tescilinde 6nde oldugu goriilmiistiir. Menge adlarin kirsal kalkinmaya daha fazla
katkida bulundugu iddiasindan yola c¢ikarak, mense ad sayis1 daha az olan
Tiirkiye’de, cografi isaret potansiyelinden AB’ye kiyasla daha az faydalanildigi

disiiniilebilir.

Kisaca; bu calismada, ¢esitli sayisal veriler ve ampirik caligmalar bir araya
getirilerek cografi isaretlerin, deger yaratmakta, istihdami siirdiirmek ve iretim
alanlarinda canlilik yaratmakta, miktar karsisinda kaliteye yonlendirmekte, liretimin
yer degistirmesini onlemekte, iiretim zinciri icerisinde katma degerin daha iy1 bir
sekilde yeniden dagilimimi saglamakta, kirsal niifusu korumak ve go¢ii dnlemekte,
piyasaya girisi ve piyasadaki iireticiler arasindaki uyumu artirmakta, cevreyi ve
biyolojik cesitliligi korumakta, iriin taklit¢iligi ile miicadelede kullanilabilecek
potansiyel bir ara¢ oldugu vurgusu yapilmistir. Ancak bu aracin iyi sonug
verebilmesi i¢in her yoniiyle diizgiin isleyen bir cografi isaret mekanizmasinin varlig

sarttir.

Konunun Tiirkiye boyutunda, cesitli kaynaklardan (il valilikleri, sanayi ve ticaret

odalar/ borsalar1, TUIK) elde edilen veriler ortaya konmus ancak ilgililer tarafindan
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diizenli kayit tutulmadigindan ve g¢ogu tesciller aktif olarak uygulamaya
gecirilmediginden cografi isaret tescillerinin, {riiniin iiretiminde, fiyatinda,
ihracatinda ..vs. yarattig1 degisim ve etkiler saptanamamaistir. Ancak ortaya konan bu
bilgiler, ileride bu konuda yapilacak ¢aligmalara 1s1k tutmasi, en azindan daha dogru
sonuglarin ulagilmasinda belirleyici faktorler arasinda olmasi sebebiyle kiymetlidir.
Elde edilen bu smirli verilerden anlasildigi kadariyla; Tiirkiye’de cografi isaretlerin
ekonomiye katkisi -eger potansiyeller dogru sekilde kullanilirsa- azimsanmayacak

kadar biiytktiir.

Yurt disinda oOzellikle AB’de cografi isaretlerlerin iilke ekonomilerindeki
vazgecilmez Onemi goriildiikten sonra Tiirkiye’de cografi isaretlerin ekonomideki
yerini gormek ve iilkemizin ne kadar zengin bir potansiyele sahip oldugunu
gostermek acisindan, konunun Tirkiye ayagi, biiylik 6nem tasir. Ancak burada
yukarida bahsi gecen su sikintidan soz etmek gerekir. Tirkiye’de, yurt disi
uygulamalarinin aksine bu konuda diizenli veri tutulmamaktadir. Elbette burada
sorumluluk oncelikle tescil sahipleri ve iiretici birliklerine diismektedir. Zira ilgili
tirtiniin ne kadar tretildigi, hasilati, varsa ihracati gibi veriler en iyi onlar tarafindan
kayit altna alinir. Ornegin Fransa’da bu konuda arastirmalar yapan, diizenli kayit
tutan komiteler, iiretici birlikleri, denetim yapan kurumlar, Tarim bakanlig1 gibi pek
¢ok organizasyonun oldugu (CIGC, CTC, MAAPAR, INAO...) goriilmektedir.
Dolayisiyla pek ¢ok kaynaktan elde edilen bulgulara bakarak ¢ikarilan sonuclar ¢cok

daha saglikli ve giivenilir olmaktadir.

Maalesef Tiirkiye’de cografi isaretler, pek cok basvuru sahibi ve {iretici tarafindan,
cesitli il ve belediyelerin reklam kampanyalarma ve {riin sahiplenme yarisina
indirgenerek ele alinmaktadir. Yurt disinda bu konu ile ilgili birbiriyle koordineli bir
sekilde calisan pek ¢ok kurum ve organizasyon mevcutken, Tirkiye’de bdylesi bir
yapilanma heniiz mevcut degildir. Dolayisiyla bu konunda yeterli biling sahibi
olmaksizin ve bilhassa denetim ayadi ihmal edilerek alinan tesciller de seklin
Otesinde uygulamaya gecememektedir. Zira Tiirkiye’de, yurtdisinda oldugu gibi
cografi isaretlerin ekonomiye katkisinin yiiksek olabilmesi i¢in, potansiyeline gore

sinirli olan tescil sayisini artirmanin yani sira alinan tescillerin aktif bir sekilde
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uygulanmasi ve diizenli denetimlerinin yapilmasi sarttir. Zira bu noktada sevindirici
geligsme, denetim siireci, ilan siirecinin maliyeti gibi uygulamada yasanan sikintilarin,
TPE tarafindan hazirlanan yeni yasal diizenleme ¢ergevesinde ¢oziime

kavusturulacak olmasidir.

Tiim bunlarin 6niine gegebilmek icin dncelikle iirlin hazinesi agisindan imrendirici
bir potansiyele sahip olan {ilkemizde ozellikle ‘yonetisim’ konusu {izerinde
durulmali; diger bir deyisle cografi isaretler ve ekonomiye katkisi konusunda,
piyasadaki her bir aktoriin (liretici birlikleri, sanayi ve ticaret odalari, kamu
otoriteleri, denetleyiciler, tiliketici temsilcileri) ve konuyla ilgilenen aragtirmacilarin
birbirileriyle etkilesim icinde calismasi; arastirma, tanitim ve 6zendirme faaliyetleri
ile bilin¢ olusturulmasi; bu oOrgiitlenme igerisinde de 6zellikle {iretici birlikleri ve
ilgili oda/borsalarin daha etkin rol iistlenmeleri saglanmalidir. Ayrica 510/2006 say1ili
yeni tiizliglin AB iiyesi olmayan {ilkeler agisindan getirdigi pratik basvuru ve itiraz
imkanlar1 Tirk tretici ve basvuru sahipleri agisindan sonuna kadar kullanilmali;
iilkemize ait cografi isaretler yurt disinda da korunarak yerel degerlerimizin

evrenselle bulugmasi saglanmalidir.

Sonug olarak, bolgesel/kirsal kalkinmanin potansiyel araglar1 olan cografi isaretlerin
tilkemizde ihmal edilen ekonomik boyutu ve Oneminin farkina varilarak yerel
aktorler tarafindan sahiplenmeleri saglanmali; cografi isaret tescili, kullanimi,
gozetim ve denetimiyle diizenli ve sistemli isleyen, her aktoriin etkin rol lstlendigi,

esglidiime dayanan bir politika olusturulmalidir.
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